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MEDYANIN BiCIMLENDIRDIiGi TARAFTARLIK
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0zet: Bu makalede taraftarligin zaman iginde gegirdigi dniisiimde medyanin nasil bir yeri oldugu ve bu degisimin nasil gerceklestigi
lizerinde durulacaktir. Bunun icin de dnce taraftarlik kavraminin ne oldugu ve toplumsal hayat icerisinde ne gibi islevleri yerine
getirdigi belirtilecektir. Daha sonra medyanin endiistriyel futbolla birlikte tiiketim endeksli yeni bir taraftarlik tipi olarak ‘on ikinci
adam’vurgusunun ardindaki saiklerin neler oldugu tanimlanmaya calisilacaktir. Sonug bélimiinde iilkemizdeki futbol kiiltiiriiniin
ve taraftarlik olgusunun medya iizerinden nasil sekillendigi, yazili ve gérsel medyadan verilecek olan drnekler esliginde tartismaya

acllacaktr.
Anahtar sozciikler: futbol, medya, taraftarlik

Fans Shaped by The Media

Abstract: Fans are one of football’s specific aspects. Fans satisfy their belonging and identity requirements by supporting a team. The
transformation of football in the course of time echoes on the fans and caused them to identify themselves differently than before.
Along with the inception of industrial football, game transformed into a business and fans transformed into clients. The most effective
aspect on this process is the media which has major responsibility on the creation of industrial football by carrying it to the masses
with its means. On this new epoch, fans are confined in a virtual identity by entitling in the category of twelfth man. The major aim
here is to alienate the fans from the game and to transform them into passive consumers. Football and fans take a new shape in the

process of getting related to the mass media.
Key words: footbal| media, fans

Taraftarlik

Futbolu anlamli kilan unsur taraftarlarin varligidir.
Takimlar ve taraftarlar arasinda karsilikh bir iliski s6z
konusudur, yani her iki kesim de bu iliskiden kendi-
lerince yararlanmaktadir. Bir oyun olarak futbolun
anlam kazanabilmesi icin taraftarlara ihtiyaci bulun-
maktadir. Taraftar ise, tuttugu takim araciligi ile belir-
li bir gruba ait olma ve kimlik edinme gereksinimini
tatmin etmis olur. Futbolun gelisim sureci icerisinde
bu iliskinin boyutlari da degisiklige ugramistir. Once-
leri taraftarlarin lehine isleyen siire¢, endUstrilesme
sonrasinda taraftarlarin aleyhine islemeye baslamis
ve taraftarlik giderek izleyici/musteriye dogru doni-
sen bir hale blriinmastar.

Kivang'a gore taraftar; hayatini bir takima baghhgi ile
ve bu takima bagl bulunan 6teki insanlarin varligiile
birlikte takiminin macerasi ve basarisi ile anlamlan-
diran kisidir. “Taraftarlik cogu zaman biitiin bir &mir
boyunca insanin kisisel macerasina eslik eden, ilgi ve
hareket alani, duygu alemini bazen dogrudan sekil-
lendirenbazen kiyisindan egip biiken bir toplumsallik
tarzidir” (Kivang, 2001). insanoglunun en biyiik
gereksinmelerinden bir tanesi ait olmak ve doyum

saglama arzusudur; futbol taraftarligi ve futbol tut-
kusu bu hedonistik yoniin doyurulmasini saglamak-
tadir. insanlar neden taraftar olurlar sorusunun ce-
vabi biraz da bir topluluga ait olabilme guidisinin
doyurulmasinda yatmaktadir. Diger spor dallarinda
ya da yasamin diger alanlarinda ‘kaderi’ cogunlukla
onceden belirlenen‘kiclkler’ futbol sahasinda umut
bulmaktadirlar.

Kimlik kurma, insanin icinde yasadigi diinyanin
saldinlarina karsi gelistirmis oldugu bir tir korun-
ma mekanizmasidir. Taraftarlik bir kimlik olustur-
ma olgusudur ve bu kimligi olusturmak icin yo-
gun cabalar sarf etmeniz de gerekmez. “Taraftarlik
bugliniin diinyasinda ortalama insanin doyuru-
lamayan tamamen mesru bir arzusudur. Takim ta-
raftarligi bugiinkii toplum diizeninde bu arzunun
tatmini agisindan hem en kolay hem de bu kadar
etkin ait olunabilen grubun buyukligi ve etkinli-
gi dikkate alindiginda neredeyse biricik yoludur”
(Kivang, 1993) . Birey, taraftarlik araciligi ile yep-
yeni bir kimlik edinir, takim taraftarligi insanin
Omrinin sonuna kadar kolayca vazgecemedigi
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kimliklerinden birisidir. “Birey bir taraftar olarak, ko-
numlandidi taraftar grubunun icinde toplu yasama
bir kimlik bildirisi gonderir” (Kivilcimh, 1997) . Fut-
bol takimi da taraftarin gonderdigi bu mesaja taki-
min adi, somut tarihsel kazanimlari, takimin renkleri,
sembolleri, sloganlari, oyunculari ile yanit verir. Bi-
reylerin bir takim tutma yoluyla kazandiklari kimlik,
onlara hem psikolojik bir doyum saglamakta hem
de toplumsal olarak onlara bir mevki ve statl kazan-
dirmaktadir. Taraftar kimligi insanin dliinceye kadar
terk etmedigi ve vazgecemedigi kimliklerinden bir
tanesidir. Bu yolla belli toplumsal (kii¢lik veya bu-
yuk) gruplara katilmakta ve kimliklerini bicimlendir-
mektedirler. Ayni zamanda bu kimlikle kendilerini
ifade etme imkan ve araglarina sahip olmaktadirlar.
Bu anlamda taraftar olmak en gevsek tanimiyla bir
ideolojik tutum kazanmak demektir. “Gergek taraf-
tar kendisini takimi ile 6zdeslestirmekte ve kendisi
ile diger taraftarlar arasinda bir cemaat bagi olustur-
maktadir. Kendisini takimiyla 6zdeslestiren kisi ce-
maatten saygi beklemekte ve bu saygiyr da gérmek-
tedir. Boyle bir taraftar icin kullip yuva demektir”
(Girtler, 2006). Ortak kimlik arayisi insanoglunun
vazgecilmez gereksinmelerinden birisidir, toplum-
sal bir varlik olarak insanin toplumsallasma siireci
kolektif kimlik cercevesinde olusmakta ve bireyi et-
kilemektedir. Futbol, biz ve onlar duygusunun yara-
tilip yerlestirilmesinde son derece etkili olmaktadir.
Sportif etkinliklerin blinyesindeki yarisma, yenme
ve yenilme anlayigi kolektif kimligin kurulmasinda
biz ve onlarin olusturulmasini saglamaktadir.

Her seyin hizla degistigi bir diinyada tutmus oldu-
gu takim Uzerinde glivenli bir yerde bulunma ar-
zusu futbol taraftarhigini cazip hale getirmektedir.
Kozanoglu'nun deyimiyle taraftarlik, seyirciligi disip-
line etmenin en kolay yoludur. “Su ya da bu takimin
taraftar saflarina gegmek, futbolla saglam-zayif bag-
lar kurmak demektir... Tek bir kararla birka¢ saniye
icinde ugrasmadan yorulmadan sak diye yepyeni
bir kimlik kazanilir” (Kozanoglu, 1990) . Bir kullibiin
taraftari takiminda kendisi icin anlamli bir yan bulur
ve takimina kendisinden bir seyler verir, kisinin ha-
yatinda takiminin yaratmis oldugu anlamin artmasi
ile taraftarligin yogunlugu da artar. “Bir takimla 6z-
deslesmek, bir topluluk icinde sporun hizmet ettigi
sosyolojik ve kultirel islevlerle pekistirilir. Sporun
iki farkli sosyolojik ve kulturel islevi ayirt edilebi-
lir; birincisi topluluk icin, Uyeleriyle paylastigi halk
figlrleri ve kahramanlar yaratarak sosyal yapiyla
bitiinlesmis temel bir kurum olma islevidir. Bir ta-
kima sahip olmak demek, tam bir topluluk olmak
demektir. Yerel takimlar, topluluk hissinin temsil
edildigi ve kristalize oldugu yerlerdir. ikinci olarak,

382

TOPLUM.
veHEKIM

spor bir toplulukta popililer kiltiiriin bir kaynad
olarak da islev gorir. Takimin taraftarlar, yaptiklari
faaliyetlerle bir tiir halk kiltliri yaratirlar. Bu, cesitli
taraftar derneklerini, bunlarin 6zel olarak hazirladigi
sarkilan ve diger cesitli sosyal faaliyetleri icerebilir”
(Kayaoglu, 2000) .

Farkli sinifsal, etnik ya da dinsel kimliklere sahip ol-
malarina karsin ayni takimin taraftari olan insanlari
bir araya getiren gii¢ tutmus olduklari takimla kur-
mus olduklar baglantidir. Bu baglanti sayesinde
taraftarlar arasinda bir ‘kollektif kimlik’ olusur ve bu
kimligi her daim canli tutan sey taraftarlarin‘kollektif
hafizalar’'dir. Girtler'e gore, savasmak ve rakibi alcalt-
mak taraftarlara yogun bir cemaat duygusu temin
etmektedir. Taraftar bu sayede kendini hem takimiy-
la hem de takiminin taraftarlariyla 6zdeslestirmek-
tedir. “Taraftarlar arasi ortak semboller tuttuklari
takim ve onun renkleridir. Takim oyunculari taraftar
icin birer savas kahramanidir. Taraftarlar, oyunculara
uzaktan tezahiirat etmekte onlar (ugrunda hayat-
larini feda edebilecekleri) birer yari ilah gibi kutsa-
maktadirlar. Takim renkleri tasiyan bayraklar, atkilar,
sapkalar ve korkutucu isaretlerle siislenmis montlar,
tisortler ile sOylenen marslar taraftarlan birbirine
baglayan savas sembolleri haline gelmektedir. Yine
ayni sekilde yiizlere yapilan boyalar da eski kabile
savascllarini andirmakta ve ayni gayeye hizmet et-
mektedir” (Girtler, 2006).

Taraftarhdin anlam kazanabilmesi icin Oteki olarak
adlandinlan rakip taraftar imgesine ihtiya¢ duyul-
maktadir. Bir kolektif kimligin kurulmasi ancak diger
kolektif kimliklerin kurulmasiyla yani bir iliskiler bag-
laminda gerceklesecedi icin genellikle ‘digerleri'nin
referans alinmasiyla‘digerleri’ne karsit olarak Uretilir.
“Spor, 6zellikle profesyonel spor ‘yenilecek, alt edile-
cek; ‘diger (ler) i'ni gerektirdigi icin, bu tiir simge ve
inang kiimelerinin Uretilmesi yani tirdes olmayan
bir ‘biz'in icindeki gercek farkliliklarin silinerek bir
‘kurmaca ulus birligi'nin kurulmasi icin ¢ok elverisli
bir iliskisel mekan sunar” (Mutlu, 1996). Takiminizin
taraftarlarinin stadyumu doldurmasi yeterli degildir;
sizin kendinizi kiyaslayabilmeniz, takiminizi ne ka-
dar sevdiginizi gosterebilmeniz icin bir ayna benlige
yani rakip takim taraftarlarina ihtiyag vardir. “Taraftar
gruplar takimlarinin biyik bir takim oldugunu ve
mazide sanli zaferler elde ettigini ovglyle anlatirlar.
Ve o zaferleri sanki kendileri elde etmis gibi takim-
la 6zdeslesirler. Anlatilanlara bakildiginda kuliibiin
sanli mazisinden ve zaferlerinden bahseden tarafta-
rin sanki o takimda oynamis oldugunu zannetmek
muimkinddr. ‘Harbi’ bir taraftar takiminin galibiye-
tini su kelimelerle ifade eder: ‘Onlari perisan ettik;
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‘kimse bizi yenemez, ‘en blyik biziz! Takim, her
galibiyet sonrasi yliceltilir. Taraftar ise elde edilen bu
galibiyetten kendi deger ve Ustlinliigiline pay cika-
nr. Ayni sekilde karsi takimin kahramanlari algaltilir,
kifurle yad edilir. Hatta onlardan insan degilmis gibi
bahsedilir” (Girtler, 2006) .

Taraftar icin kendinden olmayan biri ‘6teki‘dir ve ona
kolektif bir tepkiyle karsi cikmak gerekmektedir, bu-
rada zaman zaman irk¢i bir tutum da takinilabilmek-
tedir. Otekini Gistiin gelinmesi, alt edilmesi gereken
bir rakip olarak gordiigiiniizde, takim tutmak pasif
bir tutum olmanin 6tesine gegmektedir. Girtler, ta-
raftar gruplarinin da tipki kabileler gibi kendilerine
ait bir egemenlik bdlgesine (stadyum ve cevresi)
sahip olduklarini ve benzer sekilde bu bolgeyi koru-
duklarini belirtir. “Bu statta oynanan maclarda karsi
takim taraftarina kendilerinin diisman oldugu ve
burada yabanci bir yerde bulunduklari, bu bakim-
dan oyle istedikleri gibi hareket edemeyecekleri
turlu sekillerde ifade edilir. Savas naralarini andiran
tezahirat ve bagrismalarla bu dusuinceler ritiel se-
kilde dile getirilir” (Girtler, 2006) . Girtler'in ‘kabile-
ler savasini” hatirlattigini ileri stirdigi bu gosterinin
olmazsa olmazlari, taraftarlarin tribtinlerde takimlari
lehine hazirlamis olduklari ¢esitli tezahiratlar ve ya-
zili sloganlardir. Bu sirada taraftarlarin kullandigi di-
lin, genellikle rakibini cinsel yonden asagilayici, alay-
1 ve argo ifadelerden olustugu gortlmektedir. ‘Bu-
rasi ... Buradan Cikis Yok'ifadesinin arkasinda, kendi
bolgesini koruma icglidiisti yatmaktadir. Taraftarlar,
bu slogani kullanarak rakip taraftarlara gézdagi ver-
meye calisirlar. “Taraftar giiriltl yaparak, bagirarak,
misabakaya olaganusti bir hava vermeye calisir,
macg! bir vecde donistirdr. Gardltiler gittikce daha
da artar, seyirciler daha da ateslenir, bedenleri bir tit-
reme kaplar. Artik her sey savasa hazir hale gelmistir.
Savas 6nce takim oyunculari arasinda gececektir. Ta-
kimlar sahaya ¢iktiginda ise savas ¢igliklar artik bir
kasirga halini alir” (Girtler, 2006).

Taraftarlarin maca giderken yiizlerini boyamalari,
kendi takimlarina ait ¢esitli aksesuarlari kullanmala-
r1, ait olduklari kiilttrin gliclini ve zenginligini karsi
tarafa gostermek icindir. Taraftarligin en dnemli yani
birlikte ayni gruba ait olarak ‘kollektif bir hafiza'ya
sahip olunmasidir. Taraftar, seyirciden ve izleyiciden
ayiran en 6nemli noktada bu hafizaya hayatlar bo-
yunca yaptiklari vurgudur. Taraftar, edilgen bir varlik
degildir tam tersine kendi varligini gostermeye ve
kendisi gibi olanlarla birlikte bir seyleri ispatlamaya
calisandir. Tutmus oldugu takim, kendisi adina bunu
sahada, rakip takima karsi ‘savasarak’ yaparken, on-
lar da triblinlerde, sokaklarda, hayatin her alaninda
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takimlari ve kendileri icin yasamaya ve bunu herke-
se Ozellikle de rakip takim taraftarlarina gostermeye
calisirlar.

Diinyada takim taraftarligi kentsel, bolgesel, sinifsal,
etnik ya da dinsel bir takim temeller izerinde sekil-
lenir. Futbolun icinde yasanilan toplumsal, siyasal,
ekonomik ve kiiltlrel farkhlasmanin etkisiyle takim-
lar (izerinde yarattigi etkinin 6rneklerini incelemek
ilginctir. Ornegin Napoli, Giiney italyanlarin zengin
Kuzeye donik temsilcisidir ve Maradona kendi ta-
kimlarinda oynadigi icin diinya kupasinda italya’ya
karsi Arjantini destekleyebilmislerdir. Barcelona,
Katalan bélgesinin takimidir ve ispanyol krali Nou
Camp Stadyumuna gidemez. Katalanlar acisindan
Barcelona ile kralin takimi Real Madrid arasinda
oynanan karsilasmalar adeta bagimsizlik miicade-
lesidir. ispanyadaki bir baska ilging érnek Athletic
Bilbao'dur. Athletic, Bask yoresinin takimidir ve bu
yorenin haricinde bir futbolcuyu oynatmamaktadir.
Arjantin'de ise River Plate burjuvazinin, Boca Juniors
ise isci sinifinin takimidir. Diinya futbolundaki dinsel
farklilik denilince iskocya’nin Glasgow Rangers ve
Celtic takimlari arasindaki miicadele akla gelmekte-
dir. Rangers Protestanlar, Celtic ise Katolikler tarafin-
dan desteklenmektedir ve bu iki takimin miicadelesi
‘old firm’ olarak nitelendirilmektedir.

Tutulan takim; icinde yasadiginiz yer ile sembolik
bir bag kurmanizi ve bu bagin, elde edilen basarilar
ile topluluk icerisindeki yerinizin pekismesinde bir
katki saglamasi ile daha da gliclenerek devam et-
mesine yol acar. Uzerine yiiklenilen anlamlar nede-
niyle oynanan futbol karsilagmasi iki takim arasinda
gerceklesen miicadele olmaktan ¢ikmakta ve cesitli
gostergelerle ylklenmektedir. Bu acidan ozellikle
yukarida siraladigimiz takimlar arasindaki miicade-
lelerin futbol boyutunun yani sira toplumsal hayata
dair de etkileri bulunmaktadir. Futbolun ekonomik
dondsim sdreci icerisinde yer almasi sonrasinda
oyunun en 6nemli aktori olan taraftarlar {izerinde
yarattidi etkiyi asagidaki boliimde ele almaya calisa-
cagiz.

Oyunun ig'e ve taraftarin miisteriye

doniismesi

Futbol, kapitalist Uretim dinamiklerine uygun bir
oyun olarak 20. Yuzyilin son c¢eyreginde buyuk bir
donisiim gegirmistir. Bu donlisim surecinde bas-
ta medya olmak Uizere tiketim endistrisinin bitiin
aktorlerinin buyik etkisi gorilecek ve futbol artik
bir oyun olmanin 6tesinde bir is olarak toplumsal
hayattaki yerini alacaktir. Televizyonla olan birlikte-
ligi sonrasinda futbolun hayatimiz (izerinde kurmus
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oldugu etki diizeyi yikselise ge¢mistir. Futboldaki
metalasma sirecinin hizlanmasi sonrasinda olusan
‘yeni futbol’kaliplari ile birlikte futbol, tiiketim kalip-
larimizi bicimlendiren bir alan haline donismdstdir.
Bu sirecte seyirci profili-gelir kaynaklar ve futbola
yuklenilen anlam/deger kaliplari degismistir. “Ku-
resellesmenin avantajlarini paraya ¢evirme baki-
mindan, yeni futbol ekonomisinin en 6nemli araci
bugiin televizyonlardir... Sosyal anlamda, futbolun
bir tiiketim kalibi olusturmasinda, temel arag tele-
vizyon olmustur. Ekonomik anlamda ise televizyon,
yeni futbol ekonomisinin kendisini yeniden Ureti-
minde en 6nemli Uretim faktoridir” (Aksar, 2005).
Futbolun televizyon ile kurdugu birliktelik, ekono-
mik alanda yeni tiiketim kaliplarinin futbol lzerin-
den hayata transferi biciminde gerceklesirken; top-
lumsal alanda ise yeni deger yargilarinin, rol ve statii
modellerinin transferine olanak saglamistir. Ayrica
bu birliktelik toplumsal yasam icerisinde kimliklerin
Uretilmesine ve yaratilan bu kimliklerin birbirleri ile
yeni iliski kaliplarini gelistirmeleri lizerinde de etkisi
olmustur.

Futbolun/sporun metalasmasi ve televizyona 6zgi
bir etkinlik ttirl haline donUstlrilmesinin ardindan
stadyumlar bulyuk bir yapisal donlisiim gegirmisler-
dir. Futbolun milyonlari pesinden suriikleyen dev bir
sanayi haline gelmesi, kullip yoneticilerini-medya
patronlarini daha fazla seyirciyi ekrana cekebilmek,
onlara daha miikemmel kosullarda hizmet vermek
ve hepsinden 6nemlisi onlarin tlketimlerini arttir-
mak icin ¢esitli projeler Gretmelerine yol agmistir.
Bunun futbol sahalarindaki yansimalarinin basinda
stadyumlarin yeni ddnemin anlayisina uygun olarak
insa edilmeleri gelmektedir. Arena adi verilen bu
stadyumlar yeni donemin tiiketim endeksli profili
ile ortlisen bir yapi arz etmektedirler. 1980’li yillar-
da yasanan iki biyiik facianin ardindan ingiltere'de
stadyumlarin ‘insani’ kosullara uygun hale getiril-
mesi diistincesi ile birlikte ingiliz futbol liginde en-
dustriyel futbolun ilk tohumlar atilmistir. UEFA ta-
rafindan 1993 yilinda hayata gecirilen Sampiyonlar
Ligi uygulamasi ile birlikte Futbol-Televizyon birlik-
teliginin doruk noktasina ulasilmistir. Sampiyonlar
Ligi uygulamasi ile birlikte lig sampiyonluklari kadar
ikincilik hatta tgtinculiklerde énemli birer konum
haline gelmis ve lig ici rekabetin boyutlari maddi
getiri sonrasinda ¢ok daha fazla acimasiz bir yapiya
blrinmustir.

Profesyonellesme siireci, sportif etkinliklerin bir
oyun olma 6zelliginden cikartip, ekonomik diizey-
de isleyen bir alana doniistirmustir. Bunun sonu-
cundaise, kapitalist diizenin degerleri spor alaninda
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egemen olmus ve sporu bicimlendirmeye baslamis-
tir. Kazanma kdltlri ve basari elde etme arzusu her
tlrli sportif degerin 6niine ge¢mistir. Artik, serefli
maglubiyetlerin ya da ikinciliklerin bir Snemi yoktur.
Ne pahasina olursa olsun kazananin ve kazanma-
nin one c¢ikartildigi deger kaliplari spor ortamindan,
toplumsal yasamin icerisine yollanmaktadir. Fair-
play, dostluk, rakibine saygi, centilmenlik, oyuna ve
oyunun degerlerine sahip ¢cikma davranislari yerini
kazanmak icin her turli ortamin zorlandig, rakibin
kiclk dustraldugi, siddet ve baskinin spor alanla-
rinda uygulanir kilindigi bir ortama birakmigtir.

Profesyonelligin ve metalasmanin en biiyik etkisi
taraftarlar ve oyuncular Uzerinde gerceklesmistir.
Artik futbolcular birer reklam panosu haline doni-
stirken ozellikle yetenekli futbolcularin birer reklam
yildizi halini almalari ve futboldan kazandiklarindan
cok daha fazlasini kazanmalarinin 6ni acilimistir.
Endiistriyel futbol ile birlikte futbolcular tiiketim
endUstrisinin genis kitleler ile bulusmasinda aracilik
rollinG Ustlenmislerdir. Yeni futbol anlayisi, oyunun
ruhunun para ile takas edilmesine ve paranin 6n
planda oldugu yepyeni bir futbol kurgusunun haya-
ta gecirilmesine onciliik etmistir. Artik futbolcular
mahallemizin ¢ocuklar degillerdir, onlar demokrasi
Utopyamizin ete kemige birliinmis halleri olarak
ekranlardan evlerimizin icine konuk edilmektedirler.
Futbolun dikey toplumsal hareketlilik icin muthis bir
alan actiginin farkina varan aileler agisindan ise artik
cocuklarinin futbolcu yapilabilmenin kosullar sonu-
na kadar zorlanacaktir.

Televizyon araciligi ile evlerimiz birer minik stad-
yuma dondstirtlirken, futbol karsilasmalar da ar-
tik ekran basinda oturanlara gore yeniden dizayn
edilmektedir. On ikinci adam olarak lanse edilen
taraftarlara ‘sanal’ birer kimlik atfedilmek suretiyle
oyunun daha dogrusu is'in bir parcasi haline ge-
tirilme stirecinin 6nd agilmistir. Taraftarlara ‘Diin-
ya Devi Olma’ arglimani sunulur ve uluslararasi
alanda basaril, yildiz isimleri kendi takimlarinda
gorebilmeleri icin baz fedakarliklarda bulunmalari
gerektigi onlara her firsatta hatirlatilir (Dikici,2014).
Guy Debord'un ‘Gosteri Toplumu’ futbol karsilasg-
malari ile yeniden hayat bulmaktadir. izlediginin
bir futbol karsilasmasi oldugunu zanneden aslinda
bir ‘kurmaca’ olan futbolu tiiketen milyarlarca insan
icin bu gosterinin hi¢ kuskusuz en 6nemli durag
Sampiyonlar Ligi ve Diinya Kupasi gibi organizas-
yonlardir. Lig maglarinin da bu bicime sokulmaya
calisildigi bir 6rnegi Sike slrecinin hemen ardin-
dan ilk dort takimin birbirleri ile oynadiklar Play
off micadelesi sirasinda (lilkemizde de yasadik.
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ispanya'daki El Classico karsilasmalar gerek medya
boyutuyla gerekse de binlerce insani ispanya’ya tu-
rist olarak cekme boyutuyla tam da bu yeni yapinin
en 6nemli 6rnegini teskil etmektedir. Real Madrid ile
Barcelona’nin miicadeleleri kadar s6z konusu olan
Ronaldo ile Messi’'nin de miicadeleleridir.

Televizyon futbolu, mag 6ncesi, mag esnasinda ve
mag sonrasinda cesitli kameralar ve gorinti akisla-
ri ile olusturmakta ve maclar artik 90 dakikanin so-
nunda sona ermemektedir. Bunun en glizel 6rnegi
Sampiyonlar Ligi magclandir. Bu maglarin baslama
saati 21.45'tir, maclar baglamadan dnce bu organi-
zasyonun sponsorlarini gésteren reklamlar yayinla-
nir, saha kenarinda yine bu sponsorlarin reklamlari
yer alir. Miisabaka bitiminde futbolcular ve teknik
adamlar sponsor logolari 6niinde demecler verirler.
Bu arada televizyon ekranlari basindaki bizlere ma-
¢in 6nemli ve tartismaya acik pozisyonlari defalarca
tekrar izlettirilir. Artik izledigimiz bir oyun olmanin
Otesinde bir gosteridir. Futbolun bir gerceklik ola-
rak televizyonlarda yeniden kurulmasinin ardindan
olusan yeni futbol anlayisi, futbol seyircisinin yapi-
sinin da degismesine yol agmistir. Futbol, bu yeni
doénemde bir orta sinif sporu haline gelmistir. Oyu-
nun yeni tiim diizenlemelerinde hakim olan anlayis
profesyonellesme ve daha ¢ok kazang elde etmektir.
Spor-Televizyon arasindaki iliskide basrolde yer alan
futbol, televizyonun sundugu yiiksek yayin lcretle-
rinin buyukligi nedeniyle sahalardan ¢ok televiz-
yonlara hitap etmeye yonelik yeni bir yapilanmaya
dogru gitmekte ve futbolun televizyonla olan bir-
likteligi, futbolun gelecegini de sekillendirmekte-
dir.

Futbol endustrisi icinde bulundugu yeni doneme
0zgu taraftar tipini yaratmakta da gecikmeyecektir.
Taraftarlarin/musterilerin 6zenecegi yildiz futbol-
cularin formalarinin pazarlanmasi ve maclara bu
formalar ile gidilmesi yeni bir slreci baslatmistir.
Bu gelismenin farkinda olan kuliipler de formala-
rini surekli olarak degistirmekte ve musterilerini
bu Urlinlerden almalari icin yeni yollari/transferle-
ri kullanmaktadirlar. Artik yeni transferler solugu
kulliplerin resmi satis magazalarinda almakta ve
kendi adlarini tasiyan ‘yeni’ formalar misterilere
imzalamak suretiyle tanitimini yapmis olmaktadir-
lar. Muteber olan taraftar tipi, kulliblinlin markali
Urlnlerini satin alip, hayatinin her alaninda kul-
lanabilen, takiminin devamli bir musterisi konu-
munda olan bireylerden olusmaktadir.

Futboldan hizla endistrilesen yeni futbol anlayi-
sina gecildikce, futbolun sadece 6zii degil, hayat-
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larimiz icerisindeki yeri de degismeye baslamistir.
Taraftarlar, oyunun 6ziinden kopartilarak tiiketim
boyutuna indirgenmisler ve birer misteriye donus-
meye baslamislardir. Taraftarlarin izleyicilikten oyu-
na katilmaya dogru gecebildikleri alanlar dahi pa-
raya tahvil edilmislerdir: Hali sahalar, orijinal takim
formalari, fever nova gibi pahali futbol toplari ya
da ylksek rakamlara satilan spor malzemelerinde
oldugu gibi. Taraftarlarin musteri haline getirildigi
bu sirecte her tiirll Griin satisa sunulmaktadir. Ku-
[Gplerin resmi Griin satis magdazalarinda; battaniye,
cocuk giyim Urlinleri, ¢anta, kravat, corap, terlik,
cocuk ayakkabisi, i¢c camasiri, pijama, bilgisayarda
futbol oyunlari, balon, hali, kilim, killik, seramik
tabak, masa lambasi, dis fircasi, genc yatak odasi,
sakiz, taraftar alblim, cep telefonu, kuliip tarihini
iceren kitap-vcd ve dvd'ler ve benzeri pek ¢ok Urlin
satilmaktadir. Taraftarlar sadece takimlarinin triin-
lerini satin alan musteriler olarak tanimlanmamak-
ta ayni zamanda takimlarina hissedar olan ortaklar
konumuna da getirilmektedirler. Takimlarin borsa-
ya kote olmasi sonrasinda, futbol bir‘yatirm aracr’
haline déntsmistdr.

Sonug

Stadyumlarda kamera sayisinin arttiriimasi ve dev
ekranlar sonras taraftarlar icin yeni bir sayfa acil-
mistir. izleyicilige indirgenen taraftarlik olgusu
dev ekranlar aracihdiyla binlerce kisinin gozinin
her an tipki evlerinde televizyon izler gibi ekran-
da olmasina yol agmistir. Triblinlerdeki taraftarlar
icin kendilerini gormek muithis bir haz kaynagidir,
bu ylizden de kendisini ekranda goren taraftarlar
abartili seving gosterileri icerisinde bulunmaktadir-
lar. Kameralarin surekli olarak kadinlara ve 6zellikle
glizel kadinlara odaklanmasi da bir diger énemli
noktadir. Futbol tipki tiiketim endustrisinin diger
alanlarinda oldugu gibi ¢cok daha fazla kadinla-
r isin icerisine ¢ekmek icin ugrasiyor. Endistriyel
futbolun yakin dénemdeki geleceginde kadinlarin
ilgisi belirleyici faktor olacaktir. GOsterinin bir par-
cas! haline donstirilen taraftarlik bicim degistir-
mekte ve gunin kosullarina uygun olarak yeniden
tanimlanmaktadir. Magi stadyumda seyredemeyen
genis kitleler icin dev ekranlarin kurulmasi da tipki
sosyal medyanin her gecen giin daha fazla bu yeni
anlayisin bir parcasidir. Brezilya ile Almanya arasin-
da oynanan ve diinya futbol tarihinin en ilging yari
final skorlarindan birisinin elde edildigi karsilasma
ayni zamanda atilan 35,6 milyon global tweet ile
de yillarca unutulmayacak bir istatistige de yol acti.
Ozellikle Amerika Birlesik Devletlerinden bu diinya
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kupast ile birlikte futbola yogun bir ilgi s6z konusu
ve bu ilgi final maci biletlerinin karaborsada 5 ila 20
bin dolar arasinda alici bulmasini sagladi. Final bi-
letlerinin normal kosullarda oturma yerlerine gore
440 ila 990 dolar arasinda oldugunu ve diinyanin en
onemli stadyumlarindan birisi olan Maracana stad-
yumunun kapasitesinin yeni diizenleme ile 75 bin
kisiye dlisttiiglinii de not edelim.

Taraftarlik olgusu tipki futbol gibi degisen diinyada
sekil degistirmektedir. Futbolun toplumsal hayati-
mizdaki yeri medyanin etkisi ile cok daha belirgin bir
hale birinirken futbol taraftarligi da daha fazla 6n
plana c¢ikmaktadir. Bu noktada lilkemiz 6lceginde
Ozellikle Fenerbahce ve Galatasaray takimlari arasin-
daki rekabetin boyutlarinin ge¢miste oldugundan
cok daha farkh bir sekle blriindigini ve kazanma
kilttrd ile bambagka bir taraftarlik anlayisinin ege-
men hale dénustirildigini belirtmeliyiz. Ozellikle
medyada on ikinci adamligi stirekli olarak éven yo-
rumlarla birlikte mag bitiminde mikrofon uzatilan
neredeyse butln futbolcularin elde edilen galibi-
yetin asil mimarlari olarak on ikinci adamlar isaret
etmeleri tesadiif degildir. Sanal bir kimlik olarak on
ikinci adamlik, medya dolayimi ile beslenip biy-
tllmekte, taraftarligin borsaya acilan takimlarin bi-

lancolari ile mutluluk duymalari, kuliiplerinin ‘cilek’

transferleri icin forma almalarinin 6ni agilmaktadir.
Diinya devi olmak ugruna daha fazla tiiketimi iste-
nen miusterilere dondstirilen taraftarlar icin takim
aidiyetlerini gui¢clendirecek takim televizyonlari, sa-
nal alemde takimlarini izleyebilecekleri platformlar
olusturulmakta ve bu alanlarda tlketime/tikettir-
meye sonuna kadar uygun hale getirilmektedir.
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Taraftarlik artik en kisa yoldan sadece bir takima
yurekten baglanmaktan oteye bir anlama birindi-
rilmektedir. Futbol hayatin tam icinde yer almak-
tadir, triblinler arasinda sinif farki vardir ama her
tribiin kendi icinde sinifsizdir. Endistriyel futbolun
dayattigi yeni taraftarlik ise giderek tribinlerin be-
lirli siniflara ayrilmasina buna karsin geri kalan genis
kitlelerin on ikinci adamlik tzerinden ekranlar ara-
aligiile var kiinmalarinin 6niini agmaktadir. Asgari
Ucret sahibi bir babanin (ilkemizde ¢ocugunu tuttu-
gu takimin ezeli rakibi ile oynadidi bir karsilasmaya
gOtirmesinin 6niinli acabilmek icin taraftar grupla-
rinin cok daha fazla seslerini yiikseltmeleri ve oyuna
sahip cikmalari gerekiyor. Aksi takdirde futbolun en
onemli aktorlerinden birisi olan taraftarlarin biytik
bir bolimi igin oyun bir daha asla etraflarinda don-
meyecek.
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