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MEDYADA YASLANMA KARSITI SOYLEM
VE YASLILIGIN TEMSILI

Niliifer KORKMAZ YAYLAGUL*, Selda BULUT**

0z: Yaglanmassiireci, bireyin dogdugu andan liimiine kadar siiren biyolojik bir siirectir. Ancak cagimizda yaslanma konusu da miidahale edilebilir ve

tedavi edilebilir bir hastalik olarak tanimlanmakta ve buna yonelik Gnlemler dnerilmektedir. Bu Gnlemler se piyasa kosullarinda metalasmakta
ve alinip satilabilir hale gelmektedir. Yaghligin tibbi ve miidahale edilebilir bir siireg olarak kitlelere yayilmasinda medya dnemli bir arag islevi
gormektedir. Bu badlamda anti-aging ve yaslanma olgularina yonelik medya programlarinda kullanilan sdylemlerin ortaya konmasi 6nemli
bir konu haline gelmektedir. Bu arastirmada ‘advertorial tiirii yayinlarda yaslanma ve yaglanma karsiti nlemlere ydnelik ne tiir soylemler
gelistirildiginin ortaya konmasi amaglanmigtir. Bunun icin Hiirriyet gazetesinin cevrimici web sitesi analiz edilmitir. 2016 yili Ocak-Haziran
tarihlerine iliskin olarak Kelebek-Saglik sayfasinda yer alan yaslanma, yaslilik ile ilgili yazilar tesadiifi 5meklemle incelenmistir. Arastirmada
advertoriallarda yaglanmanin miidahale edilmesi gereken bir siireg olarak temsil edildidi ve bunun icin uzmanlar tarafindan desteklenen
onlemlerin sunuldugu ve bdylece advertoriallarda 6rtiik olarak birtakim hizmet ve miidahalelerin tiiketiciye reklam olarak verildigi ortaya
ckmistir.

Anahtar sozciikler: anti-aging, yaslanma, advertorial, medya

Representation of Aging and Anti-aging Discourse in Media

Abstract: Aging is a biological phenomenon lasting from birth to death. Nevertheless today aging is regarded as a treatable and preventable disease and

ways for its prevention are widely discussed. Methods for prevention of aging are getting commoditised in the market. Media is seen as a very
important tool for the dissemination of aging as a medical process to the society. Therefore demonstration of the discourse of media regarding
aging and anti-aging and the ways used are important research subjects. The aim of this research is to reveal the discourse about aging and anti-
aging in the advertorials. The news of Hilrriyet newspaper$ website between January and June 2016 were analysed. The news were evaluated
using random sample technique. As a result, aging in advertorials was represented as a process which needs to be intervened and treated and
arrangements for anti-aging were suggested by authorities. Consequently, some ervices, products and arrangements about anti-aging were
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found to be embodied into the advertorials.
Keywords: anti-aging, aging, advertorial, media

Giris

20. ylzyillin son ceyreginde Uretim slirecindeki
degisimler ve neo-liberal ekonomi politikalarinin
benimsenmesi, sosyal ve ekonomik diizeyde ol-
dugu kadar bireysel diizeyde de donisiimlere ne-
den olmustur. Uretim temelli bir sermaye birikim
stirecinin yerini finansa dayali bir sermaye birikimi
alirken bunun yansimasi hizmetler ve tiiketime ve-
rilen 6nemin artmasi seklinde gerceklesmistir. Fab-
rikasyona dayali kolektif Giretimin yerini esnek bir
Uretim almigtir. Tuketime yonelik olarak ihtiyaglarin
yeniden diizenlenmesi, ideolojik diizeyde bireylerin
diinyaya ve yasama bakis acilarini da dontsttrms-
tlr. Yashhk alaninda bu déniisiim, Katz'in de ifade
ettigi gibi modernlesmenin ortaya koydugu co-
cukluk, genclik, yashlik gibi kronolojik standartlarin
arasindaki sinirlarin kalkmasi olmustur. Yashhgin an-
laminin yeniden tanimlanarak, kronolojik yaslanma

ve yashlik donemi problemleri lzerinde odaklan-
mak yerine piyasa kosullarinda bireysel cabalarla
daha iyi yaglanma arayisina girilmistir (Katz, 2001).

insanlik tarihine bakildiginda da ilk¢aglardan
bugtine insanin 6limsizluk arayisinda oldugu ve
uzun yasamak ya da 6limden kagma ¢abasi goruldr.
Dolayistyla her insan miimkiin oldugunca bagimsiz
ve saglikli yasama istegine sahiptir. Bu durumun
tarihsel ve toplumsal kosullarla i¢ iceligi, yasanilan
donemin bu konuyu nasil ele aldidiyla da ilgilidir.
Modern déneme kadar birey kavrayisi olmadigi gibi
bireyin yasliligina yonelik bir tercih izerinde de du-
rulmamistir. Ancak Uretim biciminin, yasam bicimi-
nin ve toplumsal organizasyonun degistigi modern
donemde bireyin émriinl nasil gegirecegi de sor-
gulanir olmustur.
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Modernizm, diizenli calisma saatleri ve Gretimle na-
sil zamani standartlastirdiysa bu donemin ideolojik
soylemi olan postmodernizmde ise zaman, gecicilik
ve tesadfiligi cagristirmaktadir. Bir yanda ortalama
yasam slresinin uzamasi, bireyin uzun yillar yasama
beklentisini arttirirken, bireysel yasam ve ekonomi
politik stirecler sonucunda, d6mriin mimkin oldu-
gunca bagimsiz ve saglkli gecirilmesi gerekliligini
ortaya koymustur. Bu baglamda, basarili ve saglikli
yaslanma kavramlari tartismaya agilmis, anti-aging
yaklasiminin gelismesi de buna eslik etmistir. Sag-
liklryaslanma, bireyin baskalarina bagiml olmadan,
saglikli olarak gecirdigi donemin uzamasi anlamina
gelirken, anti-aging ise yaslanma karsiti anlamina
gelmektedir ve yaslanmayi onleyecek onlemleri
icermektedir. Basarili yagslanma kavramsallagtirmasi
ise, fiziksel ve zihinsel sagligi basarili yaslanmanin
temel bilesenleri sayar ve buna yonelik ¢oziimler
Onerir. Boylece her Ui¢ kavram birbirine eslik edecek
sekilde bireyin bagimsiz ve saglkl gecirdigi yillarin
uzatilmasini temel hedef olarak ortaya ¢ikarmakta
ve bunlara yonelik hizmetler ve Urlinler pazarlan-
maktadir. Saglikli ve bagimsiz yasama ve yaslanma,
hemen hemen herkes tarafindan kabul goren bir
istektir. Buna karsilik bu istege yonelik Urilnler ve
hizmetler ortaya c¢iktiginda bu durum kaginilmaz
olarak piyasa kosullarina dahil olmaktadir (Cardo-
na, 2008).

Anti-aging duslncesinin kitlelere yayllmasinda
medya 6nemli bir islev gérmektedir. Televizyon ve
radyo programlari, gazeteler, dergiler ve internet
sitelerinde sagliga yonelik pek c¢ok haber ve
program yapilmaktadir. Kitlelerin sagliga yonelik
olarak bilinglendirilmesi konunun bir boyutu iken,
medyanin meta Uretimi ve pazarlanmasina dayal
bir endustri olmasi, saglik konusunda da bdyle bir
meta ve Pazarlama anlayisini ortaya ¢ikarmaktadir
(Giir, 2010). Bu baglamda anti-aging ve yaslanma
olgularina yonelik medya programlarinda ne tir
soylemler kullandiginin ortaya konmasi gereklidir.

Anti-aging nedir?

Yaslanma, biyomedikal acidan fiziksel, biyolojik ve
bilissel gerileme durumu olarak tanimlanmaktadir.
Bu gerileme, insan yasaminda hastaliklarin artma-
si, bilissel kayiplar ve fiziksel deformasyonlari icer-
mektedir. Bu tanimiyla yaslanma, biyolojik ve dogal
bir siirectir ve yasamin bir parcasidir. Ancak yeni
“yaslanma” kavramsallastirmasinda yaslanma do-
gal bir stire¢ olmaktan cikartilip, 6nlenebilecek bir
hastalik olarak sunulmaktadir. Buradan hareketle
anti-aging, yaslanmayi 6nleme/geciktirme veya
yaslanma karsitidir ve yaslanmanin dnlenmesi ve
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insan 6mrinin uzatilmasi hedeflerini icermektedir.
Bu hedefler ise birtakim somut dnlemleri gerektir-
mektedir.

Anti-aging calismalan baslangicta hastaliklarin
azaltilmasi amacini tasimakla birlikte daha sonra
yaslanmanin yavaslatiimasi ve gliniimiizde ise yas-
iligin geriye cevrilmesini hedeflemektedir. Bu yak-
lasimlar cercevesinde anti-aging diizenli beslenme,
kilo kontroll, temiz cevrede yasam, aktif yasam,
hormonal diizensizlikleri kontrol altinda tutma,
stres yonetimi, genetik risk tanilari danismanhgi,
kozmetik miidahale ve Urlnlerin kullanimi gibi ¢cok
cesitli uygulamalar icermektedir (Cankurtaran,
2008; Oztiirk ve Cankurtaran, 2012).

Anti-aging calismalari, biyogenetik alanindaki ge-
lismelerle birlikte 1960’lardan itibaren “Gerovital”
enstitleri ile Avrupada yayginlasmaya baslamis,
Amerika'da ise ayni ddnemde ilag endistrisinde an-
ti-aging Urunleri yayginlasmistir. Bu alandaki gelis-
meler 1990’'larda hiz kazanmistir (Petersen ve See-
ar, 2009; Binstock ve Fishman, 2010). Carpici bir
sekilde, kiresel yaslanma olgusu ve buna paralel
olarak yasliligin ekonomik bir yiik olarak gortlmesi
de ayni doneme rastlamaktadir. 1990’larda neo-li-
beral ekonomi politikalari, devletin kii¢tilmesine
ve yuklerini hafifletmesine yardim edecek yasliliga
bireysel ¢ozlimler arayisini desteklemis, saglikli ve
aktif yaslanmak bu anlamda en 6nemli hedeflerden
biri olarak bireyin sorumluluguna yiiklenmistir.

Neoliberal politikalarin uygulanmasi devletin ka-
musal yarara yonelik uygulamalarini ortadan kal-
dirmayi ve bireyin karsilasacagr tim riskleri tekrar
bireyin sorumluluguna yikleyerek devletin sosyal
politika harcamalarini kismayi hatta saglk ve sos-
yal glivenlik sistemini kara dayali olarak yeniden
dizenleyerek bu kurumlardaki birikime de el koy-
may! hedeflemektedir (Vincent, 2014). Bu durum-
da bireyin yasaminda ortaya cikabilecek risklerle
micadele edecek olan aktor, -devlet kiculdigline
gore- yine bireyin kendisi haline gelmistir. Bura-
dan hareketle Diinya Saglik Orgitii (WHO), Avrupa
Birligi (EV) gibi kiresel kuruluslar diizleminde yeni
ortak politikalar benimsenmistir. Bunlardan biri de
Ulkelerin saglikh yaslanma yoniinde politika gelistir-
meleri olmustur. insan émrii uzadigina gére, birey,
saghkh yasadigi zamani arttirmali, boylece saglik
sistemlerine daha az yiik olmalidir. Bunun ideolojik
dizeyde karsiligi ise, yaslanmanin modernlesme-
nin ortaya koydugu gibi standart ve tekdiize bir si-
rec olmayip, bu sirecin degisken olabilecegi hatta
Onlenebilecegidir. Anti-aging dislincesi ise bireye
yuklenen bu gorevden temel almistir.
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Bu donemde internetin yayginlasmasi, saglikli yas-
lanma ve anti-aging pazarinin biiyiimesine des-
tek olmustur. Bu alandaki yayinlar, konferanslar,
kurumlar ve arastirmalarin sayisi artmis, bu tir
arastirmalara ayrilan bitceler devasa boyutlara
ulasmistir. Ornegin Avustralya Ulusal Saglik ve
Tibbi Arastirmalar Kurumunun “dogru ve Uretken
yaslanma” kategorisindeki arastirmalara ayirdigi
bilitce 2006'da 109.2 milyon dolar iken, ayni ens-
titlinlin o yila kanser arastirmalari icin bitcesi ise
100 milyon dolar olarak tespit edilmistir (Peter-
sen ve Seear, 2009). Amerikan Anti-aging Aka-
demisinin bildirdigine gore 2015 yilinda kiiresel
anti-aging pazari 292 milyar dolardir'. Pazardaki
duruma bakildiginda ise ozellikle dig goriintise ve
derinin yaslanmasini 6nlemeye yonelik kozmetik
Urtnlerin anti-aging pazarinin dnemli bir bolima-
nl olusturdugu ortaya ¢itkmaktadir.

Bu gelismelere paralel olarak anti-aginge yonelik
cesitli elestiriler de ortaya c¢ikmistir. En temel
elestiri, anti-agingin yaslanma surecini medikal-
lestirmesi ve piyasalastirmasidir. Zira 6zellikle 20.
ylzyilin sonlarindan itibaren yaslilik, yasam stre-
cinin bir parcasi oldugu halde durdurulmasi ya da
tedavi edilmesi gereken bir hastalik olarak goriil-
meye baslanmistir (Sezgin, 2010). Boylece yaslilik,
piyasa kosullarinda midahale ve tedavi edilecek
bir hastalik olarak algilanir olmustur. Bliyik bir pi-
yasaya hitap ettigi icin (ticari sirketlerle iliskiler ile)
bu konuda yapilan bilimsel arastirmalarin, nesnel-
ligini kaybedebilecedi ise anti-aging arastirmalari-
na yonelik bir elestiridir. Bliylik firmalarin ve bliytk
bitcelerin eslik ettigi projelerin gerceklestiriimesi
bu tir bilimsel calismalarin bagimsiz olamayaca-
g1 nedeniyle elestiriimektedir. Diger goris, cevre
kirliligi, besinlerin genetik deformasyonu vb., yok-
sulluk gibi diinya olcegindeki kiresel gerceklere
dikkat cekmekte, bu sorunlar ¢oziilmedikce insan
yasaminin uzamasinin bir ise yaramayacadi ifade
edilmektedir.Esitlik¢i diger yaklasima gore, an-
ti-aging eger insanin yasam kalitesini arttirmaya
yonelikse, toplumdaki tim kesimlerin bu tiir
uygulamalara erismesi gerekliligidir ancak piyasa
kosullarinda toplumun tim kesimlerinin boyle
bir sansi olmamasi nedeniyle insanhida hizmet
etmedigi distintilmektedir. Oysa Cardona'nin ifa-
de ettigi gibi anti-agingi destekleyen yaklasimlar,
yaslanmanin tim toplumda esit kosullarda ger-
ceklestigi temel varsayimina dayanmakta, yok-
sulluk, sinifsal esitsizlikler, etnisite ve toplumsal
dezavantajlar gibi unsurlar g6z ardi edilmektedir
(Cardona, 2008).
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Saglk sektord ile ilgili olarak yaslanma, modern-
lesmenin standardizasyonundan payini almis ve
tibbilesen bir durum haline gelmistir. Tibbilesme,
modernlesme ile birlikte hastalik ve saghgin stan-
dardizasyonu anlamina gelmektedir. Ancak saglga
elestirel bakis agisiyla bakanlar tibbilesmenin ken-
disinin yeni hastaliklarin yaratilmasi ve yeni pazar-
larin olusturulmasinda gui¢lii bir ara¢ olarak kulla-
nildigini savunmaktadir. Yaslanma da bu anlamda
insan 6mriintin dogal bir evresinin 6tesine gece-
rek bir hastalik gibi algilanmakta ve buna yonelik
¢O6zlmler de anti-aging uygulamalariyla mimkin
hale gelmektedir. Yaslihigin algilanisi ve anti-agingin
yayginlasmasi ise gliinimuzde medya aracihgiyla
gerceklesmektedir.

Haber-reklam iliskisinde yeni bir tiir: Advertorial
Haberde bulunmasi gereken nitelikler arasinda
dogruluk, gerceklik, nesnellik, anlamlilik, kesinlik,
hizhhk, tutarlilik, inanilirhk gibi 6zellikler sayiimak-
tadir (Tokgoz, 2007; Sobbrio, 2014). Bu ozellikler,
haberin editoryal bir sirecten gecerek gercekle
olan iliskisini belirlemekte ve okuyucularin gaze-
teciye ve medyaya olan gtivenin temel dayanagini
olusturmaktadir. Habere iliskin tanimlara ve haberin
niteliklerine bakildiginda“haber”ile “reklam” arasin-
da kesin bir ayrim oldugu gorilmektedir. Reklam
genis kitlelere seslenmesi, akilda kalici ve giiclt bir
gorsellige sahip olmasi,cesitli tirlin ve hizmetin ta-
nitimini yapmasi ve tiketici ile Giretici arasinda ileti-
sim kanali islevi gérmesi yani,genis kitlelerde Grin,
hizmet ya da isletmenin kendisiyle ilgili olumlu bir
fikir sahibi yapmayi hedeflemesi gibi 6zelliklere sa-
hiptir (Tolungiic, 1999; Kocabas ve Elden, 2001;
Okumus ve ark., 2011).

Medyadaki ticarilesmenin bir sonucu olarak gi-
nimiizde haber Uretimine dahil olanlar arasindaki
iliski degismistir. Herman ve Chomsky’nin haber
Uretim surecini aciklamak icin gelistirdikleri modele
gore ‘kitle iletisim araclarinin esas gelir kaynagini
reklamlar’ olusturmaktadir (Herman ve Chomsky,
1988). Bu durum ginimiizde miilkiyetinin kar
amacli isletmelere ait oldugu medyanin haber
Uretiminde, gazeteciler ve editorlerin etkinliginin
azalmasina buna karsin reklamcilarin etkinliginin
giderek artmasina yol agmistir. Bylece “advertorial”
olarak adlandirilan, haberle reklam arasinda melez
ve dolayist ile yeni bir medya icerigi ortaya ¢ikmistir
(Erjavec ve Kovacic, 2010).

Advertoriallar, reklam verenlerin dogrudan haber
icerigine midahale etmesinin bir ¢esidi olarak
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degerlendirilebilir. Yeni iletisim teknolojilerinin
mimkiin kildigi olanaklar ise reklam ve editoryal
icerik arasinda melez (hybrid) bir yapi olarak ad-
vertorial uygulamasini kolaylastirmistir. Bir reklami
goren okuyucu hemen filtreleme yapabilmektedir.
Buna karsin advertoriallar diizenleme, veri, alinti-
lama ve istatistik iceren bir editoryal icerikle ka-
mufle edilmis/gizlenmis bir tlirdlr. Bu 6zellikler ise
okuyucuda ‘objektif bir icerik’ okudugu hissi uyan-
dirmaktadir. Advertoriallar, reklamcilarin editor-
yal glvenirligi ve reklami kontrol edebilmelerini
mimkin kilmaktadir (Schaumann, 2011). Ad-
vertoriallar ile isletmeler, mesajlarini haberin “gi-
venirlik” ve “objektiflik” gibi 6zelliklerinden yarar-
lanarak iletmektedir. Boylece reklam metni haber
gorinimiinde verilmektedir. Advertoriallar Grlin
pazarlama araci olarak onlarin etkinligini artirmak
icin medyanin genel icerigi ile uyum icin tasarlan-
mistir. Advertorialda haberin icinde mesajin go-
mli sekilde verilmesiyle reklamverenler genis bir
tlketici kitlesini kontrol etme firsati elde etmekte-
dir (Erjavec, Stular ve Kovacic, 2011).

Advertisement ve editorial kelimelerinin birlesimin-
den olusan advertorial kavrami, editoryal haberde
gizlenmis reklam olarak gorilmektedir (Kim ve
ark., 2001). Bu ozellikleriyle advertoriallar dogru-
dan reklam olmadiklari icin reklamcilar tarafindan
sikca tercih edilen bir tir olmaktadir. Bu melez
mesajlar, tanitim ve reklamciliga iliskin tanimlarin
temel ogelerini (6rnedin 6deme yapilmasi, ancak
reklamverenin tanimlanmamasi) yaratici bir sekilde
sunmaktadir. Bunlar reklamverenin kilit mesajlarini
kontrol etmekte ve gizli veya acik bir sekilde mesa-
jin ticari kokenlerini gizlemektedir (Balasubrama-
nian, 1994).

ABD'de Basin Konseyi, advertoriali reklamci, yayinci
ve destekgi ya da sponsor arasinda bir Grlinlin veya
hizmetin tanitimini gerceklestirmek amaciyla yapi-
lan anlasma sonucunda, medyada yayinci kurulu-
sun yazi isleri tarafindan kaleme alinmis bir haber
gibi gorlinmesine karsin, ticari bir amacla yayinla-
nan icerik, seklinde tanimlamaktadir (Okumus ve
ark., 2011). TGC'nin hazirladigi Tirkiye Gazetecile-
ri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi'nde ise “Haber-ilan
(Reklam): Haber ve yorum metinleri veya goriinti-
leri ile ilan-reklam amagli metinlerin ayrimi hicbir
karsikliga yer birakmayacak 6lgide yapilmalidir”
ifadesi yer almaktadir2.

Reklam ve editoryal karisimi olan advertoriallar,
isletmenin tanitimi, kisisel is profilleri ya da “giz-
lice” ticari sekilde yazilmis 6zel bir reklam seklidir
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(Georgios ve Georgios, 2011). Advertoriallar,
“parali haber’, “etiketlenmemis advertorial” ya
da “islem raporlan” olarak da adlandirilir (Ro-
zukalne, 2012). 2013 Reklamda Kiiresel Glven
Arastirmasi’na gore, tlketiciler reklamlara sip-
heyle yaklasirken, “gazetede makale/haber olarak
editoryal icerige” olan glveni % 67 gibi ylksek
bir orana sahiptir (Campbell ve Marks, 2015).

Saghk haberi olarak advertorial

Haber-reklam ayrimini ortadan kaldiran advertori-
allar, sirketlerin, markalarin ve kurumlarin tanitimi
ve reklamini yapan haber biiltenleri seklinde ano-
nim bir tire donusmektedir. TUm gazetelerin yo-
gun olarak basvurduklar bir reklam tiridir. Ozel-
likle mal ve hizmet reklamina olan ilgiyi ve reklamin
inandiriciligini artirmayir amaclayan advertoriallar
saglik, teknoloji, ekonomi, otomobil, egitim ve spor
gibi sayfalarda sik¢a kullaniimaktadir. Saglikla ilgi-
li haberlerde doktor ve saglk kurulusunun adlari;
teknoloji sayfasinda teknolojik araclarin markalari;
otomobil sayfalarinda marka ve isyeri isimleri haber
metinlerinde yer almaktadir.

Zamaninda ve dogru saglik bilgileri saglk bakimi-
nin hayati 6neme sahiptir. Medya, doktorlarin yani
sira saglik konularinda énemli bilgi kaynagidir. Bu
nedenle medyanin Urettigi mesajlar bilgilendirme
acisinda ¢ok énemlidir. Saglik haberleri tretimi de
medya tliketicilerinin isteklerini karsilamak icin gi-
derek yayginlagsmaktadir. Haberdeki saglikla ilgili
mesajlarin sayisinin artmasiyla reklamcilarin ilgisi
de bu yone yogunlasmaktadir (Erjavec, Stular ve
Kovacic, 2011). Boylece saglik haberlerine sik sik
saghk Urdnleri / hizmetlerinin reklami da eslik et-
mektedir (Kovacic, Erjavec ve Stular, 2011).

Advertorial uygulamasinin Tiirkiye'de kozmetik, ilag
ve teknoloji sektorlerinde siklikla kullanildidi gordil-
mektedir. Ozellikle medikal riinlere iliskin reklam-
lara kanuni olarak uygulanan yayimlanma yasagi
sonrasinda, ila¢ sektoriinde advertorial kullanimi
fazlasiyla artis gostermistir.

Yontem ve teknik

Bu calismada yaslanma ve anti-aging kavramsal-
lastirmasinin egemen ticari medyada nasil temsil
edildiginin agiga ¢ikarilmasi amaglanmistir. Bunun
icin Tirkiye'de en ¢ok tiklanan ¢evrimici gazete olan
Hdirriyet incelemek Uizere secilmistir. Yaslanma kav-
raminin yaslanma ve yaslilikla ilgili haberlerde na-
sil bir sdylem icinde kuruldugunu arastirmak icin
metindeki anlam ve toplumsal boyut bir arada ele
alinmaktadir. Soylem analizi gibi gostergesel ve
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sosyo-linguistik bakis acilari kullanan medya temsil
calismalari medyanin yaslanmayi tanimlama yolla-
rini anlamak icin yararlidir. Dilbilimciler haberlerde,
‘temsil; filtreleme ve carpitma gibi tekniklerin di-
stinceleri kisitladigina isaret etmektedir. Haber de-
geri kriteri medya kuruluslarinin bulundugu sosyal,
ekonomik ve politik baglamda sekillenmektedir.
Soylemler neyin haber degeri oldugunu veya ol-
madigini sekillendiren sosyal eylem ve iktidar ilis-
kilerini metinde somutlastirir. Séylemler insanlarin
belirli bir zaman ve yer baglaminda herhangi bir
konu hakkinda nasil diistindigini ve konustugu-
nu anlamada yonergeler sadlar. Yasllik ve yaslilik
karsiti kavramlarin medyada nasil temsil edildigini
incelemeyi amaglayan bu arastirmada, veriler, sos-
yal, ekonomik ve politik baglamdan ayri diistiniile-
mez. Bunun i¢in bu ¢alismada Elestirel S6ylem Ana-
lizi teknigi kullanilmaktadir. Fairclough sdylemde
metin boyutu, sOylemsel pratik boyut (metin Ure-
timi, dagitimi ve tiiketimi) ve toplumsal pratik bo-
yutu olmak Uizere i¢ ice ge¢mis lic boyutun bulun-
dugunu belirtmektedir (Fairclough, 2001). Burada
soylemsel pratikler, olaylar ve metinler ve daha ge-
nis toplumsal ve kiltrel yapilar, iliskiler ve stirecler
arasindaki cogu zaman acik veya 6rtiik nedensellik
ve belirlenme iliskileri sistematik olarak arastirilir.
Ayrica bu gibi pratiklerin, olaylar ve metinlerin nasil
ortaya ciktigi ve iktidar iliskileri ve iktidar micade-
leleri tarafindan nasil ideolojik olarak sekillendigi;
soylem ve toplum arasindaki bu iliskilerin kendisi-
nin iktidar ve hegemonyay! nasil koruyan bir faktor
oldugu ortaya konulmaktadir (Fairclough, 1993).
Yani elestirel sdylem ¢6ziimlemesi, metindeki po-
litik anlamin ortaya c¢ikarilmasi icin metinsel ve
baglamsal dizeylerde ¢oziimleme yapilmasidir.
Metindeki anlami, toplumsal bir baglama yerlesti-
rebilmek icin iktidar iliskileri temelinde ¢6ziimleme
yapilmaktadir (Rozanova, 2010). Elestirel SOylem
Analizi'nin kullanilmasindaki amag, secilen metin-
deki acik dilsel yapilardan ortiik ideolojik yapilara
ulasmaktir.

Advertorial, reklamverenin mesajinin, gorece glive-
nilir bir tuir olan haber icine gémiili oldugu bir tir-
dir. Caismada reklam ve editoryal arasindaki bu me-
lez tUr, advertorial olarak adlandiriimaktadir. Agirlikli
olarak okuyucular onlarin ticari bir metin oldugunu
etiket/isaretleme gibi ibarelerden anlayabilmektedir.
Bu calismada “Reklamdir” seklinde etiketlenmemis/
belirtiimemis/isaretlenmemis saglikla ilgili bu tir ha-
berler 6rneklem olarak alinmistir. Calismada yaslilik
ve yaslanmanin onlenmesi ile ilgili etiketlenmemis/
isaretlenmemis advertoriallarin metinsel 6zellikleri
sorunsal olarak ele alinip incelenmektedir.
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GCalismada egemen ticari medyayr temsilen
Hdirriyetin cevrimici web sitesi analiz edilmistir.
Gerek diger egemen medyada gerekse Hiirriyet'te
yashlik sdyleminde benzerlik temelinden hareketle
2016 yihninilk alti ay1 tesadiifi drneklem ydntemiyle
secilmistir. Ardindan 2016 yili Ocak-Haziran tarihleri
arasinda Hdirriyet'teki haberlerde yer alan yaglanma
ve yashlik ile ilgili tim yazilar incelenmistir. Bu ya-
zilar dilin simgesel/ideolojik cercevede kullaniimasi
acisindan; yukarida belirtilen kuramsal cerceve te-
melinde ele alinmistir.

Bulgular

Yashlik ve estetik yontemler/ otelenebilir bir
“hastalik” olarak yaslanma

Saglk sektorinin bir parcasi olan biyoteknolo-
ji, ilag endustrisi ve kozmetik endustrisi gibi ticari
sektorler, yaslanmayi da 6telenebilir bir olgu olarak
metalastirma yolunu benimsemistir. Bdylece dogal
bir stire¢ olan yaslanma tibbilestirilmekte ve piya-
sa iliskileri siirecine dahil edilmektedir. Otelenebi-
lir, ertelenebilir ve geciktirilebilir bir hastalik olarak
kavramsallastirilan yaslanma, saglk endistrisi don-
glstne sokulmaktadir. Bu durumda hastalik olarak
gorilen yashhgin onlenilmesi yoniinde ¢6ziimler
Uretilen bir soylem kurulmaktadir.

Endustrinin yaslanmama ya da yaslligin 6nlenme-
si ile ilgili yaygin yontemi ise cesitli estetik / cerrahi
yontemler ve ilaglardir. Bu yontemler her dénem
medyada hakim bir sdylem olarak kabul gormek-
tedir. Gerek estetik yontemler gerekse bu alanin
aktorleri olan doktor ve 6zel saghk kurumlar ha-
berlerde basvurulan oncelikli kaynaklardir. Bu kay-
naklar yoluyla yaslanmayi geciktirmek ya da yaslan-
ma belirtilerini en aza indirebilmek icin uygulanan
estetik ameliyatlarin yani sira, sektor icin daha karli
olan yeni yontemler/tekniklerden &nerilmektedir.
Ornegin: “Onceleri ameliyatlarla yapilan miidahale-
lerin yerini botoks, dolgu malzemeleri, lazer, soyucu
islemler gibi pek cok yontem aldi bile.” (29/02/2016
tarihli Hurriyet gazetesi).

Saglk sektoriniin en onemli ve glvenilir aktorle-
rinin soylemleri ise bu tekniklerin bilimselligini ve
glvenirliligini temsil etmektedir: “Prof. Dr. Yavuzer,
‘Tum bu kolay uygulanan yontemler, yasimizdan
daha iyi goziikmemize olanak veriyor. Yaglanma
sUreci yavasladigi icin ameliyatlara olan ihtiyag, yas
ilerledikge ¢ikiyor” ve “Clinki glinimiiz kosularinda
iyilesmeyi bekleyecek vaktimiz yok.” (01/03/2016
tarihli HUrriyet gazetesi) gibi 6rneklerde goruldigi
gibi doktorlar bu yeni yontemlerin gerekliligi icin
referans olarak kullaniimaktadir. Ayrica glinimiiz
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toplumunda beklemeyi sevmeyen ve her isteginin
hizh bir seklide yerine gelmesine alistirilan bireyin
taleplerine cevap veren bir 6zel saglik sektorl imaji
sunulmaktadir.

Uzmanlara gore yaslilik: Yaglanmanin, kisinin ge-
netik 6zelliklerinin yani sira, sigara, alkol tiiketimi,
stres, yasam tarzi ve cevresel faktorlere gore farklilik
gosterdigi ve yasliligin belirgin gostergelerinin ise
yuz bélgesinde kinsiklar, sarkmalar ve deformas-
yonlar oldugu vurgulanmaktadir. Bu duruma care
olarak da belirtilerinin 6niine gegmek ve genc kal-
mayi basarmanin son donemde teknolojik gelisme-
lere paralel bir sekilde siirekli gelisen medikal este-
tik tedavileri ile mimkin oldugu belirtilmektedir.
Bunlara iliskin bazi haber sdylemi sdyledir:

“Estetik ameliyatlar giderek azaliyor en ¢ok burun
ameliyati oluyor” (29/02/2016 tarihli Hiirriyet gaze-
tesi)

“Yaslanma 20’lerin ortasinda Basliyor” (29/02/2016
tarihli Hurriyet gazetesi)

Dogru yaslarda, dogru tedavileri yaptirirsaniz yillari
yavaglatmak mimkin; hem de yuzliniize yabanci-
lagmadan! (29/06/2016 tarihli Hurriyet gazetesi)
“Kok hicrelerimiz ile yiz ve cilt genglestirme” Yas-
lanmayi geciktirmek, yaslanma etkilerini gidermek,
cildimizin daha genc ve daha canli bir yapi ve go-
rintime sahip olmasi icin anti-aging ve estetik tip
alanindaki en yeni uygulamalardan biri kendi kok
hicrelerimizle yapilan tedavilerdir (05/05/2016 ta-
rihli Hirriyet gazetesi).

“Medikal Estetik Doktoru Devrim Gursoy, yaslanma
belirtilerinin 6niine gegmek ve geng kalmayi basar-
manin son dénemde teknolojik gelismelere paralel
bir sekilde siirekli gelisen medikal estetik tedavileri
ile mimkin oldugunu kaydetti” (Medikal Este-
tik Doktoru Devrim Giirsoy, Ozel Maya Sante polik-
linigi) (30/05/2016 tarihli Hlrriyet gazetesi).

Cesitli estetik  yontemlerle yaslanmanin
Otelenebilecegi soylemi, yaslanma ve yaslilik
olgusunun piyasa tarafindan metalastinldigini gos-
termektedir. Oyle ki diinya iizerinde plastik cerra-
hinin en ¢ok uygulandigdi ilk 25 {lke siralamasinda
Turkiye'nin 9. sirada yer almasi bunun somut gos-
tergesidir.

Yashilikla ilgili onerilen bireysel ¢oziimler
Kamusal bir hizmet olarak goriilen saglik, 1990’li
yillardan itibaren neo-liberal politikalarla birlikte
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metalastiriimistir. Boylece saglik hizmetlerinin birey
odakli hale gelmesiyle, saglik ve hastalik kavramlari
timuyle bireysellestirilmistir. Neo-liberal yaklasim-
la, bireylerin kendi saglklarindan sorumlu oldugu
bir yaklasim egemen olmustur (Unliitiirk-Ulutas,
2011).

Kapitalist iliskiler icerisinde bireyin calisma yasa-
mindaki Uretken siirecin ardindan is digina itildigi
donem “emeklilik” olarak adlandiriimaktadir. Emek
glich olarak kullanildigi siire boyunca karsilasti-
g1 sorunlar ve hastaliklardaki bireysellik vurgusu
emeklilik/yaslilik doneminde daha da 6n plana ¢ik-
maktadir. Sorunlara ¢6ziimlerde uzmanlar/aktorler
tarafindan ayni derecede bireysel olarak sunulmak-
tadir. Hiirriyet'te yer alan “Yashlik psikolojisinin ilaci
sosyallesme” (18/03/2016 tarihli Hirriyet gazetesi)
baslikli haber de bu séylemin genel bir ifadesidir.
Sosyallesme toplumsal boyutlarindan soyutlanarak
sunulmaktadir. Yaslanmaya karsi bir diger bireysel
¢6zUim Onerisine 6rnek ise, “Merdiven ¢ik beynin
yaslanmasin!” (05/05/52016 tarihli Hurriyet gaze-
tesi). Yashlari toplumsal yasamin bir parcasi olarak
goren sosyal politikalarin olmadigi bir yapida, yas-
hlarin kendi glindelik ¢éztimlerini bulmalar konu-
sunda medyada tavsiyeler sunulmaktadir.

Saglik haberlerinde uzmanlara referansla verilen
haberlerle haberin inandincihgr da arttirilmak-
tadir. Anti-aging ile ilgili haberlerden biri “Beyaz
saca neden olan gen tespit edildi’, “Bilim insanlari
saclarin grilesmesine neden olan geni buldu. Uz-
manlara gore bu bulus sayesinde, yas ilerledikce
saclarin beyazlamasinin geciktiriimesi veya engel-
lenmesinin de 6nd acilmis olabilir” (02/03/2016
tarihli Hurriyet gazetesi) seklinde sunulmaktadir.
Bu haber de bilimsel temelli olup uzman aktor-
ler (Ornegin:Uskiidar Universitesi Saglk Bilimleri
Fakultesi Fizyoterapi ve Rehabilitasyon Bolim
Baskani Dog. Dr. Defne Kaya...) kaynak gosterilerek
yapilmaktadir. Bu durum ise verilen bilgilerin
inandirciligini arttirmaktadir.

Saglik hizmetlerinin piyasalasmasiyla birlikte
saglikla ilgili her turlG hizmet kar amacgl ozel gi-
risimciligin bir parcasi haline gelmistir. Bu durum
ise saglikla ilgili sorunlarda bireysel ama piyasa
dongusil icerinde ¢oziimler arama tarzini yay-
gin hale getirmistir. “Sorununuz ne olursa olsun
satin alacaginiz bir mal ve hizmetle ¢6ziim bula-
caksiniz” temel ideolojisi lGizerinden isleyen tiike-
tim kaltlrd, yashhk icin de 6neriler sunmaktadir.
Ornegin: “Gen¢ Kalmanin 5 Dogal Yolu’, “Degisen
yasam kosullari, teknoloji ve stres karsisinda her
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gln 6nemi biraz daha artan sihirli kelime anti-
aging, “yaslanmayi durdurmak”tir. «<Kim istemez ki
geng¢ kalmak? Kozmetik ve biyoteknoloji sektori
sayisiz Urlinle talepleri karsilamaya tiiketicilerde
memnuniyeti daha Ust noktalara tasimaya ugrasi-
yor”(04/02/2016 tarihli Hirriyet gazetesi).

Yasl cildin bir maske gibi kaldirilarak geng bir cildin
kazanildigini gosteren resimle temsil edilen bir ha-
berde de yasin ilerlemesi ile ortaya cikan fiziksel be-
lirtilerin gliniim{z teknolojisi ile engellenebilir bir
durum oldugu gosterilmektedir. Yine ayni haberde,
“Genglik hormonu da denilen hiicre yenilenmesine
katkida bulunan bobrek Ustl bezlerinin salgiladig
bu hormon, geng kalabilmek icin 6nemli. .....glin-
lUk olarak tuketilmesi gerekiyor” 6nerisine yer ve-
rilmektedir (04/02/2016 tarihli Hirriyet gazetesi).
Benzer bir 6rnek ise soyledir: “Anti aginge yonelik
beslenme tarzinin Tirkiye icin uygun bir beslenme
tarzi oldugunu sdyleyen Diyetisyen Neslihan Akte-
pe, besin renklerinin birlesiminden olusan sentezi
orkestraya benzetiyor " (05/05/2016 tarihli Hiirriyet
gazetesi) ve “Yapilan arastirmada bireylerin saglik-
Il olmak, saghkli ve aktif yaslanmak icin gercek bir
cabasinin olmadigi, dizenli spor ya da egzersiz
yapmadiklari, obeziteyi bir risk olarak algilamadik-
lari, genellikle sigara kullandiklari, yeme aliskan-
liklarini degistirmedikleri belirlendi” (01/03/2016
tarihli Hurriyet gazetesi). Gerek estetik gerekse
dogru beslenme ile oniine gecilebilir, 6telenebilir
ve engellenebilir bir yaslanma ve yashhk sdylemi,
tip sektdrdnin ideolojisi olarak medya dolayimi ile
gorundr hale gelmektedir.

Bazi yiyeceklerin tiiketilmesiyle yaslanmaya karsi
tedbir alinabilecegine iliskin gelistirilen egemen
soylem, ayni zamanda diger sdylemleri de disarida
birakmaktadir. Haber sdyleminde butlnlikli bir
yapi gorilmemekte ve giinimuiz tarim teknolojisiy-
le Uretilen tarim Grunlerinin tiketilmesinin saghga
zararlari konusu goz ardi edilmektedir. Ayni zaman-
da insanlarin sosyo-ekonomik durumlari ve gida
satin alma glclerini yine sorgulamaya iliskin tim
soylemler disarida birakilmaktadir.

Saglik ve yashlikla ilgili advertoriallar

Saglik hizmetinin 6zel sektoriin girisimine agilmasi-
nin ardindan “6zel hastane”, “6zel poliklinik” ve “6zel
muayenehane” gibi ticari amagl isletmeler faaliye-
te ge¢mistir. Bu durum ise genel olarak saglik 6zel
olarak da yaslilikla ilgili konulari ele alan haberlerde
kaynak olarak basvurulan gerek hastane gerekse
doktorlarla ilgili reklam-haber iliskisini sorgulanir
hale getirmektedir.
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Yaslanma ve yasllikla ilgili haberlerin yaninda ge-
nellikle dogrudan bir estetik doktoru ya da ozel
saghk kurumlarina ait reklam da verilmektedir. Or-
negin, “Geng kalmak icin ameliyat sart degil” haberi
ve “Size 6zel dogal burun estetigi” (30/05/2016 ta-
rihli Hurriyet gazetesi) reklami birlikte yer almak-
tadir. Ayrica “Estetik Plastik Cerrahi Dernegi Genel
Sekreteri Prof. Dr. Reha Yavuzer...” (29/02/2016
tarihli Hurriyet gazetesi) 6rneginde oldugu gibi,
kaynak olarak basvurulan konunun uzmani olan
doktor, hem kendisi hem de calistigi kurum tica-
ri bir is yapan/hizmet Ureten sektoriin temsilcileri
olabilmektedir.

“Endoskopik kulak cerrahisi nedir?” (03/03/2016
tarihli HUrriyet gazetesi) baslikli haberin altinda,
“Burun Estetigi Ameliyatinizi Op. Dr. Orhan Murat
Ozdemir...”in duyurusunun yaninda reklam linki-
ne yer verilmektedir. “Uskiidar Universitesi NP Eti-
ler Poliklinigi'nden uzman klinik psikolog Serkan
Elgi...” ve “Uskiidar Universitesi Saglik Bilimleri
Fakultesi Fizyoterapi ve Rehabilitasyon Bolim
Baskani Dog. Dr. Defne Kaya...." (18/03/2016 tarihli
Hurriyet gazetesi) gibi 6rneklerde ise 6zel kurumla-
rin dogrudan reklami yapilmaktadir.

Medya kurumlari ve profesyonelleri haber Gretimin-
de kaynaklari ¢esitlendirmistir. Saglik haberleri gibi
codu spesifik konuya iliskin haberler, online hizmet
saglayan web sitelerinden alinmaktadir. Hiirriyet'te
de saglk haberleri “cevap.tv?, (29/02/2016 tarihli
Hlrriyet gazetesi), doktorsitesi.com ve arpanet-
medya.com* tarafindan hazirlanmis web sitelerin-
den alinmaktadir. Gazeteler bu tarz web sitelerinde
yer alan saglik, teknoloji vb. konulara iliskin verileri
kullanmaktadir. Estetik yontemler ve teknolojilere
iliskin bilgilerin yer aldigi bu tir haberlerde, uz-
manlar tarafindan bu yéntemlerin ve teknolojile-
rin olumsuz yonlerine iliskin bilgi verilmemektedir.
Bu durum ise saglik haberlerinde sorgulayici bir
haberciligin yapilmamasina ve haberlerin reklam
agirhkli olmasina neden olmaktadir. Kisacasi haber
ve reklam karisimi olan bu tiir, haber kavraminin
genel niteliklerinin disina ¢ikmaktadir.

Sonug

Yashlik, insanin biyolojik varliginin dogal bir sonu-
cudur ve dogada tim canllar, dogar, biydir, yasla-
nir ve 6liir. insan, ilk zamanlardan itibaren uzun ve
saglkh yasama ya da 6limsizliik arayisinda olmus-
tur. Ancak Kapitalizm ile birlikte, insana ait bu dogal
surecleri de pazar mekanizmasina dahil etmenin
yollarini aranmistir. Cok yonlii gelisen bu sireg,
bireycilesme, yabancilasma stirecleri ile bireysel
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diizeyde gelisirken, devletin uygulamalariyla eko-
nomik ve politik streglere kadar uzanir. Kapitalist
sistemde kitle kiilttirlinG Uretip yayan kitle iletisim
araclari ise bu sirecin kiltirel Gretimine en 6nemli
katkiyr saglayan araglar olmustur (Yaylagiil, 2006).

Kapitalist donemde tibbin gelismesi, medikalizas-
yon siireclerine neden olmustur. Medikalizasyon,
modernlesme ile birlikte hastalik ve saghgin ve
hastaliklara yonelik teshis ve tedavi sireclerinin
standartlagsmasini ifade etmektedir (Cindoglu,
1995). Bu standartlasma pazar mekanizmasi icinde
biyolojik ve sosyal siireclerin medikal alana dahil
edilmesine neden olmaktadir. Yashlik, biyolojik bir
stre¢ olmakla birlikte tedavi edilmesi gereken bir
hastalik olarak sunulmaktadir. Bu siire¢te medya,
onemli bir gorev Ustlenmektedir. Medya, metala-
rin kitlelerin tlketimini saglayacak programlarin
kitlelere reklamlar araciigiyla sunulmasina dayan-
maktadir. Bu arastirmada, en ¢ok okunan Hurriyet
gazetesi saglik sayfalarinda yer alan haberlerde yas-
lihk ve yashhgr 6nlemeye yonelik séylemler incele-
nerek medyada advertorial tirl yayinlar araciligiyla
yaslanma ve vyaslanmayl Onleme ideolojisinin
nasil olusturuldugu ve yaslanmayi 6nlemenin
nasil metalastinlarak tiiketim nesnesi olarak
sunuldugunun ortaya konmasi amacglanmistir.

Arastirmanin bulgulari yashhgin 6ncelikle bu haber
sayfalarinda bir hastalik olarak kabul edildigini gos-
termektedir. Buradan hareketle yasliligr geciktirme
ve Onlemeye yonelik advertoriallar yayinlanmak-
tadir. Bu advertoriallarda temel vurgu yaslanma
stirecine miidahale edilebilecegidir. Bu miidahale-
lerin en 6nemlilerinden biri estetik miidahalelerdir.
Bu miidahalelerde zaman ve iyilesme hizina vurgu
yapilmakta ve yeni teknolojiler 6nerilmekte, inandi-
ricithdi icin ise uzman goruslerinden yararlanilmak-
tadir. Boylece bu teknolojilerin kozmetik pazarinda
yayginlagsmasi saglanmaktadir.

Yaslanmayi 6nleme sdyleminde diger bir dnemli
vurgu yaslanmanin bireysel ¢oziimlerle 6nlenebi-
lecegidir. Bu bireysel 6nlemlerde en fazla beslen-
me ve egzersiz lizerinde durulmaktadir. Bu tip ha-
berlerde yaslanmayi engelleyecek hormonlar ve
vitaminler sunulmakta ve gulinlik olarak alinmasi
gereken besinler ya da beslenme tarzlari oneril-
mektedir. S6z konusu besinlerin tiiketilmesiyle ve/
ya egzersiz, stresten kacinma gibi bazi davranis-
larin yerine getirilmesiyle yaslanmaya midahale
edilecegi savunulmaktadir. Tim bu mudahaleler
ve haberlerde dikkat ceken en dnemli unsur, bu
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Onerilerin ve haberlerin iceriginde toplumun he-
terojen yapisi, kapitalist Gretim biciminin getirdigi
ekonomik, sosyal ve psikolojik baskilar, gliniimuiz
tarim politikalari ve uygulamalari, ekonomik gelir
farkhihgi gibi unsurlarin g6z ardi edilmesidir.

Arastirmada ortaya ¢ikan diger bir sonug, bu tip
haberlerde 0zel tip sektoriine genis yer verilmesi-
dir. Ozellikle bir tibbi ve estetik miidahalenin tani-
timinda ya da bir uzman gorisline yer verildigin-
de referans gosterilen kurumlarin ticari isletmeler
ve uzmanlarin ise bu isletmelerin s6zclsi ya da
buralarda gorev yapan kisiler oldugu goriilmekte,
boylece dogrudan bu ticari kurumlarin reklaminin
yapildidi ortaya ¢ikmaktadir.

Genel olarak incelenen advertorilallarda yaslan-
manin bir hastalik oldugu séylemi sik sik yeniden
Uretilmektedir. Yasliligin ¢c6zUminin ise tamamen
bireysel ¢abalarla mimkiin oldugu vurgulanmak-
tadir. Advertorillarda bu hastaliga midahaleler su-
nulmakta ve bu midahaleleri yapacak olan ticari
kurumlarin ve kisilerin reklami yapilmaktadir. Diger
taraftan bu tip haberlerde karsit gortslere ve elesti-
rilere yer verilmemektedir.

Dipnotlar

1. Hibitors-anti-aging-marketplace.html, erisim 07.02.2017.

2. Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti web sayfasi (2016) Erisim Ta-
rihi 3 Mart 2016, http://www.tgc.org.tr

3. Asil i alan1 pazarlama ve reklam olan “publik” (http://pub-
lik.com.tr/) tarafindan yayinlanan cevap.tv'nin reklami yapil-
maktadir.

4. 2012 yilinda kurulan ArpaNet Medya Saglik, Hukuk ve di-
ger alanlarda, kurumlara ve profesyonellere

online (video ¢ekim, pazarlama, e-biilten vb.) isleri ytirtitmek-
tedir.
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02/03/2016 tarihli Hiirriyet gazetesi. “Beyaz saga neden olan
gen tespit edildi” baghkl haber.

03/03/2016 tarihli Hiirriyet gazetesi. “Endoskopik kulak cerrahi-
si nedir?” bashkli haber.

18/03/2016 tarihli Hiirriyet gazetesi. “Yashlik psikolojisinin ilac:
sosyallesme” baglikli haber.

05/05/2016 tarihli Hiirriyet gazetesi. “Kok hiicrelerimiz ile yiiz
ve cilt genglestirme” bagslikly haber.

30/05/2016 tarihli Hiirriyet gazetesi. “Geng kalmak igin ameli-
yat sart degil” baslikli haber.

29/06/2016 tarihli Hiirriyet gazetesi. “Geng bir cildin izinde”
bagslikli haber.

MEDYADA YASLANMA KARSITI SOYLEM VE YASLILIGIN TEMSILI



