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Ozet: Medya endiistrisi, toplumsal iletisim ve iliskilerin dolagimini kamusal olarak gerceklestiren bir sembolik iiretim alanidir.

"o,

Giiniimiizde medya alani, “siyasal iktidarla iliskiler’,

"ou

0zgiirligi", “denetim’,

"oy

sansiir-otosansiir’, “holdinglesme’,
niteliksizlesme”, “ilistirilmis gazetecilik” gibi tartismalar ile birlikte diisiiniildiigiinde, bu alandaki sinif

"o,

yandaslik’, “giivencesizlik’, “distince

iliskilerinin incelenmesi daha da dnemli hale gelmektedir. Bu calismada medya, {ic alt baslik altinda, sermaye birikim alani olarak,
sinif miicadelesi alani olarak ve sinif miicadelesi araci olarak irdelenecektir.

Anahtar sozciikler: medyanin ekonomi politigi, sermaye birikimi, sinif miicadelesi

Class Analysis of Media: Realities of Labour and Illusions of Capital

Abstract: Media industry is based on a symbolic production process through which social communication and relations are publicly circulated.

",

When media space is thought together with today’s discussions such as “censorship-autocensorship’; “monopolization’; “precarity’;

"o e

“freedom of thought’, “control’ “deskilling;

advocacy” and “embedded journalism?, the analysis of the class relations of this space

becomes much more critical. In this study, media is examined under three subtitles: media as a space of capital accumulation, media

as a space of class struggle and media as a means of class struggle.
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l. Giris

Medya enduistrisi, iletisim endstrisi olarak tanim-
lanabilecek cok daha genis bir tGretim alaninin icin-
de konumlanmaktadir. iletisim endustrisi, iletisim
faaliyetleri icin her trlG Gretimin yapildigi pek cok
sanayi ve hizmet kolunu kapsamaktadir. Cagri mer-
kezlerinden teknokentlere, bilgisayar fabrikalarin-
dan yazihm firmalarina kadar pek ¢ok alan, iletisim
enddstrisi icerisinde degerlendirilebilmektedir. Bu
genis erimli Gretim alani icinde medya endustrisi
ise, sembolik Uretim bicimlerinin yodunlastigi bir
enduistriyel faaliyet alani olarak 6zgiin bir konum-
da bulunmaktadir. Dolayisiyla medya endistrisinin
incelenmeyi gerektiren en 6nemli 6zelligi, med-
yanin arti-deger yaratma baskisi altinda toplum-
sal bir sembolik Uretim mecrasi olmasidir. Bu onu
hem Uretim hem de yeniden Uretim alaninin asli bir
o6gesi haline getirmektedir. Bu kapsamda medya
iktisadi ve sembolik Uretim yapan ve bu 6zellikle-
ri dolayisiyla toplumsal alanda politik etkileri olan
“ayricalikh” bir alandir.

Medya endustrisi, toplumsal iletisim ve iliskilerin
dolasimini kamusal olarak gergeklestirmektedir. Bu
alan, medya, kiltir, reklamcilik ve yayincilik gibi ni-
teliksel olarak farkhliklar arz eden cesitli alt enddist-
rilerden olusmaktadir. Ginimiizde medya alani,
“siyasal iktidarla iliskiler”, “sanstir-otosanstr”, “hol-
dinglesme’, “yandaslik’, “glvencesizlik’, “dislince
0zglrligu”, “denetim”, “niteliksizlesme” vb. gibi tar-
tismalar ile birlikte distndldiginde, bu alandaki
Uretimin bicimini ve Uretimdeki sinif iliskilerini
belirleyen temel unsurlarin incelenmesi daha da

onemli hale gelmektedir.

Bu calismanin temel yaklasimi, medyanin ekonomi
politigi tzerine kuruludur. Ekonomi politik temel
olarak Uretim ve bolistim iliskilerini, bu iliskilerin
icine gomiulli oldugu iktisadi, siyasal ve ideolojik
yaplilar icinde analiz etmeyi gerektirir. Dolayisiyla
medyanin ekonomi politigi, medyanin icinde yer al-
digi iktisadi, siyasal ve ideolojik yapi ve slirecleri var
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eden sinif miicadelelerini kapsamaktadir. Boylece
medya alaninin mevcut durumunu, tarihsel egilimi-
ni ve bu alandaki celiskileri anlamak adina 6nemli
bir gori saglamaktadir.

Bu kapsamda medyanin sinifsal temelleri, emegin
gercekleri ile sermayenin illizyonlari arasindaki
temel celiskide var olmaktadir. Bu tespit etrafinda
medya endistrisinin U¢ temel boyutu karsimiza
¢ikmaktadir: i. sermaye birikim alani olarak medya,
ii. sinif micadeleleri alani olarak medya ve iii. sinif
muicadeleleri araci olarak medya. Bahsedilen bu Ui¢
boyut, bu calismanin alt basliklarini olusturmakta-
dir.

Il. Sermaye birikim alani olarak medya
Medyanin bir sermaye birikim alani haline gelme-
si 1980’lerle gerceklesmistir. Bu yillar tim diinyada
neoliberal birikim stratejisinin uygulamaya kondu-
gu ve giderek kurumsallasmaya basladigi bir done-
me isaret etmektedir. Neoliberal strateji, Giretimin
cokuluslu sirketler eliyle klresellesmesini, gliven-
cesizlik/esneklik gibi uygulamalarla calisma iliski-
lerinin kokten donlsimini ve buna bagh olarak
sinifsal kompozisyonun yeniden bicimlendirilme-
sini getirmistir. Bu durum salt iktisadi bir degisim
olarak degil, siyasal, kulttrel ve ideolojik boyutlarda
da gozlemlenen genis bir tarihsel donlisim olarak
cereyan etmektedir. Bu donlisiim en kokli etkilerini
medya alaninda gostermistir (Kaya, 2009). Medya
bu déniisiimde hem iktisadi ve siyasal olarak (med-
ya sermayesinin kar arayisi ve siyasal iktidarla iliski-
lenme/baski kurma ihtiyaci) Gretim alaniyla iligkisi
hem de kdlturel ve ideolojik olarak yeniden Gretim
alanylailiskisi itibariyle 5nemli bir noktada konum-
lanmistir.

Bir sermaye birikim alani haline gelmesi, medyanin
hem sirketler, tretim, Grlin sarmalinda endustriles-
mesini hem de yogun bir tekellesmeye' maruz kal-
masini beraberinde getirmistir. Cokuluslu sirketlerin
medya alaninda faaliyet yurttmeleri, zamanla med-
ya devlerinin ortaya ¢ikmasina ve diinyanin iletisim
ve kdlturel Gretiminin ¢cok 6nemli bir bolimindn
birkac sirket Uzerinden gerceklesmesine neden
olmustur (Doyle, 2004). Medya yodunlasmasiyla
birlikte, diinya hakkinda bilgi edinmede medyaya
bagimlilik daha da artmistir (Hamelink, 2003). Bu-
nun yani sira, iletisim kiresel bir ticari faaliyet ha-
line gelmistir ve kiiresel pazarin tamami az sayida
dev sirket tarafindan kontrol edilmektedir (Doyle,
2004). Ger¢ekten de glinimuzde kiresel kilttrel
paketin tamami —film, TV, mizik, spor, eglence- bi-
tlin dlinya sathina bir avu¢ medya sirketi tarafindan
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dagitilmaktadir. Heniiz 1984'te ingiltere'de sekto-
riin patronu Robert Maxwell'in yaptigi su 6ngori
yasanan slirecin siddetini gostermesi bakimindan
énemlidir: “Oniimiizdeki on yillik zaman dilimi
icinde sadece on global iletisim sirketi kalacaktir...
Ben de bunlardan birisi olmayr umuyorum” (Bag-
dikian, 1987). Benzer sekilde ABD’li akademisyen
Bagdakian'in kitabi, The Media Monopoly, siirecin
kavranmasi i¢cin onemli bir gosterge sunmakta-
dir: Bu kitap ilk baskisini 1983'de, son baskisini ise
2007'de yapmistir. Her baskida, kitapta s6zl edilen
kirresel medya sirketi sayisi azalmaktadir. Bagdiki-
an (1997: 38)'in sozleriyle, “Piyasayi denetim altinda
tutan firma sayisi 1984 yilinda elli iken 1987 yilin-
da yirmi altiya, 1990'da yirmi Uge, 1993'te yirminin
altina ve sonunda 1996 yilinda ona diismustir.” Bu
durum medya endustrisinde kisa siirede yasanan
radikal tekellesme surecini oldukga iyi 6zetlemek-
tedir (Bagdikian, 1997).

Tekellesme egilimine paralel olarak glinlimizde
medya endustrisini belirleyen énemli baslklardan
biri de yondesme (convergence)dir. Yondesme,
bilgisayar ve telekomiinikasyon altyapilari ile hiz-
metlerinin birlesmesi olarak tanimlanabilir. Bu bir-
lesmeyi mimkiin kilan sey sayisallasmadir. Gerek
telekomiinikasyon gerek medya ortamlari gerekse
yayincilik alaninda sayisal ag yapilanmasinin ge-
tirdigi olanaklarla yasanan donlisim yondesmeyi
ortaya cikarmaktadir. Yondesme c¢ogunlukla tek-
nolojik bir dontisiim olarak distiniilmesine karsin
medya enduistrisinde yasanan tekelci sermaye bi-
rikimi ile yakindan baglantisi vardir. Clinku yalniz
teknolojik olarak degil, sektorel olarak ve hizmetler
bazinda da 6nemli bir melezlesmeyi/kaynasmayi
ifade etmektedir (Mosco, 2006; Henten, 2003, Ge-
ray, 2002). Boylesi bir ydondesme, altyapi, icerik/hiz-
met, donanim ve kurumlar bazinda yeni ve 6nemli
bir biraradalik, bir tiimlesik alan yaratmaktadir. Bu
da medya alaninda hem yatirnm kapasitesi hem de
Olcek ekonomisi gibi dinamiklerle cokuluslu ve bu-
yuk sermaye yapilarinin ¢ok daha etkin ve belirleyi-
ci olmasini mimkun kilmaktadir.

Medyada yasanan sermaye birikim slrecinin siya-
sal ve yasal diizenlemeleri de hem kiiresel hem de
ulusal 6lcekte gerceklestirilmistir. 1990’lar boyunca
yasanan deregilasyon (kuralsizlastirma) uygula-
malar ve 1995'te Diinya Ticaret Orgiti tarafin-
dan yirirlige konan GATS (Hizmet Ticareti Genel
Anlasmasi) uygulamalari eliyle hem ulusal teleko-
munikasyon ve iletisim yapilarinin 6zellestirilmesi
gerceklestirilmis hem de iletisim endustrilerinde
cokuluslu sirketlerin faaliyet gdstermesinin yasal
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cercevesi olusturulmustur. Medya endustrisi de bu
surecten telekomiinikasyon altyapilarinin doniisi-
mi, Ozel yaymncilik faaliyetinin gelismesi ve
cokuluslu sahiplik iliskilerinin giindeme gelmesi
baglaminda etkilenmistir.

S6énmez (2013: 14)'e goére medyanin varlik nedeni
oncelikle iktisadi ve siyasal yeniden Uretime disa-
ridan katki ile baslamis ancak kapitalist gelisme
ile bu diizleme icerden, endustriyel bir alan da ek-
lenmistir (Sonmez, 2013). Bu cerceve icerisinde
bir sermaye birikim alani olarak medya endustrisi,
bir yandan tiim kapitalist iktisadi faaliyetlerle or-
tak dinamiklerine sahipken, diger yandan med-
ya endustrisini 6zgin kilan kimi 6nemli 6zellikler
bulunmaktadir. Oncelikle medya endustrisi, diger
endustriler gibi piyasa kosullari altinda kar amacli
Uretim yapan bir endustridir. Bu 6zellik medya en-
dustrisindeki sirketleri “siradan” bir kapitalist islet-
me formu olarak gdérmemizi gerektirir. Kar maksi-
mizasyonu, dusuk maliyet ve yiiksek verim istedi,
tim kapitalist isletmelerde oldugu gibi medya en-
dustrisi icin de gecerlidir.

Medya alaninin 6zgiinligui ise temel olarak iki bo-
yutta tartisilabilir. Bunlardan ilki, medyanin top-
lumsal olarak sahip oldugu 6zgiinliktir. GUnimiz
toplumlarinda toplumsal bilginin kamusal dolagimi
ve iceriginin belirlenmesi gibi ayirt edici bir nitelige
sahip olan medya, ayni zamanda tiim toplumsal
iliskilerin dolayimlayicisi ve yeniden tanimlayicisi
olarak da 6zel bir islev gormektedir. Toplumsal tec-
ribe artik hi¢ olmadigi kadar medya dolayimiyla
gerceklesir hale gelmistir. Bu, medyanin toplumsal
iliskiler icerisinde kapladigi ve cogunlukla yeniden
Uretim alaninda yer bulan 6zglnligudir. Med-
ya endustrisinin 6zgUnliginin ikinci boyutu ise
onun iktisadi isleyisi ile ilgilidir. Bu kapsamda med-
ya piyasasinin, medya Urlinindn, medya sirketinin
ve medya talebinin 6zglnliglinden bahsedilebilir.
Bu ise daha cok medyanin Gretim alaninda var olan
bir 6zglinlik olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu 6zgiin-
[Ukler birbirleriyle karsilikh iliski halinde olan, bir-
birlerinin varlik nedeni olarak isleyen iki boyuttur.
Bunlar sirasiyla “medyanin toplumsal 6zginligi”
ve “medyanin iktisadi 6zgunligu” olarak adlandir-
mak mimkunddr. Bu ikili nitelik medya endustrisi-
nin ve bu alandaki sermaye birikiminin temel yapi-
tasini olusturmaktadir.

Medyanin iktisadi 6zgiinliigti

Medya endustrisinde sermaye, ikili bir piyasa ya-
pisi icinde var olmaktadir: birincil piyasa ve ikincil
piyasa. Birincil piyasa, medya Uriinlerinin satildig
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piyasadir. Burada medya Urunlerinin alicisi izleyici
ve okurlardir. ikincil piyasa ise reklam piyasasidir.
Codu kez birinci piyasada (izleyici/okuyucu piya-
sasi) maliyetlerinin altinda ¢alisan medya firmalari
reel karlarini ikincil piyasadan (reklam yeri/zamani
satisl) elde etmektedirler (Doyle, 2013). Medya
endustrisi, Uretimin devam edebilmesi ve karliligin
saglanabilmesi icin reklamlara bagimli durumda-
dir¥. Buna karsi reklam alabilmek icin de tirajlari-
nin/izlenme oranlarinin/medya Uriintine ydnelik
talebin yiiksek olmasi gerekmektedir. Bu noktada
Dallas Smythe'in vurgusu dnemlidir. Smythe (2006:
130-131), medyayi yalnizca bir ideolojik aygit ola-
rak gormek yerine, onun ekonomik islevine 6zel-
likle dikkat ¢eker (Smythe, 2006). Ona gore okur/
izleyiciler tekelci kapitalizm altinda kitle iletisim
aracglari tarafindan kitlesel olarak yaratilan metalar-
dir. Medya endustrisinin temel islevi okur/izleyici-
lere ideolojik paketler satmak degil, bundan daha
onemli olarak okur/izleyicileri reklam verenlere
satmaktir. Boylece okur/izleyiciler medya Grinini
degil, reklamcilar okur/izleyicileri satin almaktadir.
Golding ve Murdock (2002: 72) da medya endistri-
sindeki piyasa yapisi icin benzer bir dinamigi ifade
etmektedirler (Golding, 2002). Onlara gore ticari
yayincilik, reklam geliri karsihdinda izleyicilerin sa-
tilmasi Gzerine kuruludur. Sirketlerin reklam spot-
lan icin 6dedikleri fiyatlar, programlarin izler kitle-
sinin blyUkligu ve bu kitlenin toplumsal bilesimi®
tarafindan belirlenmektedir Medya piyasasinin bu
ikili yapisi yalnizca okur/izleyiciler nezdinde degil,
medya Uretiminin farkli departmanlari 6zelinde
de etkiler yapmaktadir. Reklam baskisina dayanan
bu yapi, medya sirketinin ticari, teknik ve yaziisleri
(icerik Gretimi) bolimleri arasinda yapisal bir reka-
bet ve hiyerarsi yaratmaktadir. Bu durum, medya
cahisaninin niteliginden Grlinilin igerigine ve sansur
uygulamalarina kadar oldukca genis izdistimleri
bulunan sonuclar yaratmaktadir.

Piyasa yapisinin 6zgiinligine bagh olarak medya
Uriininin 6zglnliginden de bahsetmek gerek-
lidir. Medya Urlinl gazete, dergi, program, reklam
vb. gibi farkli mecra ve icerigi kapsamaktadir. Med-
ya endustrisinde sabit maliyetlerin oldukca yliksek
olmasi nedeniyle medya Uriint, masrafli bir pro-
totip (ilk Grln) Gretimine sahiptir (Picard, 2005).
Medya Uretiminin sermaye yogun bir yatirm ge-
rektirmesine karsilik medya Grininin dayaniksiz-
hgi ve farkh iceriklerin stirekli Gretilmesi ihtiyaci bu
alandaki ayirdedici 6zellik olarak ortaya cikar. Ben-
zer sekilde medya Uriininiin kamu muidahaleleri-
ne acik olmasi da yine ayiredici bir 6zelliktir. Medya
artin temelde sembolik bir Griin olmasi ve zihin
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emedi icermesi* nedeniyle hem iceriginde hem
de Uretim asamasinda, Uretim iliskilerinin tasidigi
celiski ve catismalar, toplumsal olarak Uretilmis
hegemonik kaliplari ve/veya alternatif sdylemleri
icerebilmektedir. Bu durum acik ya da orttik, bilingli
ya da bilingsiz sekilde gerceklesebilir ancak toplum-
sal iligkilerin, bunlarin simge-sembol ve kodlarinin,
riza ya da direnis pratiklerinin Grline yansimasi, di-
ger endustrilerdeki Grlinlere nazaran daha mim-
kiindir. Glinimuzde bu alandaki miicadele, medya
Uriintinlin bu gorece acik yapisinin sermaye lehine
denetlenmesi ve kapali bir yapi haline dondsturdl-
mesi etrafinda stirmektedir.®

Medya endustrisinin iktisadi 6zgunliginl sag-
layan bir unsur da talebin 6zglinligtdir. Medya
Uriinline yonelik talep zaman ve mekanla dogru-
dan iliskilidir (Hoskins, 2004). Bu medya {riinline
ulagsmak kadar onun tiiketilebilmesi kosullarini da
icermektedir. Dolayisiyla talebin ortaya ¢ikmasin-
da, Grlnln tlketilebilmesi igcin gereken toplumsal
(egitimsel, kiltirel, ideolojik, demografik vb.) do-
nanimin yani sira teknolojik donanimin varligi da
oldukga 6nemlidir. Medya talebi, okur/izleyici talebi
ve reklamverenlerin talebi olmak Uzere ikili bir ni-
telik sergilemektedir. Bu durum, medya piyasasinin
ikili niteliginin bir uzantisi olarak ortaya ¢ikmaktadir
(Doyle, 2013).

Medya endustrisinde medya sirketleri de iktisadi
0zgunlik icerisinde degerlendirilmelidir. Sirketin
0zglinligu, uretimin hangi 6nceliklerle yapilacagi
ile ilgilidir (Doyle, 2004). Kamu yarari-kar maksi-
mizasyonu iliskisinde dengenin nasil saglanacady,
medya sirketlerinin gézetmesi gereken bir durum
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Medya sirketlerinin za-
rar etseler dahi faaliyetlerine ¢cogu zaman devam
etmeleri medya sirketinin bir diger 6zglinligu ola-
rak ortaya ¢ikmaktadir. Zarar edilmesi durumunda,
medya sirketinin, buinyesinde yer aldigi holdingin
diger sirketlerinden gelen kazancglarla siibvan-
se edilerek ayakta tutulmasi medya endustrisin-
de yaygin bir uygulamadir. Bunun temel nedeni,
medyanin toplumsal giici ve etki alaniyla ilgilidir.
Medya sirketi olan bir sermaye grubu, bir yandan
kendi halkla iliskiler faaliyetleri icin, diger yandan
da siyasal iktidarla gerek ticari iliskileri gerekse po-
litik kazanclan icin pazarlik yapma giicline sahip
olmaktadir. Boylece diger alanlardaki iktisadi faali-
yetleri icin® iktidar nezdinde destek ya da kolaylik
(kamu ihalelerinde ayricalik, vergi-borg indirimi/affi
vb.) kazanmaktadir. Medyanin bu sekilde bir silah
olarak kullanildigi goriisii (S6nmez, 2003) ozellikle
Turkiye'de oldukca yaygin bir kabule sahiptir. Ayni
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zamanda sermaye gruplarinin politik cikarlarini
gerceklestirmede medyanin dnemli bir mekanizma
oldugu da vurgulanmalidir. Dolayisiyla medya en-
dustrisinin iktisadi itkilerle oldugu kadar siyasal itki-
lerle de hareket eden bir yapida oldugu sdylenebi-
lir. Buradan hareketle belirli bir sermaye grubunun
kendi medya sirketini siyasal-ticari gui¢ ve iliski icin
aracsallastirmasi/silah haline getirmesi durumunu
“manivela etkisi” olarak kavramsallastirmak mim-
kiindar.”

Medyanin toplumsal 6zgiinliigii

Diger iktisadi alanlarla farki yaratan ve medyaya
0zglinlik veren iktisadi 6gelerin yani sira medya-
nin toplumesal iliskiler icerisinde teskil ettigi yer ve
oynadigi rol, onun toplumsal 6zglinligini olus-
turmaktadir. Bunun temeli medyanin iletisim, bil-
gi, enformasyon, simge Uretmesi, diger bir deyisle
sembolik Uretim yapmasidir. Medya endustrisi,
sermaye icin siyasal ve ideolojik hegemonyasini ga-
ranti altina alma imkani saglamaktadir. Bu nedenle,
medya endustrisi, sermayenin siyasal ve ideolojik
hegemonyasini saglamlastiracak politikalar uret-
mektedir. Son otuz yildir, kapitalizm strekli bir kriz
halindedir. Bu kriz ortami, sermayenin ekonomik ik-
tidar kadar siyasal iktidarini da zedeleyen sonuglar
dogurmaktadir. Bugiin, kriz kronik bir hale donis-
tagu icin, sermaye ciddi bir mesruiyet kaybi icinde-
dir. Siyasal ve ideolojik Ustlnligiini saglayacak bir
hegemonik rejim insasinda medyaya her zaman-
kinden daha fazla ihtiya¢ duymaktadir.

Bu noktada medya endistrisinin kiresel yapisini
da g6z 6niinde tutmak énemlidir (Herman, 1998).
Medya endustrisi ile sermaye yalnizca iktisadi glicU-
nu degil, ayni zamanda siyasal guiclinii de merke-
zilestirmekte, tim projelerini kiresel 6lgcekte uygu-
layabilme olanagina kavusmaktadir. Kiiresel medya
ile siyasal ve ideolojik-kilttrel streclerin merke-
zilesmesi, siniflar miicadelesi acisindan oldukca
belirleyici sonuclar dogurmaktadir. Clinki ¢alisan
siniflar, sermayenin kuresel ideolojik ve kiilturel
degerlerine daha fazla tabii kilinmaktadir. Bunun
iktisadi boyutu da oldukca énemlidir. Uretilen me-
talar icin pazarlar yaratiimasi ve talebin saglanmasi,
medya mecralar Uzerinden gerceklestirilen rek-
lamcilik faaliyetleri ile bunlarin altyapisini saglayan
iletisim teknolojileri yoluyla gerceklestirilmektedir.
Glnku talebin olusmasini saglayacak hedef kitlenin
yaratilmasi ya da bu kitleye ulasilmasi dnemli bir
gerekliliktir. Yeni teknolojik iletisim araglar bu
anlamda hem talebi diizenleyen hem de hedef
“kitle"yi “birey”sellestiren bir islev goérmektedir.
Bu konuda Beniger (1986)in tartismasi dikkate
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degerdir. Ona gore kapitalizmin dogusundan bu
yana kitle iletisim araclarinin temel islevi talebi
kontrol etmek olmustur (Bengier, 1986). Telgraf-
tan internete gelen sirecte tiim iletisim araclari
toplumsal talebin kontrolii etrafinda sekillenmistir.
Bu anlamda medya, mallarin dolasim sirecini git-
tikce daha da fazla etkileyebilen bir konumda bu-
lunmaktadir.

11I. Sinif miicadelesi alani olarak medya

Medya, bir yandan endistrilesme ve sermaye bi-
rikimi diger yandan toplumsal riza ve mesruiyetin
Uretimi islevlerinden dolayi neoliberal kapitalizm-
de bir sinif miicadelesi alanidir. Medyanin bir sinif
mucadelesi alani olmasi salt iktisadi bir temelde
anlasilmamalidir. Siyasi-toplumsal etki ve politik
ittifaklar/operasyonlar da bu alandaki siniflar mu-
cadelesinin 6nemli ayaklarindan birini olusturmak-
tadir. Miicadele, yalnizca emek ve sermaye arasinda
degil, sermaye fraksiyonlari arasinda da gercekles-
mektedir. Bu, siniflar miicadelesinin ¢ok boyutlu
dogasini ortaya koymaktadir. Buna karsilik medya
etkinlikleri de siniflarin toplumsal etkinlikleri ice-
risinde anlam bulmaktadir. Dolayisiyla neoliberal
donemde medyanin, sinif miicadelesinin mevcut
durumunu ve egilimini anlamada énemli bir unsur
olarak ortaya ciktigini sdylemek mimkiindir. Hem
dinyada hem de Tirkiye'de son on bes yilda yasa-
nanlar, neoliberal kosullarda egemen medyanin
nasil ciplak bir sinif aygiti haline gelebileceginin
onemli kanitlarini sunmaktadir.®2 Bununla birlikte,
isci sinifinin da kendi micadele pratiklerini gelis-
tirmesi, kimi durumlarda cesitli alternatif medya
pratiklerini ortaya cikarmasi mimkin olmakta-
dir.? Ozellikle yeni medyanin gelismesi ve yaygin
kullanim alani bulmasi gliniimuzde bu pratiklerin
hem sayica hem de bicim ve icerik olarak
genislemesine olanak tanimaktadir.’

Medyanin, toplumsal iliskiler icerisinde sahip ol-
dugu islev nedeniyle siniflar miicadelesinin bir
alani olmasinin yani sira, medya enddistrisinde
gerceklesen Uretim iliskileri de medyanin bir sinif-
lar micadelesi alani olarak ele alinmasini gerekli
kilmaktadir. Bu kapsamda medya emek piyasasi
ve calisma iliskilerinin dinamiklerine odaklanmak
gerekir. Clinkl bu dinamiklerin dénlsimd, bir et-
kinlik alanin nasil bir iretim ve birikim alani (dola-
yistyla bir sinif miicadelesi alani) haline geldiginin
anlasilmasinda temel unsuru olusturmaktadir.

Medya emek piyasasinin durumu ve medyada
calisma iliskileri sinif micadelenin yapisal ko-
sullart hakkinda bilgi vermektedir (ILO, 2014).
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Medyadaki sermaye etkinligi, yasanan endust-
rilesmeyi ifade ettigi kadar, bu alandaki yeni is
bicimleri, emegin yapisi ve emek siireclerinde
yasanan donlisimi de ifade etmektedir. Bu do-
niisim bir bitln olarak calisma iliskilerinde ken-
dini gostermektedir. Medya emek piyasasi; emek
ve sermayenin Uretim etkinligi icin karsilastigi, bu
karsilasmanin sinirlarinin belirlendigi; emek siireg-
leri, cahsma kosullari, istihdam bicimleri, Ucretler,
is gorme pratikleri, direnme ve riza lretme me-
kanizmalari gibi bir dizi unsuru kapsayan bir sinif
iliskileri alanidir. Emek piyasasi, calisma iliskileri-
nin niteligini belirledigi kadar bunun tarafindan
da belirlenir. Bu kapsamda medya emek piyasasi
ve ¢alisma iliskilerinin glincel durumu, medya en-
dustrisindeki siniflar miicadelesinin bir gostergesi
olarak da okunabilmekte ve bu miicadelenin seyri
hakkinda 6énemli izlekler sunabilmektedir (Kade-
roglu, 2014).

Belirtmek gerekir ki, medyada calisma iliskileri ya
da emek piyasasi Uzerine arastirma yapmak iki
nedenle oldukca zordur (ILO, 2014). ilki, kayitdisi
c¢alismanin oldukca yuksek olmasi nedeniyle sag-
likl veriye ulasmanin neredeyse imkansizhgidir.
Digeri ve ilging olani ise, kayith calisanlara iliskin
veri bulmanin da oldukca zor ve sikintili olmasidir.
Bu durumun kendisi bile bash baslina medyadaki
calisma iliskilerinin fiili hukuksuzlugunu ve isveren
acisindan keyfi durumunu gosteren bir veri olarak
okunabilir. Bu kosullar altinda yine de buzdaginin
goriinen yuzune iliskin kimi tespitlerde bulunula-
bilir.

Medya enduistrisinde temel calisma bicimleri, gu-
vencesiz, esnek ve yasal prosedirlerden buylk
Olclide azade bir yapi gostermektedir (Ashton,
2011). Bu kapsamda kaseli/telifli calisma, Gcretli
calisma, Ucretli ve ek olarak telifli calisma, yari za-
manl calisma olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yasal
olarak goriinmeyen ancak meslegi yapmak iste-
yen gengler icin caresiz bir katlanma asamasi ola-
rak da islev goren calisma bigimi ise, uzun sureli
stajyerlik ve Uicretsiz calismadir.

Bu kosullarda ikili bir Gcret sistemini (licret ve telif)
gozlemlemek mimkiindir. Calisanlar arasindaki
bu Ucret dengesizligi, bir yandan calisma barisgini
engellerken, bir yandan da 6rgltlenme sorunu gibi
calisma kosullarina iliskin pek cok 6nemli sorunun
kaynagini olusturmaktadir (ILO, 2014). Medya cali-
sanlarinin 6nemli bir kismi ise (6zellikle stajyerler ve
yeni baslayanlar) hicbir sosyal glivenceleri olmadan
calistinimaktadir. Ozellikle dijital medyada ise yok
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denecek kadar az yasal diizenleme bulunmaktadir
(White, 2012).

Tdm bu calisma bicimlerini uygulanabilir kilan
temel nedenlerden biri ise alanda Ozellikle
1990'larda  gergeklestirilen  sendikasizlastirma/
orgutsizlestirme operasyonudur (IFJ, 2005). Bu
orgutstiz durum medya calisanlari igin artik olagan
bir meslek gerekliligi olarak kabul edilmektedir.
Kendi c¢alisma kosullarinin  dizenlenmesinde,
bireysel cabalarla, kismi ve isverenin litfuna bagli
iyilesmeler elde etmeye calismak, medya calisanlari
icin neredeyse bir meslek ideolojisi halini almistir.

Bahsedilen bu calisma bicimlerine ek olarak med-
yada calismanin dogasi haline getirilen kimi un-
surlar da vurgulamak gerekmektedir. Buna gore,
alanda daralan kadrolar, belirli dénemlerde diizenli
olarak yasanan toplu isten cikarmalar ve gittikce
artan bir sirkiilasyon, alandaki calisma pratikleri-
ni ve profesyoneller arasindaki rekabeti koriikle-
yen bir etki yapmaktadir (Cang6z, 2015). Var olan
orglitsuzlik ile birlikte dusunildiginde bu durum
medya calisanlari arasinda bir dibe dogru yaris hali-
ni almaktadir. Ek olarak, otosansiir de genelde pro-
fesyonellesmenin normallesmis 6zelliklerinden biri
olarak kabul edilmekte, adeta medyada calismaya
devam edebilmek icin mecburen uyum saglanmasi
gereken bir meziyet olarak varlik bulmaktadir.

Medya endustrileri glinimuzde gengler icin gittik-
ce daha cekici istihdam alanlar haline gelmektedir
(Kaya, 2014). Bu endustrilerin piyasa payinin art-
masi da medya alaninda isgulci ihtiyacini daha da
arttirmaktadir. Ancak geng istihdami s6z konusu ol-
dugunda basin, sinema, reklamcilik, televizyon gibi
alanlarda standart ve glivenceli istihdam bigimleri-
nin islemedigi gorilmektedir. Medya endustrilerin-
de calisan gencler parca basi veya proje bazl isler
yapmakta, ise alinmadan uzun sureli stajlar yapmak
zorunda kalmakta ve bu islerin karsiliginda ya ticret
almamakta ya da ¢ok diisuk Ucretler almaktadirlar.
Bu durum, bu alanlarda calismak isteyen genclerin
gayet glivencesiz ve asgari diizeydeki calisma ko-
sullarinda calistiklarini dislindirmektedir. Diger
bir deyisle, medya endistrilerinde gencler, normal
kosullarda istihdam edilen bir calisanla ayni sekilde
calismalarina ve benzer isleri yapmalarina ragmen,
diger calisanlarin sahip oldugu sosyal haklardan ya-
rarlanamamaktadirlar (ILO, 2014). Dolayisiyla geng
calisanlarin bu istihdam sisteminde diger calisan-
lardan daha fazla somdrildikleri sdylenebilir. Buna
ragmen, medya enddustrilerinin genclerin meslek
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algisina yiikledigi sembolik degerler, genclerin bu
sektorlerde kalmakta israrci olmalarina yol agmak-
tadir (Kaya, 2014).

Boylesi bir calisma iliskileri alani emegin yapisi ve
niteligine iliskin de 6nemli farklilasmalar meydana
getirmektedir. Buna gore, alanda profesyonellesme
ve proleterlesme olmak Uzere iki ana egilim tespit
etmek mumkindur (Cangoz, 2015). Profesyonel-
lesme daha ¢ok sermaye gruplari arasinda yuksek
Ucretlerle “transfer” olabilen, belirli oranda yildizlas-
mis, yaptigi is itibariyle daha “nitelikli” kabul edilen
dar bir merkez kadroyu kapsamaktadir. Kimi kose
yazarlari, genel yayin yonetmenleri ya da uzman
muhabirler bu kapsamda degerlendirilebilir. S6n-
mez (2013:153), bu kesimin “medya aristokrasisi”
olarak da anildigini ifade eder (S6nmez, 2013).
Proleterlesme ise daha diisiik Gcretlerle, cogunluk-
la glivencesiz ve ¢ok daha buyuk bir kesimi kapsa-
yan bir egilim olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu alanda-
ki muhabirler genellikle “siradan” isler yapan, rutin
haber “kovalayan” kisiler olarak kabul edilmekte-
dirler. Muhabirler, montajcilar, foto-muhabirleri bu
kapsamda sayilabilir.

Medya emek sirecini sekillendiren bir diger nokta
ise, gerek profesyonellesen gerekse de proleterle-
sen kesimlerin karsi karsiya kaldiklar vasifsizlas-
ma ve denetim kaybidir (Hesmondhalgh, 2008).
Cunkd yalniz “siradan” medya calisanlari degil, yil-
dizlasmis isimler de 6zel bir vasif gerektirmeden
medya piyasasinda varolabilmektedirler. Ayni se-
kilde, is Uzerindeki denetim de her iki kesim icin
onemli Olclide erozyona ugramistir. Buglin artik
yalnizca proleterlesen medya calisanlar icin degil,
profesyonellesen kesimlerin énemli bir kismi igin
de ozerklik ve denetim kaybi ciddi bir sorundur.
Ornegin, kdse yazarlarinin, hangi konuda nasil yaz-
malari gerektigi hususunda artik yalniz genel yayin
yonetmeniyle degil, dogrudan holdingin yonetim
kurulu baskani ya da iktidarin etkin isimlerinden
birisiyle muhatap olabildikleri medya ortamlarinda
siklikla dillendirilen bir sorundur (Hesmondhalgh,
2008). Vasifsizlasma ve denetim kaybi durumu kimi
zaman o kadar ileri bir boyuta varmaktadir ki, ha-
beri arama ve bulma, neyin haber olacagina karar
verecek reflekslere sahip olma gibi vasiflar dogru-
dan terk edilebilmektedir (Kaderoglu, 2014). Ha-
ber Uretiminin gazeteci i¢in teskil ettigi anlami da
gosteren bu durum, sektdrdeki ¢alisma iliskilerine,
gazetecilerin 6rgltlenme, dayanisma iliskilerini ya
da diren¢ gosterme noktalarini erozyona ugratacak
bir sekilde etkide bulunmaktadir .
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Emek piyasasinin yapisini ve emegin konumu-
nu belirleyen 6nemli unsurlardan biri de emegin
araclandir. GUnumiizde medya kuruluslarindaki
ileri teknoloji ve uzmanlasmis yonetim teknikleri
yoluyla, bu slire¢ énemli oranda hakimiyet altin-
da tutulmaktadir. Hizla artan ve yayilan teknolojik
donanimlar, gittikce teknolojiye bagimli hale gelen
haber Uretim pratigi icin medya calisanini artik ol-
mazsa olmaz unsur olmaktan cikarmaktadir (Liu,
2006). Medya calisaninin vasfi artik neredeyse ge-
rekli teknolojiyi kullanabilmekle sinirli tutulmak-
tadir. Bu yolla da medya calisaninin vasif kaybi ve
yerine kolayca yenisi bulunabilecek bir emek-gticii
haline gelmesi kolaylasmaktadir. Ayni teknolojik
araclar, medya calisaninin ve tim Uretim slrecinin
denetimiicin de etkin bir bicimde kullaniimaktadir.
Ornegin, cep telefonlar, internet, GPS gibi araclar-
la gazetecinin yalniz mesai saatleri degil, mesai disi
saatleri de denetime tabi kilinmakta ve mesai disi
saatlerde de gazetecinin is Uretmesi miimkin (hat-
ta mecbur) kilinmaktadir (Liu, 2006). Ayni sekilde
teknoloji yoluyla artan surat ve buna bagl olusan
zaman baskisi, medya calisaninin trlind Gzerindeki
etkinligini ve kalitesini dusurtrken, isglinii icindeki
“verimini” artirmaktadir.

Ayni zamanda ¢alisma ortamini belirleyen ve issiz-
lik korkusuyla sekillenen dibe dogru yarisin, medya
calisanlarini sansiire, otosansiire boyun egmeye
ve meslekleri lzerindeki iddia ve niteliklerinden
vazgecmeye ittigi de ortaya ¢ikmaktadir (Hodson,
2001). Uzun sire igsiz kalmanin, calisirken stirek-
li issizlik tehdidiyle yasamanin, 6zlik haklarinin
gaspl, sansir, baski, tutuklama gibi iktisadi-po-
litik ve ideolojik midahalelere maruz kalmanin
normallestigi, buna karsilik 6rgtltligin fiilen yok
oldugu bir dénemde medya endistrisinde siniflar
miicadelesinin her zamankinden daha zorlu bir d6-
nemece girdigi sdylenebilir.

IV. Sinif miicadelesi araci olarak medya

Medya, sinif miicadele araci olarak, direnis ve ayak-
lanmalarin hem 6rglitlenmesinde hem de gorinar
olmasinda 6nemli bir yer tutmaktadir. Glinimuzde
bu islevi yerine getiren en 6nemli medya mecrasi
da yeni medya olarak anilan sayisal ve sosyal aglar-
dir. Dolayisiyla, sinif miicadelesinin bir araci olarak
medya tartismasi giinimuzde 6zellikle “yeni med-
ya”ve“yeniiletisim teknolojileri” Gizerinden gercek-
lesmektedir.

internet  (izerinden var olan bu medya
bicimlerinden bahsetmek, tartismanin kiiresel
Olcekte gerceklestirilmesini de bir yaniyla
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zorunlu kilmaktadir. Clinkli glinimdziin isyan ve
direnis pratikleri biytk 6l¢tide yeni medya aglarini
kullanmakta ve kiresel haberlesme bu aglar lze-
rinden ilerlemektedir. Hem bu alandaki serma-
ye egemenligine karsi miicadele hem de bagka
alanlardaki miicadelenin bu aglar yoluyla 6rgit-
lenmesi/yayllmasi/kamusallasmasi ¢abasi, siniflar
mucadelesinin bir araci olarak medya tartisma-
sinin temel cercevesini olusturmaktadir. Clinki
kiresellesme ve yeni aglar onemli celiskiler ve bu
yolla 6nemli miicadele nitelikleri barindirmaktadir.
Hardt ve Negri (2004: 11-12)'nin ifadesiyle, kiiresel-
lesme, kendi denetim mekanizmalarini ve kesintisiz
catisma araciligiyla, kendi hiyerarsi ve bolinmeler
agini kuresel dizeyde yayarken; ayni zamanda,
Ulkeler ve kitalar boyunca uzanan ve sinirsiz sayida
etkilesime olanak taniyan yeni isbirligi ve ortaklik
sebekelerinin Uretilmesi anlamina da gelmektedir
(Hard, 2004). Bu tartismalarin merkezine oturan
goris, “aglarin matrisinden dogan parlak bir birey-
sel ve kolektif kendini gerceklestirme kiltiiri” ola-
rak tanimlanabilir (Dyer-Witheford, 2004).

Sermaye kendi ulus 6tesi dolasiminin imkanlarini
yaratirken; istemeden diinya Ustlinde farkli yerler-
deki hareketler arasinda haber, diyalog, tartisma ve
destegin kiiresel karsi-akisinin yollarini da agmis-
tir. Marx icin, telgraf, buharli gemi ve demiryollari,
fabrika Gretiminin gelismesinin ayrilmaz sonuclari,
hammadde ve retilen mallar icin diinya pazarini
yaratma araclarl, sermayenin Uretim araclarini
durmaksizin devrimcilestirmesinin uzantisiydilar.
Bunlar, burjuvaziyi yerkiirenin tim yuzeyinde
izleyen, onu her yere yuvalanmaya, her yere
yerlesmeye ve her yerde iliskiler kurmaya iten
acimasiz bir dinamigin gorinumleriydi. Diger
yandan ise Marx, on dokuzuncu yuzyilin iletisim
devriminde kurtarici olanaklar oldugunu disun-
mstu. Telgraf, hizli posta hizmetleri ve seyahat,
dar kafalilig, yerelligi ve kapali ulusal cikarlar par-
caliyordu. Bunlar, 6zliinde proleter enternasyona-
lizminin potansiyel katalizorleriydi. Marx, hayati
boyunca bu tlr olanaklardan yararlanmak istedi.
Marx ve Engels kendilerini daha genis bir cevreye
duyurabilmek icin solcu bir basin ajansi araciligiyla
Briiksel'deki uluslararasi telgraf ajanslarina sizmayi
planlamislardi (Dyer-Witheford, 2004). Komdinist
Manifesto'da bu konuyla ilgili coskulu gozlemler
yer almaktadir:

“Bliylik sanayice yaratilan ve farkli bélgelerdeki isci-
lerin birbirleriyle baglanti kurmalarini saglayan gelis-
mis iletisim araglan bu birlige yardimci olur. Hepsi de
ayni niteligi tasiyan ¢ok sayida yerel miicadeleyi (ilke
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capinda tek bir sinif miicadelesinde merkezilestirmek
icin gerekli olan da sirf bu baglantidir iste. Ama her
sinif miicadelesi siyasi bir miicadeledir. Ve Ortacad
kent soylularinin, kdyler arasi yollariyla ancak birkag
ylizyilda ulasabildikleri bu birlige modern proleterler
demiryollariyla birka¢ yilda ulasirlar (Marx, 2008).”

“Aglasmis emek hareketi” ve “yeni enternasyona-
lizm”tartismalari, yeni iletisim teknolojileri eliyle kii-
resellesen ve aglasan kapitalizme karsi, ayni sekilde
kiresel ve aglasmis bir emek hareketi yaratma ca-
balarini icermektedir. “Aglasmis emek hareketi”nin,
ayni zamanda, emek hareketinde var olan buirok-
ratiklesmis yapilara ve demokratik degerlerin geri
planda kalmasina da meydan okuyacagi iddia edil-
mektedir (Bailey, 2000).

Sinif miicadelesinde yeni medya tartismasinin bir
onemli ayadi da “yeni enternasyonalizm” tartisma-
sidir (Waterman, 2001). “Yeni enternasyonalizm”
tartismasi, yeni iletisim teknolojilerinin yaratacagi
yeni ortamda, gercek bir enternasyonalizmin yara-
tilabilecegi iddiasini icermektedir. Waterman (1998:
80) “yeni enternasyonalizm”in &zelliklerini soyle
siralamaktadir: a) Ucretli isciler, isci sinifi ve top-
lumlar arasinda sinir 6tesi dayanisma, b) isci sinifi-
nin gundelik yasamdaki endiselerini ve amaglarini
paylasabilecek bir ortam, c) iscilerin kendi cabala-
rina ve kaynaklarina dayanmasi, d) uluslararasi tiim
baskilara (kadin, etnik, milliyetgi, vb.) karsi durma,
e) kurresel bir cikar ve eylem birligi yaratma, f) diger
demokratik ¢ikar, kimlik ve hareketlerin tamamlayi-
cisi olma (Waterman, 1998).

isci  enternasyonalizmi  tartismalarinda, Lee
(1997)'nin durusu sinifsal olarak daha nettir. Lee
(1997)'ye gore, 1990’lar sonrasi internet, ge¢misin
hayallerini gerceklestirecek teknolojik kosullari ya-
ratmistir: diinyanin tim iscilerini birlestirecek ileti-
sim araclarn artik bir gercekliktir. Lee (1997), Marx
ve Engels'in 150 yil 6nce yaptiklari ¢agrinin artik
gerceklesebilecegini soylerken, belki de, yeni isci
enternasyonalizmin, “bitiin dlnya iscileri iletigin”
noktasina dogru bulaniklasan mesajlarini tekrar ol-
masi gerektigi noktada tutmaktadir: “Biitiin diinya
iscileri birlesin.” (Lee, 1997).

Sinif miuicadelesi araci olarak sosyal medya
orgltlenme icin gerekli dayanigmayi arttiran ni-
teliklere sahiptir. Bu teknolojiler, varolan yapida-
ki ilgisizlik ve bireyselligin online ge¢me potan-
siyeli tasimaktadirlar. Burada bahsedilen, yeni
iletisim teknolojilerinin “yalniz kalabaliklar”in ya
da bu calismanin ekseninden “sinif”in arasindaki
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baglan farkli bir bicimde yeniden 6rme potan-
siyelidir. Dyer-Witheford (2004: 279)'a gore, yeni
iletisim teknolojileri, alternatif medya ve bilgisayar
karsi-aglan araciligiyla, goriisme, diyalog, elestiri,
Ozelestiri ve dayanismanin hayat ipliklerini dokur
(Dyer-Whiteford, 2004).

isyan, direnis ve ayaklanmalarin daha gérinir
olmasinda medya 6nemli bir rol oynamaktadir.
iletisimin enformasyona karsi muhalefete gercek
anlami kazandirdidi iddiasi yaygindir. Bu noktada
yeni medya disi medya alanlarin da hala énemli
micadele aracglari oldugu géz 6niinde bulundu-
rulmalidir. Ornegin hala, ikincillestirilmis gruplar
arasinda topluluk ve “gerilla” radyolarinin 6nemi,
feminist ve irkgilik-karsiti film, video ve medyanin
onemi vurgulanmaktadir (Hardt, 2004). Bu konu-
daki 6nemli bir 6rnek 2006 yilinda Meksika'da ger-
ceklesmistir. Baskent valisinin secimleri hile ile ka-
zandigi ve emekgilere teror uyguladigi suclamasiyla
yaklasik 100 bin kisiyle greve ¢ikan ve kent merke-
zini isgal eden 6gretmenler ile onlara destek veren
cesitli toplumsal 6rglitler, eylemlerinin saldirlya ug-
ramasinin ardindan, Baskent Oaxaca'da 12 6zel rad-
yo istasyonunu isgal etmislerdir (Evrensel, 2006).
Saldinlarla grevin taleplerinin ve sesinin duyulmasi-
ni bastirma cabalarina karsin 6zellikle kadinlarin et-
kin oldugu eylemde, isgal edilen radyolarda 24 saat
nobetlese yayin yapilmis, grevin amaci, talepler gibi
bilgilerin yani sira halka destek cagrilarn da yapil-
mistir. Chiapas'taki Zapatistalar ise, miicadelelerini
kamuoyuna duyurmak icin yeni iletisim teknoloji-
lerinden oldukga yararlanmislardir. Dyer-Witheford
(2004: 182)'un sozleri ile “bu muhalif medya etkin-
liginin boyutlarini arastirinca, sermayenin medya
aygitini gelistirmekle, cini siseden ¢ikarmis oldugu,
gérilmektedir” (Dyer-Witheford, 2004). icinden
gecmekte oldugumuz sirecte, dogrudan Uretim
noktasi kadar toplumun tamami sermayenin en-
tegre devresinin kesilmesi icin potansiyel bir alana
donlismistir. Dolayisiyla kamuoyu yaratma stireci,
harekete destek bulma kadar harekete dahil olma
anlaminda da 6nemlidir.

Sinif miicadelesi, teknolojiyi hem Uretim nokta-
sinda hem de dolasimda emegi sémiren, emegin
Ustline kapanan bir slire¢ olarak okumak yerine,
teknoloji eliyle “kacan, direnen ve teknolojik de-
netimleri yeniden sekillendiren itaatsiz”leri kova-
lama yanlisidir. Teknolojiyi bir tahakkiim bigimi ve
karamsarlik icinden degerlendirenler icin, tekno-
lojiden yararlanmak degil de; teknolojiyi yok etme
One c¢ikmakta ve ara ara bir neo-Ludizm cagrilari
duyulabilmektedir (Noble, 1993). Teknolojinin ¢ok
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karamsar okumasina karsi, 6nemli bir nokta; medya
ile kurdudu iliskide dinleyicilerin ya da izleyicilerin
onlara iletilenleri pasifce kabul etmedigi ve bu ice-
riklerin muhalif yeniden yorumlanmasina ve/veya
yeni kilturel etkinlik aglarinin yaratilmasina varan
“kag ya da savas” seklinde tepki veren aktif 6znele-
rin varligidir (Dyer-Witheford, 2004).

Sinif miicadelesi, sosyal medya kullanimini ve bil-
gisayar erisimini kismen toplumsal cinsiyet, irk, yas
ve en 6nemlisi gelire gore belirleyen kisisel bilgi-
sayar ve modeme erisim ile teknik uzmanlikla ilgili
gercek demografik sinirlarin farkinda olmak du-
rumundadir. Bu noktada carpici 6rnekler, yiiksek
teknolojiye en uzak gorilebilen bodlge ve halklarin
micadelesinde gizlidir. Chiapas'ta Maya koyluleri
ya da ¢okuluslu tohum patentlerine karsi savasan
yerli ciftciler ya da Amazon'da Diinya Bankasi'nin
arazi diizenleme calismalarina karsi ¢ikan Kayapo
ve diger yerli halklar ileri iletisim aglari ve gelenek-
sel micadele bigimlerini birbirine eklemislerdir
(Dyer-Witheford, 2004).

Sinif miicadelesi, sanal catismalarin sahadaki sava-
simlarin yerini almasini degil, maddi savasimlarin
kendilerini gosterebilecekleri ve birbiriyle iliskiye
girebilecekleri ortamlar yaratmayi amaclar. Sosyal
medya, katihmcilik adi altinda muhalifligi/mica-
deleyi arka plana atma riski tagimaktadir. Katilim-
chgin sanallasmasinin beraberinde getirdigi bir
diger problem, sinif miicadelesinin sanal ortamda
yapilan muhalif pratiklerle kendini sinirlamaya ve
dahasi bunu yeterli gérmeye baslamasinda ken-
dini gostermektedir. Ancak bu noktada, katilmin,
teknolojik boyutuna indirgenmesine, miicadele-
nin de sanal alemle sinirli birakilmasina karsi sinif
mucadelesini“katimci bir miicadele formu” olarak
ve "butlnselligi icinde” ele alan bir yaklasim 6nem-
lidir.

Sinif miicadelesi icin kamuoyu onemlidir. Muhalif
bir hareketin yarattigi kamuoyuna en 6nemli 6rnek
kuskusuz Zapatista hareketidir (Cleaver, 2005).
Chiapas'ta ¢ekilen videolar ve tim belgelerin ¢evi-
risi siber-uzayda dolasima girmistir ve Zapatista’lar
“Ya Basta”"(Artik Yeter) adli web sitesinden genis
kitlelere ulasmayi basarmislardir. Eski bir kamyone-
tin cakmak gozline takilmis bir dizlistii bilgisayara
biltenleri giren Komutan Yardimcisi Marcos'u yeni
iletisim teknolojileri tim diinyaya tanitmistir.

Yeni teknolojiler ve kapitalizm tartismasinda Dyer-
Witheford ile Hardt ve Negri'nin basini ¢ektigi

TOPLUM
VEHEKIM

Mart - Nisan 2016 Cilt: 31 Sayi: 2

Otonomist Marksizm, bilgi ve iletisimin yeni bicim-
lerini sadece kapitalist tahakkiimiin araclar olarak
degil, anti-kapitalist miicadelenin potansiyel kay-
naklar olarak kavramanin énemini vurgulamakta-
dirlar. Dyer-Witheford (2004: 97), bu nedenle, oto-
nomist Marksizmi, “enformasyon devriminin yikici
bir karsi-yorumu olarak, kokten farkh bir toplum ve
iletisim vizyonu ile bilgisayarlastinlmis kapitaliz-
min karsisina ¢cikma yetenedine sahip”bir akim ola-
rak gormektedir. Ancak yine de “her isyan damlasi-
ni bir devrim pinari olarak géren bir romantizm”e
karsi da elestirel bir mesafeyi 6nermektedir (Dyer-
Witheford, 2004).

Son olarak, bir sinif miicadelesi araci olarak med-
ya, “tahakkiimci enformasyona karsi asi iletisimin
kurulmasi”ni, gerilla medya formlarinin ve kanalla-
rinin yaratilmasini icermelidir. Ancak bu, ana akim
medyayl tamamen reddeden ve onu kendi diin-
yasinda “6zgulr” birakan bir tavra doniismemelidir.
Mevcut hakim medyay! da gercekleri talep etme
ve toplumsal sorumluluk tasimasi dogrultusunda
stkistirmak, micadelenin yaygin hale getiriime-
sinde oldukca 6nemli bir mevzidir. Clnki siniflar
micadelesinin seyri miicadelenin bUitlunligini
kurabilme ve hegemonik hale gelme pratiklerinde
yogrulmaktadir (Hardt, 2004).

V. Bitirirken

Medyayi sinifsal temelleriyle tartismak gliinimiiz-
de belki de hi¢ olmadigi kadar 6nemli bir gerek-
lilik haline gelmistir. Cinkl kiresellesme caginda
medya enddistrisi sermayenin projelerinin ve il-
lzyonlarinin kamusallastirildigi, pekistirildigi ve
dahi Uretildigi bir alan olarak islev gérmektedir.
Ancak medyanin sinifsal temelleri yalnizca “serma-
ye sinifi’ndan ve onun etkinliklerinden ibaret bir
nitelik tasimamaktadir. Medya gerek iktisadi bir fa-
aliyet alani gerekse toplumsal bir mekanizma ola-
rak, siniflar miicadelesinin hem alani hem de araci
konumundadir. Bu micadele alani ve araci, top-
lumsal siniflarin gliclerine, yeteneklerine ve miida-
hale kabiliyetlerine bagli olarak sekillenmektedir.
Dolayisiyla medyanin muicadele icindeki cift yanl
dogasini kavramak onemlidir. Bu kavrayis, med-
yaya iliskin toptan bir reddiye yerine onu emegin
gerceklerinin alani haline getirebilecek muicadele
formlarini da glindemine almaktadir. Ozellikle gii-
nimuizde yeni iletisim teknolojilerinin sagladig
olanaklarla bu miicadele formlari olduk¢a yaygin
ve zengin hale gelebilmektedir. Ancak unutmamak
gerekir ki micadele teknoloji tarafindan degil,
toplumsal iliskiler icerisindeki somut insan pratigi
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tarafindan yaratilmaktadir. Buradan hareketle
medyaya iliskin miicadele de toplumsal miicade-
lenin temel ugraklarindan biri olarak degerlendi-
rilebilir.

Dipnotlar

1. Medyada tekellesme ve sermayenin yogunlagmasi genellikle
“holdinglesme” ve “dikey-yatay-capraz-ultra ¢apraz yogunlas-
ma” tartigmalari etrafinda analiz edilmektedir (Kaya, 2009).
2. Kurban ve Sozeri (2012: 28)’nin belirttigine gore medya
2002 yilinda yaklagtk 953 milyon TL olan reklam gelirlerini
2012 itibariyle yiizde 450 arttirarak 4.32 milyar TLye ¢ikarmus,
2013 yih itibariyle bu rakam 5 milyar TLyi agmugtir. 2014 ve
2015 yillarinda ise bu rakam 6 milyar TLyi agmis durumdadar.
2014 ve 2015 verileri igin bkz. http://rd.org.tr/medya-yatirim-
lari.html

3. Ticari yaymcilikta izlerkitlenin toplumsal bilesimi, rating
ol¢timlerinde temel alinan “AB Grubu”, “C Grubu” gibi sosyo-
ekonomik statii gruplari olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

4. Medya tirtinleri ¢ogunlukla zihin emegi icermesine ragmen
kimi medya triinlerinde duygusal ve duygulanimsal emek
kullanimlar1 da oldukca temel niteliktedir. Ornegin; haber
spikerleri, dizi oyunculari, program sunucular1 ya da radyo
DJleri bu kategoride diisiiniilebilir.

5. Bu siireg igerisinde ortaya ¢ikan yeni yabancilasma ve sey-
lesme bigimleri, medya endiistrisinin ve yarattig1 toplumsal
etkinin anlagilabilmesi icin 6nemli arastirma alanlar1 olarak
dikkate alinmaya degerdir.

6. Bu konuda Tiirkiyedeki medya yapis1 6nemli drnekler sun-
maktadir. S6zeri (2013)’nin belirttigine gore; Tiirkiyedeki en
bitytik dort medya grubunun (Dogan Grubu, Dogus Grubu,
Calik Grubu, Ciner Grubu) hemen hepsinin enerji, madenci-
lik, finans ve ingaat alanlarinda biiyiik yatirimlari ve en az bir
hidroelektrik santrali bulunmaktadur.

7. Medya endiistrisindeki sirket egemenligi ve artan tekelles-
me, manivela etkisi ile birlikte diisiiniildiigiinde, medya alani-
na dair tiim liberal tezlerin (demokratiklesme, dordiincii giig
olma vb.) yeniden ve ciddi bigimde sorgulanmasi tercihten ote
bir zorunluluk halini almaktadr.

8. Gerek Latin Amerika ve Avrupadaki halk isyanlarinda k-
resel medyanin takindig: tavir, gerek 2008 krizinde ABD ve
Avrupa medyasinin sermaye yanlisi agik tutumu, gerekse Tiir-
kiyedeki Gezi Direnisi siireci bu konuda 6nemli veriler barin-
dirmaktadir.

9. Omegin Ingiltere’de ilk kez 1712°de cikarilan ve 150
yil boyunca uygulamada kalan “bilgi iizerindeki vergiler”,
gazetelerin halkin genis kesimi i¢in ¢ok pahali tutulmasina
neden olmustur. Bu vergilerin dolayli ve amaclanmayan
sonucu, yiiksek vergileri reddeden ve izinsiz dagitilan isci
basmimn ortaya ¢ikmasidir. Is¢i smifi basmimn ortaya ¢ikist,
proleter kamusal alaninin yiikselisiyle dogrudan iliskilidir.
Bilgi iizerindeki vergilerin “toplumun belli bir kesimini “halk
kiirstisii"nden mahrum birakmasr’, isi liderlerini yiikselen s1-
nif bilincinin ifade edilmesi i¢in bir arayisa itmis ve bu durum
1800-1830 yullar1 arasinda is¢i sinifi basininin gelismesine yol
agmustir (Tas, 2010).

10. Ancak yeni medya da sinirsiz bir 6zgiirliikler alan1 degildir.
Kiiresel sermaye devlerinin ve devletlerin kontrolii bu aglarin
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altyapilarinin, iceriklerinin ve kurumsal mekanizmalarinin
denetlenmesi ve kisitlanmasi ekseninde gittik¢e artmaktadir.
Bu alandaki denetim ve 6zgiirlitk miicadelesi de medyanin bir
sinif miicadelesi alan1 olarak degerlendirilmesinde ayrica dik-
kate alinmasi gereken bir konudur.
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