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TEKELLESME, MEDYA VE
MEDYA PRATIKLERI

Bu makalede tekelin temel dogasi ve medyada
tekellesmenin drln tarzi ve medya igerigi tzerindeki
yansimalari, tip ve tibba bagl endustriler 6rnekleriyle
irdelendi.

TEKEL

Tekel kavrami belli bir iliskiler aginda bir giiciin
yonetimsel egemenligini anlatir. Bu egemenlikte
toplumsal tiretimin her hangi bir alanindaki stireclerin biri,
birden fazlasi veya timuniin yonetimi tek bir glic (tekel)
veya gli¢ kompozisyonu (oligopoli) tarafindan kontrol
edilir. Bu alan ekonomik, siyasal veya kiilturel tGretim alani
olabilecegi gibi her li¢linli de kapsamina alabilir. Kontrol
edilen tretim sureci talebin kontroliine kadar uzanabilir.

Tekel konusunu elestirel olarak irdeleyen Markist veya
Marksist yonelimli yaklasimlar yaninda, Marksistlerden
daha once tekeli olumsuz olarak ilk ele alan Adam Smith
olmustur. Adam Smith’in goriisti ekonomik yapilanmalara
ve sorunlara uygun bir sekilde degisikliklere ugratilarak
guinimizdeki neo-liberalizme kadar gelmistir. Bu sirada
tekele olan teorik karsitlik daima muhafaza edilmistir.
Kapitalistlerin de halka karsi kendi ¢ikarlari icin birlestigini
soyleyen Smith, tekelci uygulamalara siddetle karsi cikar.
Ornegin loncalarin, kendi tiyelerinin gikarini korumaktan
bagka bir ise yaramadigini ve getirdigi kurallarin esitligi
bozdugunu soyler. Rekabeti, ekonomik gelismeyi
hizlandirdigi ve bunun da tiim toplum bireylerinin
yararina oldugu icin destekler. Smith, pazarlar biyidikce
isguictine talebin artacagini, bunun da sanayicilerin iscileri
somurmelerini onleyecegini savunur. Ulusal zenginligin
gelismesiyle emek ticretlerinin artacagini, toplumun refaha
kavusacagini 6ngorur. Devletin midahalelerinin
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kaldirilarak ekonomik sistemde tam bir 6zgurlik
saglanmasinin rekabeti artirarak tiim toplumun yararina
olacagini savunur. Smith, bu durumun insanlara ilahi
adalet, esitlik ve mutluluk getirecegine inanir.
Fizyokratlarin ‘birakiniz yapsinlar birakiniz gegsinler’
(Laissez faire- Laissez passer) diistincesi Smith’te de devam
etmistir. Tekelcilige karsi bu teorik agiklamayla gelen
Smith’in, koloni edinme ve kolonilerle yapilan ticaret
yaklagiminda tekelciligi hos gordigi gorilir. Uzak
kolonilerle yapilan ticaretin son derece riskli bir is
oldugunu ve bu riski ancak tekelci ticaret kumpanyalarinin
gogusleyebilecegini belirtir (Smith,A.; 1776/1948). Bu
liberal siyasal ekonomi, diger klasik ve neo-liberal
ekonomistlerin gorusleriyle birlikte, hala glinimizde
kapitalist yapinin cevre talanini ve emek somurisini
dogal bir normallik, ontolojik bir evrensellik olarak
sunmaya devam etmektedir.

Tirkiye ve benzeri llkelerde tekel 6ncelikle kamu
hizmetindeki devlet kontrolu olarak ele alinir. Bu nedenle
tekelle ilgili entelektiiel biling genellikle bu alan icinde
hapsedilmistir. Bu biling, 1980’lerde hizlanan 6zellestirme
ve demokratiklestirme saldinisiyla daha da 6n plana
cakmistir. Fakat Amerika ve benzeri tlkelerde tekel sadece
devlet kontrolii icine sikistinlmamigtir. Ozel sektoriin cesitli
yollarla tiretimden tiiketime kadar olan safhalarda pazarda
rekabeti ortadan kaldiran egemenlik kurmasi olarak ele
alinmis ve bu alanla ilgili olarak kapitalizmin serbest pazar
ilkesini ve kamuyu koruma amacl anti-trost yasalan gibi
kontrol mekanizmalari kurulmustur. Bu liberal teorik
karsithga ragmen kapitalizm dev sirketler bicimine dogru
geliserek giinimtuzde bir diinya egemenligi kurmustur.
Bu durum liberal teorinin pratigi yansitmadidi; en iyi
sekliyle teorinin pratigi normatif ve etik cerceveler icine
sokarak biling yonetimi araci oldugunu gésterir. iletisim
dahil diger alanlarda kamu tekelini kétileyen ve serbest
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pazarla o6zglrlik ve demokrasinin geldigini
mijdeleyenlerin yanlshg), bu mijdenin bas tellaligini
yapan ABD’nin kendi ulkesinde ve dis iliskilerinde
yaptiklarina bakildiginda agik¢a gordilir: ABD yonetimi
Pentagon ile birlikte savas sanayisi icin arastirma ve Uretim
yapan uluslararasi ABD sirketlerini besler. Disa karsi ic
sanayiyi her zaman korur. Devlet dev tekelleri finans
tesvikleri ve siibvansiyonlarla destekler. Bu sirada serbest
pazar denen pazar yerel Ureticiyi ve kiiglik sermayeyi zor
durumda birakir; kamu sektorinun fukaraya, ihtiyara,
ogrenciye yardim hizmetlerini ortadan kaldirir.

Tekellesme kapitalist pazarin bluyimeye ve kontrole
yonelik dogasinin kag¢inilmaz bir sonucudur. Egemen
tekellesme politikalari bu pazarin glg yapisi ve ideolojik
ve normatif teorik mesrulastirimasiyla iliskilidir. Liberal
epistemoloji tekel baglaminda da yanlis temelden hareket
etmekte, yetersiz kalmakta ve daha kotisu ideolojiyi
reddederken ve insancilliktan bahsederken, kaynaklarin
gaspini ve yoksun birakmayi mesrulastiran insanlik disi
bir ideolojik bicimlendirmeyle gelmektedir.

MEDYADA TEKELLESME

Medya kavrami guinliik kullanimda kitle iletisim araclar
anlaminadir. Akademik baglamda, yanls olsa da, kitle
iletisiminde kamusal ve ticari 6rgutleri anlatmak igin
kullanihr. Medyada tekellesme iki bicimde olmustur.
Birincisi medyanin kamu hizmeti goristiyle gelen kamu
tekeli olarak érgutlenmesidir. ikinci bicimde ise medyada
tekellesme ozel sirketlerin kapitalist pazarda arz, dagitim
ve talep uzerinde kontrol kurmasini getiren cesitli
stratejilerle blylUmenin bir sonucudur.

Adam Smith’in temelini attigi gorus kapitalizmin
tekelci dogasina ve Avrupa, Amerika ve diger kapitalist
tlkelerde firmalarin tekellesmesi ve uluslararasi dev
sirketlerin gelismesine ragmen, hala bu yaklasimin temel
varsayimi olarak devam etmektedir. Amerika’da ve diger
llkelerdeki anti-trost yasalar, bu yasalara dayanarak agilan
davalar ve devlesen sirketlerin bolinmeleri “serbest pazar”
ideolojisini destekleyen ornekler olarak sunulmaktadir.
Dikkat edilirse, tekel konusu klasik-liberal ve onun kdiresel
pazar kosullarini agiklayan yeni liberal goriiste pazarda
‘serbest rekabet kosullarin” korumanin garantisi olarak,
devlet ve 6zel sermayenin tekelci kontroluna karsithk
olarak one siriilmektedir. Boylece sorun sermayenin
temerkiizii ve bunun onlenerek serbest pazar kosullarini
koruma miicadelesi olarak bicimlendirilmektedir. Bu
cerceveye uygun olarak kapitalist pazarin diinya
egemenligi beraberinde getirdigi deregulasyon,
ozellestirme, global-yerellesme ve demokratiklesme gibi
yonetimsel ve ideolojik bicimlendirmelerle siislenen bir
kuresellesme aciklamasini getirdi. Ayni anda, kiresellesme
ile uluslararasi sirketler ulusal devletlerden giiclii ve onlarin
ustunde, onlari kontrol eden, onlarla isbirligindeki yapilara
donustiler. Kiresel “serbest pazarda” uluslararasi
sermaye ve onlarin ulusal-yerel ortaklari “serbest” olurken,
cevre, kaynaklar ve emek bu serbest somuriinin “serbest
pazari” oldu. Bu “serbest pazan” kontrol eden sirketler

arasinda iletisim isiyle ugrasan sirketler on siralarda gelirler.
Bu sirketlerin diger sirketlerden ¢cok 6nemli bir farki vardir:
Diger sirketler kontrol ettikleri 6rgutli yer ve zamanda
materyal iligkilerle hem maddeyi hem de dustinselini
uretirler. iletisim sirketleri diistinseli tiretme isini materyal
Uretimin yapildigi 6rgiitli yer ve zaman disina tasir. Bu
tasima ile iletisim sirketleri materyal cikarlarini
gerceklestirirken, ayni zamanda kendi varoluslarinin
kosulu olan tretim bicimini destekleyen bilincin de stirekli
tiretilmesi isini yaparlar. Ozliice, iletisim sirketleri iletisimle
ekonomik fayda saglama ve biling yonetimi isini yaparlar.
Bu sirketler diger sirketleri satin almalar ve diger sirketlerle
birlesmeler yoluyla ozellikle 1990’lardan beri diinyada
herkesin dikkatini ¢ceken bir buytimeyi gerceklestirmek-
tedir. Bu firmalarin ozellikle satin almalari genellikle yerel
ve kiguk olani yutma bi¢iminde olmaktadir. Buna
direnebilenler ise oldukga azdir. Bu firmalar artik iletisimin
her alanina el attiklar gibi iletisim disi sayisiz alanda is
yapmaktadir. Ornegin tekellesmede diinyadaki egemen
yonelim iletisim sirketleriyle iletisim disi sirketlerin
birlesmesi biciminde olmaktadir. Boylece iletisim sektori
artik diger endustrilerle iligkisini sadece reklam
endustrisinden gecerek gerceklestirmemektedir. Dolayli
i¢ icelik artik dogrudan hale gelmistir. Bu durum
Tirkiye’de medya sahiplerinin diger endustrilerle olan
sahiplik ve ortakliklar biciminde olmaktadir. Bu durum
ornegin gazeteleri tiketim mallarinin reklam otesinde
dogrudan pazarlamasini getirmistir. Elbette uluslararasi
sirketlerde iletisim sektoriiyle diger sektorlerin evliligi cok
daha ciddi sonuglar getirecek bicimde olmaktadir. Ornegin
General Electrics ile American National Broadcasting Cor-
poration (NBC) arasindaki birlesme teknoloji ile icerik
arasindaki tarihsel “synergy” olarak bilinir. NBC'nin 5
milyar dolarlik satis gelirleri medya standartlan baglaminda
oldukga buydktur, fakat GE’'nin 80 milyar dolarlik geliri
yaninda yiizde 6.5’tan az kalmaktadir. Fakat birlesme ile
birlikte elde edilen glicle NBC radyo ve televizyon sahipligi
otesine gecerek kablo ve uydu televizyonu isine girdi.
Kablo kanallari satin aldi ve yaratti; diger firmalardan
onemli hisseler satin aldi (Media Space; 2002).

Buylmeye gerekceyi Murdock gibi medya Mogollari
olarak nitelenen kisiler benzer sekilde vermektedir
(Erdogan,i.; 1994). Ayni gerekce Time-Warner
birlesmesinde firma yoneticileri tarafindan verilmistir: Cok
ge¢cmeden Planet Diinyadaki biitiin medyay: kontrol eden
bes firma olacak ve amacimiz bu bes taneden biri olmaktir.
Johnson’un belirttigi gibi (1995) henliz bes firma diinyayi
kontrol etmiyor, fakat 6rnegdin diinyadaki mizigin %
90’dan fazlasini kontrol eden alti firma var. Simdi artik tek
bir sermaye gazeteye, mecmuaya, televizyon ve radyo
sirketlerine, film yapim sirketlerine, sinemalara, televizyon
programlarina, kablo yayinlarina ve kitaplara sahip
olmaktadir. Bu sahiplik multi-medya ve multi-ulusal
bicimdedir. Benzer tekellesme tip ile (saglik hizmetleri
dahil) ilgili endustrilerdeki Uretim, dagitim ve tiiketimin
bicimlendirilmesinde de olmaktadir. Ozellikle tip
alanindaki tekellesmede tiiketicinin, 6rnegin, ilag segme
sansi olmadigi icin, tekellerin Grdnlerini dagitimda
reklamlar ve promosyonlar doktorlara hitap etmektedir;
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firmalar tarafindan ilag tiiketimini artirmak icin gesitli yollar
kullanilarak doktorlar resmi “drug pushers” gibi
kullanilmaya calisiilmaktadir. Bu baglamda sirketlerin
basarilarinin kapsami ve yogunlugunun arastiriimasi
gerekir. Dagiticilan “kapi tutucu konumuna dusurilen
doktorlar” olmayan endiistrilerde, tiiketici hedef kitlelerin
bilingcleri ve davranislari reklamlar ve halkla iliskiler
yardimiyla sekillendiriimektedir. Reklamin etkisi, duruma
gore cok kisa zamanda olabilecegi gibi, diger etkenlerle
birlikte uzun zaman icine yayilan bir karaktere sahip olabilir.
Milyon dolarlik reklam yapan bir film sirketinin filmini
gormeye gidenlerin sayisi ile, reklami verilmeyen ve sadece
kisiler arasi iletisimden gecerek anlatilan bir filme
gidenlerin sayisi arasinda ¢ok ciddi fark olacagini bilmek
icin dahi olmaya gerek yoktur.

Gunumuzde Turkiye'de iletisim alanindaki tekellesme
sorunu, devletin kamu zenginliklerini satarak ve yasal
bicimlendirmelerden gegerek bitiin giictiyle tesvik ettigi
ozellestirmeyle gelen bir olusumdur. Artik konu TRT, Basin
Kurulu veya kagidin devlet tarafindan kontrolii sorunu
olmaktan c¢ikmistir. iletisimde uluslararasi sirketlerle
isbirligindeki 6zel ve devletin yarattigi bir pazar kosuluyla
ilgilidir. Bu pazar kosulunda tekellesme egemen olan
ekonomik yapinin karakterleri, milkiyetin sekillenmesi ve
miilkiyet iliskileri, profesyonel ideolojiler ve is yapis
bicimleri, yasal kurallarin sekillenmesi ve uygulanmasiyla
iliskilidir. Medyada tekellesmeyle medya Urinlerinin
tretiminde, dagitiminda ve tiketimin yonlendirilmesinde
etkili glic elde edilir ve uygulanir; dogrudan ve dolayl
olarak ilgili pazarda rakipler yatay ve dikey konsentrasyonla
ortadan kaldirlir; pazara giris organizasyonlarin
orgutlenme bicimleri ve politikalaryla engellenir. Medyada
tekellesme ayni zamanda enformasyon ¢oklugu iddiasiyla
bilgi yoksunlugunu ve bilgiclik taslayan tiiketim cehaletini
yaratir ve besler.

Tekellesme stirecinde, kiresellesme ve kuresellestirme
faaliyetlerinin hizlandigi 1980’lerden beri Turkiye gibi lib-
eral politikalari benimseyen lilkelerde siyasal iktidarlar
tesvikler, krediler vb. yollarla sermaye gruplarini
glglendirdi. Ciddi sekilde kaynaklar kotiye kullanildi,
bankalarin i¢leri bosaltildi ve biiyiik yolsuzluklar oldu. Bu
sirada lletisim araclarina sahip gruplar, tekellesmenin
sagladigi glicle hem siyasal alanda etkili olmaya hem de
ozel sektore yon vermeye calisti. Bu gelismelerle birlikte
medya alaninda yatinmlar hizla artti. Ulagtirma sektori
icinde yer alan iletisim alaninin pay: 1980’de % 14.2'den
1996 yilinda % 20.9’a ¢ikti. Ozel sektoriin ulagim ve
iletisim yatinmlari 1980 yilinda toplam yatirim hacminin
yuzde 9.7'siyken 1996’da ylizde 17.6ya yikseldi.
Yatinnmlarla birlikte sirketlerin biiyiimesi geldi. Ayni
zamanda pazarda tekellesme yayginlasti. Ornegin Aydin
Dogan grubu hem medya (gazete, televizyon) hem de
medya disi (pazarlama, dagitim) yatirnmlara sahiptir.
Hirriyet Holding daha yaygin bir dikey ve yatay
entegrasyona gitmistir. Holding dis ortakliga da sahiptir.
Cesitli medya (radyo, televizyon, gazete, mecmua, miuzik,
kitap) sahipligi yaninda medya disinda turizm, otomobil,
saghk, bankacilik, sigorta ve finans alanlarinda yatinmlari

vardir. Benzer sekilde Cem Uzan’in holdingleri ve Medya
Grup isletmeleriyle medyada tekellesme Grnekleridir.
Kisaca Turkiye iletisim pazar dis ortakliklari da olan birkag
dev sirketin elindedir.

Tekellesme pazar kontroliiyle bagintilidir; dolayisiyla
bu kontroliin teorik, dolayisiyla ideolojik savunmasi (ve
elestirisi) dogal olarak ortaya cikacaktir. Bu da kendini
ozellikle tekellerin kendi Giretim stireciyle ve ayni zamanda
Universitelerdeki tretimle gelir.

MEDYA TEKELI, iDEOLOJiK SURECLER VE
PROFESYONEL PRATIKLER

Tekel, ifade Ozgiirliigii ve Demokratik Cogulculuk

Liberal yaklasim medya tekelinin sadece serbest pazar
icin tehlikeli oldugu iddiasiyla gelmez, ayni zamanda
“cogulcu demokrasinin ¢ogulcu fikirler ortamina sahip
oldugu” ve tekelin bu ortam icin tehlikeli oldugunu ileri
strer. “Eger sayica ¢ok firma olursa, sayica ¢cok diigence
uretilir” fikrine dayanan bu goris olduk¢a gecersizdir;
cuinki ayni Uretim tarzindaki niceliksel cokluk asla niteliksel
farkhligi ifade edemez. Dolayisiyla, medya tekelinin olmasi
veya olmamasi ideolojik baglamda, disiinsel baglamda
bir demokratik ¢ogulculuk yaratmayacaktir. Ayrica
gunumiuzdeki tekellere bakildiginda, tekeller kigtk
olandan ¢ok daha fazla kaynaklar kullanma kapasitesine
sahip oldugu ve farkli kitlelere ulasmak ve onlar
sekillendirmek gerektigi icin, cok daha planh bir sekilde
¢ogulculuk ideolojisini ve gortinimiinii verecek lretim
yapabilir ve de yapmaktadir. Bunun en belirgin 6rnegi
glinimiizde, mevsimlik moda endustrileri 6rnegi yaninda,
“esnek Uretim” adi altinda gelen tiirde tretimle tGretimde
bireysel cesitlilige kadar indigi iddiasidir. Ayrica farkh
kaynaklarin var olmasi o kaynaklarin kullanilacagi
anlamina asla gelmez. Susadigi zaman aklina Coca Cola
veya pepsi gelen bir kitlenin oniinde farkh tercihlerin
olmasinin anlami nedir? Demokratik cogulculuk mu?
Ozgiirliik mii? Pepsiyi veya Coca Colayl meyve suyuna
tercih etme, 6zgr bir tercihi mi ifade eder? Marlboro ve
Samsun sigarasindan birini tercih ne tur bir tercihi anlatir?
Bu tercihin ekonomik ve biligsel anlamlar ne? Kag
doktorun ilag yazarken tercihi bilingli bir ¢ikara veya
farkinda olmadan bir ¢ikar yapisina bagh olmayan 6zgtir
bir karari anlatir? Potansiyel veya gercek alternatifin varligi,
o sistemi demokratik veya 6zgur yapmaz. “Alternatif
olmazsa daha kotu degil mi?” sozi ise iyinin yok edildigi
veya olmadigi yerde sahtenin ve kotiinin kendini iyi ve
gercek olarak satmasina yardim eden mesrulastirma
mekanizmalarindan biri olarak islev gorir. Amerika gibi
gercek anlamda enformasyon bollugunun oldugunun
iddia edildigi bir yerde bile, secmenlerin ve tiiketicilerin
tercihleri cogulcu bir karakterden cok uzaktadir.
Dolayisiyla, temel sorun tekel olmasi veya olmamasi degil,
tretim bicimi ve iliskilerinin egemen dogasidir. Liberal
yaklasimin bu baglamdaki duslincesine gore, tekel
durumunda insanlarin distincelerini ifade kanallari birkag
firmanin eline gegmekte, boylece ifade 6zgrliigii ortadan
kalkmaktadir. Boylece sorun ekonomik yoksun birakma
ve kontrol temelinden alinip, diistinsel ve soyut 6zgurlik
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alanina taginarak ciddi bir saptirma ve biling yonetimi
yapilmaktadir. Tekeller yerine ¢ok firma olmasi bu ifade
ozgurluginun asla garantisi olamaz, ¢tinki ¢ok firmanin
olmasi ¢ok firmanin ifade 6zgurligidiir, cok insanin degil.
Bu 6zglrlik en somut bicimde gazetelerde seslerini
duyurmak isteyen gruplarin buna hakki oldugunu belirten
Florida mahkemesi ve bunu onaylayan Florida Anayasa
mahkemesinin kararini bozan ABD Anayasa
Mahkemesinin agiklamasinda kendini ifade etmektedir:
Gazeteden erisim hakki isteyen yurttas degil, gazete sahibi
ozgurliikk hakkina sahiptir; bu hak ayni zamanda sanstr
hakkini da icerir (Johnson, N.;1995). Boylece gazetelerden
erisim hakki (=yani gazeteyi kullanarak ifade 6zgurligunu
kullanma) olmadigi 6grenildi. Ayni sey radyoda da oldu:
Gerekli 6deme neyse verilecedi kabul edildigi halde
radyonun isine gelmedigi icin bir teybi yayinlamamasi
sonucundaki davada ABD Anayasa Mahkemesi gene ayni
karari verdi.

Tekel konusu Tirkiye gibi tlkelerde etkin bir sekilde
devlete karsi kullanilmig ve ozellestirme saldinsindaki
temel silah olmustur. TRT’ye karsi yonetilen saldirilar tekel
ve 6zgurliik kavramlan etrafinda kurgulanmustir. Boylece
tekel konusu kamu kaynaklarinin 6zele peskes
cekilmesinde ciddi islevsellige sahiptir. Televizyon da
dogal olarak bu hakka sahip. O zaman iletisim araglarina
ifade icin ulasilamadiginda, ifade 6zgurliginun anlami
kalmiyor. C6ziim? Tekele karsi miicadele edilecek ve
basin/medya halkin gozii ve kulagi olacak iddiasiyla gelen
“dordiinct glic” ideolojisi ¢6ziim olarak sunulur. Elbette
bu ¢6ziim degildir; kontrolli alternatifle gelen bir biling
yonetiminden oteye pek gidemez.

Sahiplik ve icerik belirleme

Tekellesme konusunda ileri sirilen bir yanls
degerlendirme de sanki medya baronlari, 6rnegin milliyet
gazetesinin sahibi veya TV sahipleri programcilara nasil
program yapacaklarini dikte ettikleri, dolayisiyla sahiplikle
kurulan bu tir bir kontrol oldugudur. Bu kontrol belli
olctide olabilir veya hi¢ olmayabilir. Asil sorun medya
profesyonellerinin medya sahipleri tarafindan kontrolii
degildir. Bu sahte bir giindem yaratma ve medya
profesyonellerinin bagimsiziigi cigirtkanhigini yapan sahte
demokrasinin biling yonetimi stratejilerinden biridir.
Medyadaki profesyonel pratigin dogasi diin olusmadi ve
medyada profesyonel olarak calisanlar o ortama gokten
inmediler: ikisinin de bir tarihsel gecmisi var. Bu tarihsel
gecmiste medyanin pargasi oldugu endustriyel kiltirel
pratiklerin egemenligi altinda yetisen, ta ilk okuldan
baslayarak ticret politikalarinin okuldaki yansimasi olan
not politikalariyla, is bulma tasalari ve issizlik kabuslariyla
beslenen insan medya profesyoneli oldugunda artik o
demire nasil su verileceginin ve kilici nasil kusanacagi ve
kalemi nasil kullanacaginin ¢ok iyi farkindadir. Dolayisiyla,
medya profesyoneli soziindeki profesyonel kavrami 6zel
olarak sahibinin ve genel olarak sermayenin sesi anlamina
gelir. Yani olay sahip ile ticretli kolesi arasindaki 6zgurlik
cekismesi degildir; olay bir endustriyel is yapis biciminin
dogasidir. Bu is yapis bicimi de tarihsel bir ge¢cmise sahiptir.
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Bu tarihsel gecmisle kurulan 6rgut kiltirinde sahip
kolesini her giin kontrol ediyor olabilir. Basinda duruyor
olabilir. Fakat medya konusuna gelindiginde profesyonel
ideolojiler sahibinin ¢ikarint iyi bilen ve onu en iyi bir sekilde
gergeklestirmeye calisanlarin tasidigi pazar ideolojisidir.
Bu profesyonel, eger yonetici sinifin cocugu degilse, kendi
sinif bilincinden uzak bir bilince sahiptir.

Profesyonel pratikler: Konular ve igerik

Tekelci ekonomik pratik 6zgiirliik ideoloji 6tesinde
diger biling yonetimi sekilleriyle gelir. Bu sekiller en etkin
bir sekilde medya paketleri ve iceriklerinde somutlastirilir.
Medya Amerika’da oldugu gibi Tiirkiye’de de egemen bir
pazar yapisinin, dolayisiyla bu yapinin egemen sinifinin,
ideolojisini gorevine sadik bir sekilde yansitir. Bunu
yapmasi icin tekel olmasi veya olmamasi kosulu yoktur.!
Heniiz tekeller arasinda centilmenlik anlagmasi olmadig
ve/veya anlasmalar bozulmak icin yapildigi icin, Tirkiye'de
laik sermayenin kendi arasinda yaptigi sinif ici cikar
miicadelesi zaman zaman sug¢lamalar biciminde izleyiciye
sunulmaktadir. Medya isindeki tekellerin miicadelesi laik
olan ile teolojik olan arasinda bu siddette olmamaktadir.
Teolojik medya devlet ve ordu disindaki siyasal gticleri ve
faaliyetleri ve sonuclarini ¢cok daha elestirel bir sekilde
sunmaktadir. AKP’nin iktidar olmasiyla, bu medya
eskisinden farkl bir konuma gelmistir. Fakat medyanin
her biri sermayenin cikarini gergeklestiren biling yapisini
yeniden tretmek isini yapmaktadir. Medya bu tretme isini
sunduklariyla, konular ve bu konularin igerikleriyle
gerceklestirmektedir. Dolayisiyla toplumda olanlar, ilgiler
ve bilgiler arasindan konular secilmektedir. Bu se¢gme ile
bazi konular glindeme alinirken bazilari yok sayilmaktadir.
Boylece ilk yanllik baslamaktadir: Tekelci pratigin en ¢ok
uyguladidi iletisim stratejisinin basinda “katmama, ele
almama, yok sayma” gelir. Boylece aslinda ele alinmasi
gereken &nemli bir konu giindem digi birakilir. Ornegin
tip ve ilag endustrisiyle ilgili haberlerde, doktor meslegini
ve orglitlenmesini iceren programlarda daima en ug ve
marjinal olanlar verilmektedir. Bu ug¢ ve marjinal olanlar
secildiginde de bu endustriyel alan ve pratikleri yiiceltecek
konular ele alinmaktadir.

Katmama ve ele almama sadece konu digi birakmayla
yapilmaz. Ayni zamanda konu olarak ele alindiginda
konunun 6zii yerine bicimi, mekaniksel yani, duygusal ve
sansasyonel bir bicimde vurgulanarak verilir. Boylece ciddi
bir konu birden bire farkl bir bicim alir. Hastahanelerdeki
bakimla ilgili sorunlar en iyi sekliye hastahane yoneticisi
sorumlu tutularak veya bir doktor suglanarak giderilmeye
calisir. Hastahanelerde rehin tutulan hastalar haberi
duygusal mecraya aktarilarak islenir.

Toplumdaki bazi olaylar gtindem disi birakilamayacak
kadar acikta ve kamusal alanda oldugunda, konuyu
zorunlu olarak medya giindeme getirir. EGer bu Susurluk
gibi bir sorunsa, devletin lekelenmemesi icin, sorun baska
mecralara ¢ekilir; mimkiin oldugu kadar az giindemde
tutulmaya calisilir; devlet icinde kontrol edilemeyen ve
devleti dinlemeyen mechul birimlere indirgenir.
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Medya pratiklerinde destekleme ve yiiceltme,
kicultme ve kotuleme isinde klise kavramlar kullanir.
Ornegin dengelerin korunmasi, diizen, liderlik, saglikli
ekonomi, ¢agdaslasma, terorist, sokak kadinlar, huzur
bozma, grevcilerin bagirmasi, saldirma, 6grencilerin polise
saldirmasi, polisin ihtar etmesi, polisin zor kullanmak
zorunda kalmasi, boltici, IMF reformlari gibi.

ikinci ve bir o kadar ciddi yanllik “konunun
islenmesinde,” yani icerigin doldurulma bicimlerinde,
paketlemede ise sokulmaktadir. Paketleme bicimleri “bir
kazi yolmanin bin bir yolu vardir” so6ziinii kanitlayacak
kadar ¢oktur. Ornegdin sorunlar bireysel seviyeye
indirgenerek ele alinir. Bireysel seviyede de glig ve sinifsal
karakter 6n plana cikar: lyi ve giizel insanlar, imrenilecek
ve model olarak gorilecek insanlar basarili olan, yani “cok
para kazanan” meshur insanlardir. Ote yandan kétiiler,
sug isleyenler, katiller, saldirganlar, dayak atan ve yiyenler,
birbirine kotullk edenler ise calisan sinifin insanlaridir. Bu
insanlar ayn1 zamanda aci ¢ekerler; ama o onlarin ¢irkin
hayatlarinin bir parcasidir. Polisler, doktorlar, hakimler, iyi
kalpli zenginler ve hatta duygu somiirisuyle rating yapan
Reha Mubhtarlar bile biitiin cabalarina ve iyi niyetlerine
ragmen onlara yardim edemezler. Bazen suclu birim olarak
baz “kotl eczacilar” veya doktorlar veya hemsireler bazi
seyler icin sorumlu tutulur. Fakat bireysellestirilmis suglar
daima kisilerin sapik, normal olmayan, insanlk disi veya
duyarsiz davranislartyla iliskilendirilir. Asil sansasyonel
olanlar goz ardi edilirken, 6rnegin “hastasina tecaviize
yeltenen doktor” sansasyonellestirilir. Asil tuzak kurularak
bilgi edinilmesi gerekenler yok sayilirken, Ufiiriikguler,
muska yazanlar, araba hirsizlari, doktorlar, hemsireler ve
hastahaneler Amerika’da FBI'in bir zamanlar senatorlere
ve milletvekillerine karsi kullandigi suca tesvik yontemleri
kullanilarak ve gizli kameralarla kayit yapilarak suglanir.
Bu sirada endiistriyel yapi ve faaliyetlere herhangi bir ciddi
elestiri getirilmez; aksine yiiceltilir. Ozel giizeldir, kiigiik
ve basit bile olsa. Kamu olan koti veya yetersiz veya
ozgurlikleri engelleyicidir. Kamu tekeli ve 6rnegin Saglk
Bakanhgi 6zelin isine karistigi icin yerilirken, ilag
sanayisindeki tekel ve fiyat politikalari asla haber olmaz
ve sorusturulmaz.

Medyanin tekel olmasi kamu sagligiyla ilgili haber ve
programlarin, toplumdaki diger olgular ve olaylardan ¢ok
daha titizlikle secilerek verilecegi gercegini cok daha 6ne
cikartir. Tekel olmamasi durumunda teorik olarak rekabet
ortami daha yaygin olacak ve tip ve saglikla ilgilenme
daha cesitli olacaktir. Bu sadece teoride kalmaya
mahkumdur, ¢ilinkii gene glclii bir tip ve ilag endustrisi
ve onlardan gecinen diger endistriler hakkinda negatif
olan gergekler tizerinde durma farkl olmayacaktir. Gene
New York’ta kuyruguna basilan képegin Londra’da
havlayip inlemesi haber yapilacak ve kuyruk acisini
dindiren mucize ilag ve meshur doktorun insanliga ve
saghga katkilar oykilenecektir. Bu sirada New York'ta
kopegin kuyruguna basilmasi garantiye alinacak ki mucize
ilag uretilmeye ve dagitiimaya devam etsin. Kuyruguna
basilan kopekler sadece kuyruk sancisi cekmeyecek elbet,
AIDS olacaklar, cevreden ve sigaradan kanser olacaklar,
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bin bir tir alerji ve kalp rahatsizliklari satin alacaklar. insani
ve cevreyi zehirleyen zehirler reklamlarda “akilli molekiille
beyazi daha beyaz yapin” diye pahali ve sisli paketlerde
satilmaya devam edilirken, gliglilerin ¢evre ve sagligi
koruma yemekleri ve toplantilarinin haberleri verilecektir.
Bir giin birden bir Tiirk doktoru kanser ilacini bulacak, bir
ingiliz doktoru bes dakikada seri tretimle kalp ameliyat
yapacak, tip teknolojisindeki gelismeyle mikro-ameliyat
kolaylasacak, insanin kopyasi yapilacak ve tanrinin isine
karisma tartisiimaya baslayacak ve strecek bir middet.
Ardindan tipta bir bagka sahane teknolojik uygulama veya
bulus. Fakat bu sirada saglk sistemi sagliksizligin
uretilmesi ve saglhksiziigi iretmeye katkiyla trilyon dolarlik
cikar yapisini stirdurerek kendi ve kendi varhigini yaratan
kosullari tutmaya devam edecek. Bunun anlami tip ve
ilgili endustriler bir sey yapmiyor degil, ¢cok sey yapiyor.
Ama ne tir kosullarda, ne tir kosullari strdirerek,
gelistirerek nasil ve kim igin? Endustriyel gelismeyle birlikte
tip ve ilgili endustriler de gelisiyor: Endustriyel yapinin
yarattigi ve nicel ve nitel olarak artirdigi cevre ve insanlik
durumundan beslenen ve gelisen bu endustriler yirmi
birinci ylzyilin insanlk durumunu yaratan bir diinya
pazarinin buttinlesik parcasidir. Bu parga sigorta ve avukat
sirketlerinin gikar saglama isine katilmasiyla, artan saghk
sorunlariyla artip beslenen bir devasa yapi olustururlar.
Bu yapida genellikle profesyonel-emek¢i durumunda
birakilan doktorlar gibi yapinin en zayif halkalari
gerektiginde medya tarafindan sansasyonel haberlerle
ovilur ve gerektiginde de suglanarak doviilir.

Medyanin tip ve saglik haberleri dogal olarak
bilinglerde belli izler birakir. Ornegin, yaslar 19-22 yaslar
arasinda 100 kisiye “Televizyonda bazen tip ile ilgili
haberler verilmektedir. Bu haberlerden aklinizda kalanlar
var mi? Varsa bunlar neler?” sorusu soruldu. Cevap
verenlerin % 10’u hi¢ ve % 80’i birden fazla haber
hatirlamamaktadir. En ¢ok hatirlananlar diyet, saglikh
beslenme ve zayiflamayi ele alan haberler olmaktadir ve
bu haberlerde manken viicutlar sergilenmektedir. En fazla
hatirlanan ikinci haber seliiloit, estetik cerrahi, silikon,
yaglari yok etme gibi kadinlarin gtizellikleriyle ilgili olanlar
olmaktadir. Bunlar sag¢ dokilmesine/kellige mucize ilag
ve meshurlarin hastaliklariyla ilgili haberler (Erbil, Denktas,
Ecevit) ve mucize tedaviler takip etmektedir (Tablo 1).

Gazetelerde glindeme alinan (ve giindem disi birakilan)
konular ve icerik televizyondan farkl degildir. Milliyet,
Hurriyet, Sabah, Cumhuriyet gazetelerinin Kasim ayindaki
bir haftalik icerikleri 6rnek olarak incelendi. Hi¢ bir
gazetenin ilk sayfasinda tip ile ilgili bir habere rastlanmadi.
Tip haberleri i¢ sayfalarda verilmektedir. Nicel olarak en
az Milliyette (3 guin) ve en ¢ok Hiirriyette (6 giin) haber
verilmistir. Bir haftada say: olarak Hirriyet 16, Cumhuriyet
12, Sabah 4 ve Milliyet 3 haber yapmistir. Haberlerin
konulari tablo 2’de belirtilmistir (Tablo 2).

Neden haberlerde ve doktorlari ve hastahaneleri ele
alan filmler ve programlarda sansasyonel olaylar, ask,
gozyasi ve entrika isleniyor da anlaml bir sekilde hasta
doktor, hasta hemsire, saglik hizmetlerinin kullanim
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Tablo 1. Televizyonda tip ile ilgili hatirlanan haberler (Aralik 2002)

Hatirlanan Haber %
Bir haber akla gelmiyor 10
Duygu somrist haberleri: Yapisik dogan ikizler, sakat cocuklar, yash hastalar. Beyni biiyliyen ¢ocuk 9
Diyet, saglikl beslenme ve zayiflamay ele alan haberler olmaktadir 14
Selliloit, estetik cerrahi, silikon, yaglari yok etme 13
Mucize tedaviler: gen sifresinin ¢oziilmesi, organ nakli, kansere care, kalp ve damar tedavileri 10
Tekrarlanmayan guincel haber: ilag fiyatlarina zam 2
Enfeksiyon hastaliklar 4
Mucize ilaglar: Sa¢ dokilmesi, kellik 10
Parfimlerin erkeklik hormonunu 6ldirmesi 4
Sigaranin kisirlik yapmasi 3
Hastahanelerde saglk skandali 3
Meshurlarin hastaliklariyla ilgili haberler (M. A. Erbil, Denktas, Ecevit). 8
Hastanede rehin kalan bebekler (duygu somurtisi) 2
Suda dogum 2
Bakan doktoru tartaklad 2
SSK hastanelerinin kot durumu 4

Tablo 2. Secilmis bir haftada gazetelerdeki haber konular (Kasim 2002)

Gazete Haberler

Cumhuriyet

AIDS; alerji; kalp hastaligi ve grip; icki ve kanser bag; diyabet; kanser timord; seker hastaligy;
Nil Virisi timsahlarda; organ nakli

Hiirriyet
ameliyat;

laptop penise zarar verebilir;

Asini diyet seksi ldirlyor; sevap icin sperm badisi; tansiyon ilaci; tavuga local anestezi; Ttirk
bilim adami seker hastaligina neden olan geni buldu; bilgisayarin saglia etkisi; robotlu
alkol, hormon tedavisi ve kanser riski; Diinya KOAH giinii; halka acik otopsi; asi
kampanyalari sakincali mi?; Yunanistan’dan sperm ithal ediyoruz; tiip bebek; korunma;

Sabah
nasil verilir; sigorta ve saglk.

Turkiye’de ilk suda dogum; Turk doktorunun basarisi; ilk kopya bebek nasil olacak; kilolar

Milliyet

kronik hastalar orug tutmamali

Erkeklerdeki Y kromozomu azalmasi sonucu erkekler yok olacak mi? Kilo aldirmayan iftar;

sekilleri, koruyucu saglk davranislar, kronik hastaliklarin
yonetimi gibi konular islenmiyor? Neden tip ve ilgili
endustrilerin is yapis bicimi, arastirma ve gelistirmedeki
yonelimleri, yapisal iliskiler ele alinmiyor? Neden saglikla
ilgili cogu sey sadece bazi mucize jimnastik aletlerinin
reklaminda oldugu gibi pazarlama icin kullaniliyor? Neden
ozellikle kadinlara yonelik “psikiyatriste gitme” medya
programlarinda ve diger medyada korikleniyor da
psikolojik dengesizlik ozellikle endustriyel yapilar digina
tasinip ozellikle aile iliskileri ve genel kiiltlrel yapiyla ve
ihtiyarlamis davranis psikolojisiyle iliskilendiriliyor? Neden
ekonomik kosullar sorun yaratici ve kilturel baglam ayni
zamanda tedavi edici olarak ele alinmiyor? Medya bu tiir
sunumlarla hangi c¢ikarlara ve neden hizmet ediyor?
Yaratilan kiilttirel ve profesyonel modeller neye ve kime
hizmet ediyor? Yakinda Turkiye’de medyanin en gézde
tip sorunlarindan biri de “6liimciil durumda makinelerle
yasayan bir insanin olimiine ailesinin karar verip
vermemesi” olacaktir. Bu tartismalar sirasinda insanlar
bakimsizliktan, tedavi gormemekten, hastaneye kabul
edilmemekten, hastanede koti muameleden, hatta
hastaneye ziyaretci olarak gidip hastalik kapmaya devam
edecekler. Neden bunlar haber olmayacak? Profesyonel

etik yoksunlugundan mi? Sosyal biling eksikliginden mi?
Profesyonel yetersizlikten mi? Higbirinden.

Medya, akademik diinyadaki egemen yonelimi yansitir
bir sekilde bilin¢li veya farkinda olmadan yanls
nedensellik baglar kurar ve bu baglan yayar. Ornegin
Tirkiye’de dogumda veya dogumdan sonra bebek
olumleri halkin cahilligi ile iliskilendirilir. Hastaliklarin
olmasi ve yayllmasi gene halkin cehaletine baglanir. Eger
halk cahil olmasa sanki bitiin hastaliklar ortadan kalkacak
gibi bir gercek-imaiji yaratilir. Hastaliklarin cogunun fukara
kitleler arasinda olmasinin nedeni onlarin cahil, okumamig
olmasi degil, hastalik kosullarinin o insanlarin yasadigi ve
calistigr cevrelerde yaratilmis olmasindandir. Sorun
cehaletten kaynaklanmiyor, hastaliklarin ve tedavilerin
bilingli Gretim ve dagitimdan kaynaklaniyor. Hastaliklarin
ve hizmetlerin dagiiminda sinifsal farkliliklarin yaninda
cinsel farkhliklar da kadinin veya erkegin dogasindan
kaynaklanmamaktadir. Bunlar asla medyada sunulamaz.
Universitelerde ise bunu béyle sunanlar aforoz edildikleri
icin marjinal duruma itilirler. Medya programlarinda,
filmlerde ve haberlerde bunlar islenmez. Kuru ve
heyecansiz bilgi olduklarindan mi dersiniz? Neden bunlar
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gercek anlamiyla sansasyon yaratacak bilgiler olduklar
halde birinin poposunun tuvalet penceresine sikismasi
sansasyonellestirilir? Tesaduf mi? Hayir. Cahil halkin
istedikleri Televole ve tipta mucizeler haberi mi? Hayr.

DNA parmak izi ve “Benim adim Celik Arcelik” diyen
robotlasma sahane gelisme olarak sunulurken, neden DNA
parmak izinin ve robotun gelismesinin genis halk kitleleri
icin asil sonucu ve gercek anlami tartisilmaz? Medya ayni
zamanda mitler yaratir ve mitlerle biling yonetimine
katkida bulunur. Elbette bu mitler arasinda tip teknolojileri,
bilim, saglik ve saglik hizmetiyle ilgili mitler de vardir.

Mikro-robot doktorlarin insan viicudu igine girip
ornegin kalp ameliyati yapmalari, bir tek hticreyi almalari,
bir hticreyi bir yerden digerine cerrahi bir isleme gerek
duymadan tagimalari veya bakteriyi bulup oldirmeleri
elbette 6nemli bir gelismedir. Bu durum hig¢ degilse
doktorlarin cerrahi operasyon hatalarini azaltici bir rol
oynayabilir. Fakat tip teknolojisi, endistriler ve saglhk
hizmetiyle ilgili haberlerin bu cercevelerde islenmesi biiyiik
bir resmin sadece bir noktasini biyiik resim gibi sunmayla
gelen yanilg! ve yaniltmay getirir. Wisconsin’de inekleri
sagan robotlar, hayat koruyan ucan robotlar, araba ehliyeti
almak icin araba siirme testini gecen robot, Japonya’da
robot balik yapilmasi gibi haberler eskiden Anadolu
koylerinde dedikodu yapan kadinlarin ayni zamanda iki
basl ejderha masallari gibi uyduruk olmasa bile, o
masallar kadar birilerine bir seyler yapmaktadir. llging ve
Uizticu olan iki bash dev bizden ¢ok uzakta; ne o bize ne de
biz ona ulasabiliriz: insan viicudunda gezen robotlar veya
insan viicudu icinde resimler ¢ceken teknolojik mucizeler
televizyonda veya tip fakiiltelerindeki gosterilerde bizi yeni
ve gizemli bir turizmi deneyimlemeye gotiiriir: Biotourism.
Goriintiyle sadece insanin viicudu igcine bakma degil, ayni
zamanda insan viicudu icinde seyahat arzusu gerceklesir.
Turizmin kimi ne pahasina kalkindirdigini bir yana birakip
toplumu kalkindiracag iddiasindakinden ¢ok daha cekici,
sahane Mistiklestirme!

Medya haberlerindeki tipla ilgili enformasyon ve
hikayeler yeni ilaglar ve yeni tedaviler uzerinde
toplanmaktadir. Bitln bunlarla saglik politikalari ve saglik
hizmetleri verme ve saglik hizmeti alma konusu bir kenara
itilmekte ve ilag kullanma ve mucize tedavilere
indirgenmektedir. Bir koyunun kopyalanmasi, bir
maymunun cigerinin nakli, ikiz doganlarin basariyla
ayrilmasi elbette onemlidir; fakat sorulmasi gereken
onemli bir soru bu yaklasimla bir kenara itilmektedir: Kag
insan bu gelismeden yararlanmakta ve yararlananlar
kimler?

Medyanin tedavi ve mucize ilag haberleri kozmetik
endustrilerin reklami gibi islev gérmektedir: Umutsuza
umut verme ve tekrar umutsuzluga disirme ki gelecek
haberi beklesin umutla. Elbette bu sirada kozmetik mallar
gibi doyum-doyumsuzluk-doyum-doyumsuzluk cemberi
icinde donen yeniden kullanimlari garantileme.

Medya tip haberlerinde tipla, doktorlarla, hemsirelerle,
hastahanelerle, saglk hizmetleriyle verilen haberlerle bu
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baglamlarda bir kiiltiir olusturulur. Bu medya kiiltlriyle
genis izleyici kitleleri Uzerinde belli imaijlar, tutumlar,
gorusler, “bilgiler” yaratir.

Beslenme haberleri cogunlukla diet ile gelen anoreksia
sorunu gibi cercevelerde verilir ve 6zellikle mankenlerin
etleri sergilenerek sunulur. Spor konusunda ise beslenme
steroidlerin  kullanilmasi gibi ug¢ o&rneklerle
sansasyonellestirilir.

Tip alaninda tekellesme tipla ilgili her tiir endustriyel
yapilarda devam etmektedir. uluslararasi ilag firmalarinin
dinyadaki pazar egemenligi, ila¢ satan firmalarin
dogrudan doktorlarla “ promosyon ve halkla iliskiler”
yapmasi ve hatta dev eczane firmalarinin dikkanlarini
diger Uilkelere agmasini beraberinde getirmistir. Ornegin
Medicine Shoppe’s International Avrupa’dan Misir'a,
Hindistan, Cin ve Japonya’ya kadar bitiin diinyada
dikkanlarini agmaya devam etmektedir (Drug Store
News;2000). Bu tir tekellesme ve tekellerin uluslararasina
yayillmalari ginimiiz medyasinda dogal olan
kiresellesmenin dogal bir sonucu olarak insanlara
miujdelenmektedir. Bu sirada fiyat politikalar asla
sorusturulmamaktadir; insanlarin ilag gereksinimlerini
nasil giderdikleri bazen birkag duygusal bireysel
oykilemeyle gecistirilmektedir.

Doktorlari, hemsireleri, hastalari ve hastahaneleri
isleyen filmler, seriler ve dizilerde gercekle cok az iliskisi
olan ideallestirmeler egemendir. Bu tir programlarda
insanhk durumu duygular, arzular, bireysel ilgiler ve
sonunda ¢oziilen sorunlarla doludur. Gergek doktor,
hemsire, hasta, hastahane yonetimi iliskilerinin bireysel
duygular ve arzulu motivasyonlar yani alinip vurgulanir.
Sorusturma daima duygusal ve bireyseldir. Uretilen
iliskilerin ardindan yatan gergekler normallestirilmis
evrensellikler olarak varsayilir. Daima bir krizdurum vardir
(6rnegin paylasilan rollerdeki birisine bir sey olur; 6rnegin
bilinmeyen bir bakteri veya viris; hastayla doktor duygusal
bag kurar veya zaten bu eskiden vardir; doktorlar tedavi
konusunda catisirlar; birilerinin ask iliskisinde sorun ¢ikar;
birileri agik olur; gerginlikler olusur; gerginlikler bireysel
iliskilerdeki kurgularla doruga ulastirilir; sonra birden
rahatlama gelir; her sey eski denge durumuna doner).
Onlar ermis muradina. Her hafta sorunlarin ciktigi,
dengenin bozuldugu fakat sonunda yeniden kuruldugu
bir diinya sunulur insanlara. Toplumdaki “saglik drami”
televizyonda titizlikle secilmis “televizyon drami” olarak
cogunlukla carpitiip sanki toplumdaki saglk drami gibi
sunulur. Kitleleri mitlerle besleyen kapitalist cagdaslk ve
modernligin Gtopik kurumlari olan televizyon ve
(televizyonla da beslenen ve mitlestirilen) “medicine”
kendi kosullarini yeniden dretir.

Turkiye gibi tlkelerde tip fakiiltelerinde saglik iletisimi
ogretimi ya yoktur ya ikinci plana itilir ya da iletisimi
araca (soze, mesaja, yazlya, imaja) indirgeyen ve iletisim
ile tip arasinda yanlis bag kuranlar tarafindan verilir. Halkla
iliskiler ve medya iliskileri hastane ve okul biinyesinde
yoktur veya giliing bir iglevi yapan birim olarak




TOPLUM ve HEKIM e Kasim - Aralik 2002 e Cilt 17 @ Sayi 6

sekillendirilmistir. Medya ile iligkinin dizenlenmesi ve
medyanin saglik hizmetlerini ya hi¢ ya da oldugundan
farkli bir sekilde vermesiyle yeterince ugrasiimaz. Buna
gerek yoktur ¢linkii medya saglik hizmetlerini
sorusturdugunda bilerek veya bilmeyerek sorunu bireysel
veya micro-birimsel seviyeye indirgeyerek bir yapi sorunu
olmaktan cikartarak faydali bir islev gormektedir. Medyanin
sahane icatlar, mucize ilaglar haberleriyle asil verilmesi
gereken haberlerin verilmemesi de pek tip diinyasini
rahatsiz etmiyor olmali ki, sesleri izleyiciler tarafindan
duyulmamaktadir. Rahatsiz olanlarin sesinin ¢ikmamasi
veya ciliz ¢tkmasinin nedenleri ne olabilir?

SONUC

Tekel konusu pazar yapisi, yapinin bigimlenisi,
gelismesi, maddenin ve duslinselin Gretim tarzi ve
iliskileriyle bagintilidir. Dogru anlasilmasi ancak bu
bagintilar icinde ele alinarak mimkiindur. Sorun tekelin
serbest rekabeti yok etmesi ve 6zgurlikleri kisitlamasi
sorununun ¢ok Gtesindedir. Sorun kapitalist pazarin dogasi
ve yarattigi sonuclarla iliskilidir. Benzer sekilde, tekellerin
urettikleri Uriinler (6rnegin medya urtinleri ve icerikleri)
“gerekli bilingten yoksun” profesyonelligin degil, tam
aksine gerekli bilince sahipligin bir sonucudur. Daha
acikcasi televizyonda sunulanlarin ve bunu Uretenlerin
(Reha Mubhtar, Televole, magazin programlarinin) mantig
bilmemekten veya bilingsizlikten kaynaklanmaz: Somut
uretim tarzi ve iliskilerinin somut mantiginin sonuclandir
onlar. “Saglik haberlerini yazarken dikkat edin, insanlara
zarar vermeyin” diyen saflik veya bilgisizlik (ya da saf
gorinen ideolojik giindem belirleme) 6nce bunu
anlamalidir. iletisim fakiltesinden mezun olmus bir
muhabirin saglik ve egitim haberleri yapmasinda bir sorun
varsa bunun nedeni asla iletisim fakiltesindeki egitim
degildir. Ankara Universitesi iletisim Fakdiltesi gibi bir
okuldan mezun olan bir 6grenci (Reha Muhtar dahil),
ornegin bir saglik haberini nasil hazirlayacagini ¢ok iyi
bilir. Hazirlayacagi saglik haberi gercek anlamiyla bir saglk
haberi olur. Bizim 6grencimiz “acayip, ilging, mucize
turinden haberlerin” habercilik baglaminda ne anlama
geldiginin farkindadir ve tutarli elestiri sunabilir. Muhabir
olan 6grencimiz haber hazirlamada neyin iyi, neyin kotd,
neyin yanls ve neyin dogru oldugunu da bilir. Ama o
muhabir toplumsal olaylarla, sorularla ve sosyal degerlerle
somurmek icin ilgilenen bir medya ve endiistriyel sistemin
fonksiyoneri olmak zorundadir. O muhabir demokrasi ve
ozgurlik olarak sunulan en gelismis kolelik sisteminin
lcret politikalarinin gligsiizlestirilmis emegidir ve 6zelin
¢ikarini yiicelten bir medya kiiltirinin egemen oldugu
orgutli yapilarda calismak zorundadir. Bu sistemde neyin
nerede nasil Uretilecegi ve dagitilacagini belirleyen nesnel
gercekler degildir; 6znel ¢ikarlardir. Medya diinyasinda
iyiyi ve kotuyu tanimlayan “rating” sistemidir: Cok
seyredilen iyi ve dogru olandir. Saglik haberciligine “ne
oldugu belli olmayan Orta ¢ag yaklasimi” degil, ne
yaptiklarini ¢ok iyi bilen profesyonellerin 6zellikle
1980’lerden sonra egemen olan ve en asagi ortak 6geler
(lowest common denominator) seviyesinde calisan
pragmatik ve somturgen profesyonel kilttrid hakimdir.

Amacg belli biling yapisi ve yonelimlere sahip bir kitle
izleyicisini her gin yeniden lretmektir. Medya
profesyonelliginde sorun bilmek veya bilmemek, cehalet
veya bilgelik, uzmanlk veya uzman olmama sorunu
degildir. Sorunun bilingle iliskisi orgtitlii materyal ¢ikarlarin
iyiyi, dogruyu, hakliyi, gecerliyi, neyin nasil yapilacagini
ve profesyonel pratiklerin dogasini tanimlamasinda yatar.
Tekel kendi imajinda bir diinya yaratir ve bu diinya bizim
dinyamiz yapilir.

! Bati llkelerinde, ozellikle Amerika’da, egemen medyanin
tip ve saglikla ilgili konularda halki aydinlattigi iddias
buyiik olclide gegersizdir. Faydal bilgiler daha ¢ok CBS,
NBC, ABC ve CNN gibi halkin 6nemli bir cogunlugunun
izledigi sebekelerde degil, 6zel ilgi dergileri, saghk haber
biltenleri ve internet sayfalarinda bulunmaktadir. Bati
medyasini abartmamak gerekir. Hem ekonomik yapi hem
de uriin bakimindan Turkiye’deki medya Batinin egemen
kotilerinin egemen kopyalarnidir.
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