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DOSYA/CEVIRI

KIiTLE ILETISIM CAGINDA iDEOLOJiYi
YENIDEN DUSUNMEK*

X "

icinde yasadigimiz “Kitle iletisim Cagdi”nda ideolojiden
ne anlasiimasi gerektigi 6nemli bir sorundur. Kitle iletisim
caginda ideolojiyi analiz etmek icin teorik bir anahtar
olabilecek dort tez 6ne srilebilir:

Tez 1: Kitle iletisimi ideolojinin tek alani olmamakla
birlikte modern toplumlarda ideolojinin analizinde
merkezde yer almalidir.

ideolojinin analizi genellikle modern endiistriyel
toplumlarin gelismesine yol acan kiltirel
transformasyonlari iceren teorik bir cercevede yapilir; buna
kiltirel transformasyonun “muhtesem” oykiisi de
denilebilir. Bu agiklama geleneksel dini inaniglarin ve
ibadetlerin etkisinin azalmasina ve sosyal hayatin
rasyonalizasyonuna dayanir. ideolojinin analizi igin
endustriyel kapitalizmin gelismesi ile birlikte degisen dini
inang sistemlerini de kavramak gerekir.Ancak biz
ginimuzde degisik kitle iletisim araglari araciligiyla
olusturulan sembolik formlarin sekillendirdigi bir kiltirel
deneyim yasiyoruz. Bu, s6zde sekilarizasyondan ve sosyal
yasantinin rasyonalizasyonundan ¢ok ideolojinin bugtin
yeniden degerlendirilmesinde temel ¢cerceve sunan mod-
ern kiiltirin medyatiklesmesi ile ilgilidir. Kitle iletisiminin
gelistigi toplumlarda ideolojinin analizinde, kitle iletisim
araglari ile yayillan sembolik formlar merkeze alinmaldir.
Organize politik gruplar tarafindan formiuile edilen dini
inanig sistemleri bir kenera birakilmalidir ve ideoloji analizi
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yapilirken, sembolik fenomenlerin sosyal diinyada nasil
yayildigina ve gl iliskileri ile nasil kesistigine bakilmalidir.
Kitle iletisiminin teknik medyasi, sadece sembolik
formlarin tretilmesi ve yayllmasi icin temel olusturmakla
kalmayip zamana yayilan yeni etki ve etkilesimler ile yeni
sosyal iligki tirleri yarattigindan da 6nemlidir. Yani ideoloji
analizi hem medya kurumlan araciidiyla olusturulan ve
yayillan sembolik formlari hem de bu sembollerin
uretildigi, algilandigi kosullari, etki ve etkilesimlerin yer
aldigi ortamlari icine almaldir.

ideoloji analizinde kitle iletisimi, merkezde yer almakla
birlikte modern toplumlarda ideolojinin tek alani degildir.
ideolojik fenomen sosyal-tarihsel olaylarda, iktidar
iliskilerinin olusturulmasinda ve stirdiirilmesinde anlamli
sembolik formlarla yer almistir. Bu fenomen, kisiler
arasindaki glinliik diyaloglardan, bakanliklar ve bagkanliklar
arasindaki diyaloglara, sakalasmalardan ciddi politik
konusmalara kadar bircok ortamda farkedilebilir.
ideolojinin tretiminde ve yayllmasinda kitle iletisimini
merkeze koyarak degerlendirmeler yapmak diger alanlari
onemsememek anlamina gelmemektedir. Ayrica daha
once s6zu edilen kitle iletisim araclari araciigiyla yayilan
sembolik formlar gtinliik yasamda bir¢ok alanda kullanilir
ve sosyal etkilesimlerde de yer alir. Medya tarafindan
uretilen mesajlarin tutarsiz sekilde islenmesi mesajlarin
iceriklerini degistirebildigi gibi alicilar, izleyiciler Gizerindeki
etkilerini de degistirebilir. ideolojinin ¢alisma alani
sembolik formlarin kullanildigr kosullarinin cesitliligini
inceleyecek kadar genis olmalidir. Bu formlar kitle iletisim
aracglan aracihigiyla inceden inceye mi isleniyor, yoksa
glinliik sosyal etkilesimlerin seyri sirasinda basitge
degisiklige mi ugruyor, bunlar ortaya konmalidir.
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Tez 2: Kitle iletisiminin gelismesi modern
toplumlarda ideolojinin etki alanini genisletmistir ve
sembolik formlarin farkh zamanlarda farkh yerlerde
bulunan bir¢ok kisiye ulasmasini saglamistir.

Eger biz ideolojiyi iktidar iligkilerini kurmak ve
stirdirmek icin sembolik formlarin kullanilmasi olarak
tanimlarsak, kitle iletisiminin, 6zellikle de elektronik
medyanin, ne kadar hizli gelistigini ve ideolojik
fenomenlerin yayllmasini ne kadar hizlandirdigini gortiriiz.
Yazili medyanin gelismesi ile birlikte sembolik formlarin
kullanimi yerelliklerden ¢ikmistir ve ancak kitle iletisiminde
yazili medyanin kullanilmasi ile birlikte ideolojik fenomen
“kitle fenomeni” haline gelebilmistir. Elektronik
medyanin, ozellikle de televizyonun, yayginlasmasi ile
birlikte ideolojik fenomenin kitle karakteri ve kitle
potansiyeli artmistir. Elektronik medya sembolik formlarin
benzeri gorilmemis bir sekilde yayilmasina neden
olmustur.

Elektronik medya -yayllma kapasitesine ek olarak-
sembolik formlarin Uretilmesini ve algilanmasini da
degistirmistir. Modern toplumlarda basin yayindan
-medyadan- sorumlu kuruluslar, medyatize edilmis
sembolik formlarin tretimi ve yayilmasina iliskin
dizenlemeler, kisitlamalar yapmaktadir. Kisitlamalar,
llkeler arasinda farkhiliklar gosterebildigi gibi bir tlkedeki
uygulamalar yayincilik alanindaki teknik gelismeler
sonucunda surekli degismektedir. Yakin gelecekte
yayincilik alanindaki kisitlamalar artarak devam edecek
gibi gorinmektedir. Ancak Uretim ve yayginlagsma
alanlarindaki bu genel kisitlamalara ragmen televizyon
gibi elektronik ortam alicilariyla ilgili kisittamalar daha az
oranda uygulanmaktadir. Teknik, yasal ve finansal bazi
zorunluluklar yerine getirildikten sonra 6rnegin bir kisi
televizyon icin abonelik Ucretini, bandrol Ucretini
odedikten sonra medyatize edilmis mesajlarin
aktarilmasiyla ilgili ¢ok fazla kisitlamayla
karsilasmamaktadir. Sunu mutlaka vurgulamak gerekir ki
kitap, dergi, gazete gibi yazili araglara gore televizyon gibi
elektronik medya araglari ile daha fazla sayida kisiye
ulasilabilmektedir. Burada televizyonun evde merkezi bir
yer isgal ettigini ve bircok sosyal olayin televizyonun da
bulundugu ortamlarda yasandigi unutulmamalidir. Ayrica
televizyonlardan iletilen mesajlarin algilanmasi yazili
materyallere gore daha kolaydir, daha az donanim
gerektirir. Elektronik kitle iletisim araglar bu iki nemli
ozellikleri nedeniyle sembolik formlarin algilanmasini
kolaylastirir ve sonu¢ta modern toplumlarda ideolojinin
bir alanini olusturur.

Tez 3: Kitle iletisim araglarinin ideolojik karakterini
sadece basin yayin kuruluslarinin yapisal
¢6ziimlemeleriyle veya medya mesajlarinin
karakterleriyle degil bu mesajlari algilayan kisilerin
ortamlarini, kosullarin, iligkilerini de g6zoniinde
bulundurarak analiz edebiliriz.

Horkheimer, Adorno ve Habermas gibi yazarlar medya
Urtnlerinin ideolojik karakterini farkli sekillerde analiz
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etmislerdir. Farkh bakis acilari iceren bu degerlendirmelerin
bir ortak noktalari, kitle iletisiminin ideolojik karakterini
analiz ederken, medya kuruluslarinin 6zellikleri, islevleri
ve medya mesajlarinin karakteristikleri Gzerine
yogunlasmalaridir. Bu bir yanilsamadir ¢linkii medya
kuruluslar tarafindan uretilen mesajlarin farkh yasantilari
olan kisilerin hepsi tarafindan ayni sekilde algilanmasi ve
ayni tepkileri vermeleri beklenemez. Cavusesku ve
maiyetinin ne kadar saygin kisiler olduklarina iliskin devlet
televizyonundan sirekli yapilan yayinlarin Romanya
halkinin kalbinde bu kisilere gtivenli bir yer acamamasi
bu tahmini gegersiz kilmaya yetecek ¢ok giglii bir kanittir.
Buna i¢sellestirmenin aldaticih@ (fallacy of internalism)
denir ki kitle iletisiminin karakterine fazla “garantici” bir
yaklagimdir. Bunun yerine medya kuruluslarinin trettigi
mesajlarin alicisi olan kisilerin 6zgul kosullar
irdelenmelidir.

Kitle iletisimi, “teknik olarak yonlendirilen s6zde
etkilesim” de denilen cercevede ele alinabilir. Nasil ki
medyanin yapisinin ve iceriginin uretildigi cercevede
analiz edilmesi gerekiyorsa, algilanma analizleri de
alicilanin icinde bulunduklar ortam, yasam kosullari ve
iletisimcilerle alicilar arasindaki etkilesim gozonunde
bulundurularak yapilmaldir. Bu icice gecen etkilesim
cerceveleri her zaman daha sosyal ve kurumsal iligkilerin
icine gomulmustdr.

Medya urtnlerinin ideolojik karakteri, ancak medya
mesajlarinin iceriklerinin ve yapilarinin, tim bu
etkilesimlerin ve bunlar kusatan sosyal iliskilerin dikkate
alinmasi ile analiz edilebilir. Tum sembolik formlarda
oldugu gibi bu urtinler tek baslarina ideolojik bir karakter
tasimaz ancak belirli sosyal-tarihsel kosullar altinda
ideolojik ozellikler kazanirlar ve iktidar iligkilerini
olusturmaya, sirdirmeye hizmet ederler. Birincil
algilamanin gerceklestigi cevre, kosullar, ortamdaki
etkilesimler, iliskiler elbette daha genis yapilarin ve
iliskilerin bir parcasidir. Kitle iletisimi, 6zellikle elektronik
medya, Uretimin oldugu yerlerden ¢ok farkl yerlerde, farkl
zamanlarda bir¢cok kisiye sembolik formlarn
iletebilmektedir. Bu sekilde medya mesajlarinin ideolojik
karakteri artmaktadir.

Medya kuruluslarinin yonetici/patronlar tarafindan
nasil bir strateji belirlenmis olursa olsun ve medya mesajlari
hangi yolla yayinlanirsa yayinlansin gig iliskilerinin
strdurtlmesi veya bozulmast ile ilgili sonuglar hem tretim
kosullarinin hem de kotrol prosediirlerinin daha 6tesinde
bazi kosullara bagh olabilir. Kitle iletisim aracglarinin
gelismesi sonucu modern toplumlarda ideolojinin etkisi
artmakla birlikte ideolojik fenomen daha karisik ve daha
belirsiz hale gelmistir. Clinki sembolik formlarin artik yer
ve zaman olarak birbirinden cok farkli ortamlara
yayilabilmesi ile birlikte bu mesajlarin nasil algilandig,
nasil yorumlandigi ve tartisildigi medya kuruluslarinin
yoneticileri/patronlari tarafindan 6ngoriilemez ve kontrol
edilemez hale gelmistir.
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Tez 4: Kitle iletisim araglari ile olusturulan ve
siirdiiriilen mesajlar ideolojik bazi bilesenler
icerebilirler ancak mesajlarin kendisi yapisal olarak
ideolojik bir kurgu tagimaz.

Televizyon gibi elektronik medya araclan
televizyondaki kisilerle izleyiciler arasinda 6zel bir etkilesim
yaratir; televizyondakiler izleyicilere dogrudan hitap
edebilir ve izleyicilerle sempatik iligkiler kurabilirler. Hem
goze hem kulaga hitap etmesi, mesajlarin aninda
aktarilmasi televizyonu diger kitle iletisim araclarindan
ayirmaktadir. Televizyondaki kisi rahat dekorlar icinde,
gunliik konugsma dilinde anektodlar aktararak izleyicilerle
diger medya araglan aracihgiyla elde edilemeyen bir
yakinlik kurabilir. Hig stiphe yoktur ki televizyon “politik
konularin kisisellestirilmesinin genellestirilmesi”ni (gen-
eralized personalization of political issues) kolaylastirmistir.
Bu sekilde izleyiciler, hem ulusal hem uluslararasi alandaki
politikacilarla sevme/sevmeme, begenme/begenmeme
gibi iliskiler gelistirebilirler. Ginimuzde politikacilarin kitle
iletisim araglarinin oniinde rol yapmaktan (oynamaktan)
baska careleri yok gibi gorinmektedir. Kendilerini
“sevilen”, “yakinlik duyulan”, “isini iyi yapan”, “tutarl”
liderler olarak tanitacak sembolik mesajlar iceren stratejiler

kullanirlar. Elektronik medya c¢agdinda ideoloji
calismalarinda, politik liderlerin prezentasyonunda
kullanilan sembolik yapilarin yeni stratejileri ve kisisel
taniim organizasyonunun sembolleri de g6zéniinde
bulundurulmaldir.

Ancak medyanin ve olusturdugu etkilesimlerin
getirdigi kriterlere gore mesaj ideolojik bir karakter
iceriyorsa, bu durumda mesaj alicilarinin ve kosullarininin
da mutlaka etkisi vardir. Burada bir mesajin ideolojik olup
olmadiginin tanimlanmasindan ¢ok; etki yaratmak
konusunda basarili olup olmadigi 6nemlidir. Glinimtizde
kitle iletisim araglari, 6zellikle televizyon, olanaklarla birlikte
yeni riskler de tasir. Politik kisiliklerin imajlari ayni zamanda
cok kirilgandir. Politik bir kisiligin, izleyicilerin tamaminin
beklentilerine ve isteklerine karsilik vermesi
beklenemeyeceginden, taraftarlarinin yanisira, bulundugu
veya gelmeye calistigi konumu hak etmedigini veya bu
konuma uygun olmadigini distinenler de olacaktir. Politik
konularin kisisellestirilmesinin genellestirilmesi sonucu bu
kisiler sarlatan olarak degerlendirilme riskiyle
karsilasabileceklerdir. Kisisellestirme siireci stiphecilige
(scepticism), ahlaki hor gormeye (kinizm), glivensizlige
yol acabilir.




